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บทคัดยอ 

 

 รานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี เจาของ คือ คุณบุญเรือง ณ รังสี ซึ ่งเปนชางการไฟฟา       

และภรรยาประกอบอาชีพเปนชางแตงหนา ทําผม และมีธุรกิจรับจัดงานแตงงาน ซึ่งตองการพัฒนา

พ้ืนท่ีวางเปลาถมสําเร็จท่ีมีท่ีตั้งอยู ถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง ซ่ึงเปนถนนท่ีมุงหนาสูหาดแมรําพึง 

ซ่ึงเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญของจังหวัดระยอง 

 ดังนั้น คุณบุญเรือง ณ รังสี จึงตองการพัฒนาพื้นที่ดินวางเปลาใหเปนรานกาแฟ และพื้นท่ี

สําหรับจัดงานสังสรรคตาง ๆ เชน สถานที่รับจัดงานแตงงาน เปนตน รวมถึงบานพักตากตากอากาศ

ของเจาของโครงการ ซึ่งโครงการตั้งอยูที่ ถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง ตําบลปากนํ้า อําเภอเมือง 

จังหวัดระยอง ซึ่งที่ตั ้งหางจากหาดแมรําพึงประมาณ 2 กิโลเมตร มีพื้นท่ีประมาณ 7 ไร 3 งาน        

70 ตารางวา โดยเปนพ้ืนท่ีวางเปลาถมสําเร็จ ยังไมมีการวางผัง และรั้วเพ่ือบดบังสายตาจากภายนอก 

 จากผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี โดยไดแบงโซนพ้ืนท่ีโครงการ

ทั้งหมดเปน 5 โซน ไดแก Zone A เปนพื้นที่สวนของรานกาแฟ รองรับการทํากิจกรรม Zone B    

เปนทางเขาและที่จอดรถของโครงการ Zone C เปนพื้นที่สําหรับจัดงานมงคล Zone D เปนพื้นท่ี

บร ิการ และ Zone E เป นพ ื ้นท ี ่ส ําหร ับเป นบานพักตากอากาศของทางเจ าของโครงการ             

ภายใตแนวคิด “AMORIES” ซึ่งใชงบประมาณการพัฒนาพื้นที่ 11,398,631.52 บาท (สิบเอ็ดลาน

สามแสนเกาหมื่นแปดพันหกรอยสามสิบเอ็ดบาทหาสิบสตางค) รวมคาดําเนินการและภาษีมูลคาเพ่ิม

แลว โดยแบงออกเปน 3 สวน คือ งานภูมิทัศนดาดแข็ง (Hardscape) 6,544,043.73 (หกลานหาแสน

สี่หม่ืนสี่พันสี่สิบสามบาทเจ็ดสิบสามสตางค) งานภูมิทัศนดาดออน (Softscape) 1,440,535.05 (หนึ่ง

ลานสี่แสนสี่หมื่นหารอยสามสิบหาบาทหาสตางค) และงานระบบ 1,699,900.00 (หนึ่งลานหกแสน

เกาหม่ืนเกาพันเการอยบาท) 
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 การจัดทําโครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี โดยโครงการตั้งอยูท่ี   

ถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง ตําบลปากนํ้า อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง ซึ่งที่ตั้งโครงการหาง

จากหาดแมรําพึงประมาณ 2 กิโลเมตร มีพื้นที่ประมาณ 7 ไร 3 งาน 70 ตารางวา ซึ่งการจัดทํา

โครงการจะไมสําเร็จ ถาปราศจากคําแนะนําจากบุคลากร เจาหนาที่ ที่เอื้อเฟอขอมูล และใหความ

รวมมือซ่ึงเปนประโยชนตอการทําโครงการปญหาพิเศษใหลุลวงไปดวยดีตามจุดประสงคท่ีไดวางไว 

ขอขอบพระคุณอาจารยชนกนันท ปนตบแตง อาจารยท่ีปรึกษาปญหาพิเศษของโครงการนี ้ท่ี

ชี้แนะแนวทาง และใหคําปรึกษาทั้งดานขอมูล และแนวคิดรวมไปถึงขอคิดในการปฏิบัติงาน ใหตรง

ตามเปาหมายที่ไดวางไวตลอด 4 ปที่ไดทําการศึกษา และขอขอบพระคุณอาจารยที่สอนใหขาพเจา

รูจักวิธีแกไขปญหาตาง ๆ จนขาพเจาสามารถทําใหปญหาพิเศษสําเร็จลุลวงตามวัตถุประสงคท่ีกําหนด

ไว สุดทายขาพเจาขอขอบพระคุณครอบครัวของขาพเจา ที่ใหกําลังใจ         และใหการสนับสนุน

ขาพเจาดานตาง ๆ และสรางแรงผลักดันใหขาพเจาตั้งใจในการศึกษา ในการทําปญหาพิเศษครั้งนี้รวม

ไปถึงเพ่ือน ๆ ท่ีชวยเหลือดานตาง ๆ ท้ังการใหกําลังใจท่ีดีเสมอมา ในการจัดทําโครงการปญหาพิเศษ

จนลุลวงตามวัตถุประสงค จนถึงวันที่ขาพเจาสําเร็จการศึกษาครั้งนี้ และรวมไปถึงผูที่ขาพเจามิได

กลาวมา ณ ท่ีนี้ดวย ขอขอบพระคุณ 

 

      วิทยา ปริสุทธ 

ณัฐพล ปานพรม 

มิถุนายน 2565 
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บทท่ี 1  

บทนํา 
 

1.1 ความเปนมาและเหตผุลในการศึกษา 

ระยอง เปนจังหวัดหนึ่งในภาคตะวันออกของประเทศไทย ที่มีรายไดประชากรตอหัวสูงที่สุด

ในประเทศ เปนเมืองท่ีมีแหลงทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงมากมาย โดยเฉพาะหาดแมรําพึง ซ่ึงเปนหาดทราย

ที่สวยที่สุด และยอดนิยมตลอดกาลของจังหวัดระยอง ดวยเหตุนี้คุณบุญเรือง ณ รังสี จึงมีความ

ตองการพัฒนาที่ดินบริเวณใกลเคียงเพื่อเปนรานกาแฟ เพื่อสรางแหลงทองเที่ยวแหงใหม และสราง

รายไดในอนาคต  

โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ตั้งอยูถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง 

ตําบลปากนํ ้า อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง ซึ่งเปนถนนที่มุ งสู หาดแมรําพึง ลักษณะพื ้นท่ี       

เปนพื้นที่วางเปลาถมสําเร็จ มีรูปรางหาเหลี่ยมคลายกับบัวรดนํ้า มีเนื้อที่ทั้งหมด 7 ไร 3 งาน 70 

ตารางวา หรือประมาณ 12,680 ตารางเมตร ภายในโครงการมีบอนํ้าเดิมขนาด 940 ตารางเมตร   

โดยเจาของตองการพัฒนาพ้ืนท่ีเปนรานกาแฟ บานพักตากอากาศ และเปนสวนสําหรับถายรูป 

เนื่องจากปจจุบันเปนพื้นที่วางเปลาที่ยังไมมีการวางผังบริเวณ และการออกแบบภูมิทัศน 

บวกกับความตองการการใชพื้นที่ของเจาของโครงการ ดังนั้น จึงนําเสนอโครงการออกแบบภูมิทัศน

รานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี เพื่อออกแบบจัดสรรการใชพื้นที่ดิน และการออกแบบภูมิทัศนใหมี

ความสอดคลองกับกิจกรรมตาง ๆ เพื่อความสวยงาม และสามารถใชประโยชนจากพื้นที่ไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

 

1.2 วัตถุประสงคในการศึกษา 

1.2.1 เพ่ือศึกษาหลักการ และทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟ 

 1.2.2 เพื่อศึกษา และวิเคราะหขอมูลดานกายภาพของพื้นที่โครงการ และพื้นที่โดยรอบ

โครงการ 

1.2.3 เพ่ือศึกษาวิเคราะหพฤติกรรม และความตองการของผูใชโครงการ  

 1.2.4 เพ่ือออกแบบภูมิทัศนโครงการรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 
 

1.3 ขอบเขตการศึกษา 

โครงการตั ้งอยูบนถนนสุขุมว ิท-ชน-หาดแมร ําพึง ตําบลปากนํ ้า อําเภอเมืองระยอง      

จังหวัดระยอง ซ่ึงเปนถนนท่ีมุงสูหาดแมรําพึง โดยมีรายละเอียดขอบเขตในการศึกษาดังนี้ 
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1.3.1 การเขาถึงโครงการ 

        1.3.1.1 จากตลาดกลางผลไมตะพง จังหวัดระยอง มุงหนาไปอําเภอกะเฉดทางถนน

หมายเลข 3 ถนนสุขุมวิท 4.5 กิโลเมตร กลับรถแลวจึงตรงไป 700 เมตร จากนั้นเลี ้ยวซายเขาสู   

ถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง 700 เมตร พ้ืนท่ีโครงการจะอยูทางดานซาย 

 
 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

แสดง : การเขาถึงพ้ืนท่ีโครงการ ภาพท่ี 1.1 

สัญลักษณ : - 

 

 

 

 

 

  

 

  

ท่ีมา : - Non Scale 
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        1.3.1.2 ที่ตั้งโครงการตั้งอยูใกลกับหาดแมรําพึง ซึ่งเปนสถานที่ทองเที่ยวสําคัญของ

จังหวัดระยอง เปนระยะทาง 2 กิโลเมตร จึงทําใหละแวกใกลเคียงโครงการมีรานอาหาร บังกะโล      

รีสอรท ตั้งอยูจํานวนมาก ซ่ึงทําใหนักทองเท่ียวจะเขาถึงโครงการไดงาย 

 
 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : ระแวกใกลเคียงโครงการ ภาพท่ี 1.2 

สัญลักษณ : - 

 

 

 

 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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1.3.2 ขอบเขตการศึกษา โดยศึกษาบริเวณพื้นที่โดยบริเวณพื้นที่โดยรอบของโครงการ    

และพื้นที่ภายในของโครงการของคุณบุญเรือง ณ รังสี ถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง ตําบลปากนํ้า 

อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง ซ่ึงมีอาณาเขตติดตอดังนี ้

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

แสดง : พ้ืนท่ีโดยรอบของโครงการ ภาพท่ี 1.3 

สัญลักษณ :        ชี้บอกตําแหนง 

 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 

ทิศเหนือ ติดบานพักอาศัย 

ทิศตะวันออก เปนพื้นที่อกีสวน

ของเจาของโครงการ ทิศตะวันตก ติดกับถนนสุขมวิท 

ทิศใต เปนพื้นที่อีกสวนของเจาของโครงการ 
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แบบรานกาแฟของโครงการ 
 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : แบบรานกาแฟของโครงการ ภาพท่ี 1.4 

สัญลักษณ : - 

 

 

 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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แบบบานพักตากอากาศของเจาของโครงการ 
 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : แบบรานกาแฟของโครงการ ภาพท่ี 1.5 

สัญลักษณ : - 

 

 

 

 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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1.4 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1.4.1 ทราบถึงแนวคิด และทฤษฎีหลักการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟ  

 1.4.2 ทราบถึงหลักการวิเคราะหขอมูลพ้ืนท่ีภายในโครงการ และพ้ืนท่ีโดยรอบโครงการ 

 1.4.3 ทราบถึงหลักการวิเคราะหพฤติกรรม กิจกรรมและความตองการของผูใชโครงการ  

 1.4.4 ทราบถึงวิธีการออกแบบ และนําเสนอแบบโครงการแกคุณบุญเรือง ณ รังสี 

 

1.5 วิธดีําเนินการ 

1.5.1 ศึกษาขอมูลเก่ียวกับการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟ            

       1.5.1.1 ศึกษาความหมาย และความสําคัญของการออกแบบภูมิทัศน 

        1.5.1.2 ศึกษาหลักการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟ 

        1.5.1.3 ศึกษากรณีศึกษาท่ีมีลักษณะคลายคลึงกับโครงการ 

1.5.2 การศึกษาลักษณะทางกายภาพของพ้ืนท่ีโครงการ 

        1.5.2.1 ศึกษาขอมูลเก่ียวกับสภาพพ้ืนท่ี 

        1) ศึกษาท่ีตั้งโครงการ และอาณาเขตติดตอ 

        2) ศึกษาการเขาถึงโครงการ 

        3) ศึกษาสภาพภูมิอากาศ 

        4) ศึกษาสภาพภูมิประเทศ  

        5) ศึกษารูปแบบสถาปตยกรรม 

        6) ศึกษาระบบสาธารณูปโภค 

        7) ศึกษาลักษณะพืชพรรณ 

        8) ศึกษามุมมองและทัศนียภาพ 

        1.5.2.2 ศึกษาวิเคราะหขอมูลทางดานผูใชโครงการ 

        1) ศึกษาขอมูลผูใชโครงการ 

        2) ศึกษาความตองการของผูใชโครงการ   

1.5.3 สรุปขอมูล 

                  1.5.3.1 สรุปศักยภาพพ้ืนท่ีโครงการ 

                  1.5.3.2 สรุปลักษณะของกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนในพ้ืนท่ีโครงการ 

1.5.4 ข้ันตอนการออกแบบ 

        1.5.4.1 กําหนดแนวคิดหลกัในการออกแบบของโครงการ 

        1.5.4.2 กําหนดแนวคิดท่ีมีผลตอรูปแบบกิจกรรม 

   1.5.4.3 กําหนดแนวความคิดดานตาง ๆ 

       1) แนวความคิดทางดานงาน Hardscape 
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                          2) แนวความคิดทางดานงาน Softscape 

                          3) แนวความคิดดานงานสถาปตยกรรม 

                       4) แนวความคิดดานระบบสัญจร 

                          5) แนวความคิดดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

       6) แนวความคิดดานระบบไฟฟา และระบบระบายนํา้ 

       7) แนวความคิดดานการดูแลรักษาภูมิทัศน 

        1.5.4.4 เสนอแบบแปลนแนวความคิด 

        1.5.4.5 สรางเกณฑในการออกแบบ 

                 1.5.4.6 เสนอแบบแปลนชั้นสุดทาย 

        1.5.4.7 แสดงแบบแปลนรายละเอียด 

        1.5.4.8 รวบรวมแบบ 

        1.5.4.9 แสดงรูปแบบทัศนียภาพตาง ๆ 

        1.5.4.10 เขียนแบบ 

   1.5.4.11 ทําการประมาณราคา 

1.5.5 สรุปขอมูล และขอเสนอแนะ 

         1.5.5.1 สรุปขอมูล 

   1.5.5.2 นําเสนอผลงานการออกแบบ 

   1.5.5.3 ขอเสนอแนะ 

1.5.6 จัดทํารูปเลม 
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ศึกษาวิเคราะหขอมูลทางดานผูใช

โครงการ 

1. ศึกษาขอมูลผูใชโครงการ 

2. ความตองการของผูใชโครงการ 

 

1.6 ข้ันตอนในการศึกษา   

 

 

 

 

 

                                                                                        

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภูมิท่ี 1.1 ลําดับข้ันตอนการศึกษา 

ขั้นตอนในการศึกษา 

หลักการและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ 

1. ศึกษาความหมายและความสำคัญของการออกแบบภูมิทัศน 

2. ศึกษาหลักการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟ 

3. ศึกษากรณีศึกษาท่ีมีลักษณะคลายคลึงกับโครงการ 
 

ศึกษาขอมลูท่ีเกี่ยวของสภาพพ้ืนท่ี 
1. ศึกษาที่ต้ังโครงการและอาณาเขตติดตอ 

2. ศึกษาการเขาถึงโครงการ 

3. ศึกษาสภาพภูมอิากาศ 

4. ศึกษาสภาพภูมิประเทศ 

5. ศึกษารูปแบบสถาปตยกรรม 

6. ศึกษาระบบสาธารณูปโภค 

7. ศึกษาลักษณะพืชพรรณ 

8. ศึกษามุมมองและทัศนียภาพ 

 ขั้นตอนการออกแบบ 

1. กำหนดแนวความคิดหลักในการออกแบบของโครงการ 

2. กำหนดแนวคิดท่ีมีผลตอรูปแบบกิจกรรม 

3. กำหนดแนวความคิดดานตาง ๆ 

   - แนวความคิดทางดานงาน Hardscape 

   - แนวความคิดทางดานงาน Softscape 

   - แนวความคิดดานงานสถาปตยกรรม 

   - แนวความคิดดานระบบสัญจร 

   - แนวความคิดดานส่ิงอำนวยความสะดวก 

   - แนวความคิดดานระบบไฟฟาและระบายน้ำ 

   - แนวความคิดดานการดูแลรักษาภูมิทัศน 

4. เสนอแบบแปลนแนวความคิด 

5. สรางเกณฑในการออกแบบ 

6. แสดงแบบแปลนรายละเอียด 

7. รวบรวมแบบ 

8. แสดงรูปแบบทัศนียภาพตางๆ 

9. ทำการประมาณราคา 

 

 

 

สรุปขอมลู 

1. สรุปหลักการท่ีเก่ียวของ 

2. สรุปศักยภาพพ้ืนท่ีโครงการ 

3. สรุปกิจกรรมภายในโครงการ 

ขั้นตอนในการสรุปผลและประเมนิผล 

1. เสนอผลการออกแบบ 

2. ขอเสนอแนะ 

จัดทำรูปเลม 
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บทท่ี 2 

ศึกษาขอมูลและหลักการท่ีเก่ียวของ 
 

จากการศึกษาโครงการออกแบบภูม ิท ัศน ร านกาแฟคุณบุญเร ือง ณ ร ังสี ตั ้งอย ู  ท่ี                 

อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง ซึ่งมีความสําคัญในการออกแบบสภาพพื้นที่ภูมิทัศน จึงตองศึกษา

แนวคิด และหลักการที่มีสวนเกี่ยวของ คือศึกษาหลักการออกแบบภูมิทัศน ทฤษฎีเกี่ยวกับพื้นที่วาง 

และแนวคิด เกี ่ยวกับพฤติกรรมการพักผอนหยอนใจของมนุษย และกรณีศึกษาที ่เกี ่ยวข อง             

ซึ ่งมีลักษณะของพื ้นที ่ใกลเคียงกับพื ้นที ่โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟ เพื ่อเปนพื ้นฐาน       

และแนวทางสําคัญใน การศึกษาทําใหเกิดความรูความเขาใจในเบื้องตน กอนที่จะทําการศึกษา

รายละเอียด ในบทตอไป เพื่อการศึกษา และการวิเคราะหที่จะเกิดขึ้นนั้นใหเปนไปตามขอมูลพื้นฐาน

ท่ีถูกตอง 

 

2.1 ความหมายและขอมูลที่เกี่ยวของ 

2.1.1 หลักการออกแบบภูมิทัศน หลักการออกแบบภูมิทัศน ในสายงานบริหารทรัพยากร

อาคาร การดูแลอาคาร และสถานที่ ถือเปนหนาที่หลักในการทํางาน การทําใหภูมิทัศนโดยรอบ

โครงการสวยงามอยู  เสมอ ถือเปนงานหลักที ่น ักบริหารทัพยากรอาคารตองใหความสําคัญ             

การมีความรูในพ้ืนฐานการออกแบบงานภูมิทัศนจะสามารถชวยใหดูแล และบํารุงรักษางานภูมิทัศนได

ดี นอกจากนี้ การมีความรูในพืชพรรณไม การเลือกใชงานพรรณไม วัสดุตกแตงใหเหมาะสมกับงาน

อาคาร ผนวกกับความรูทางศิลปะ และทฤษฎีศิลป จะสามารถใหผูดูแลงานภูมิทัศนนําเสนอแนวคิด 

หรือเปนสวนหนึ่งในการออกแบบงานภูมิทัศนที ่ตนเองดูแล ดวยความเขาใจ สามารถสื ่อสาร        

ประสานงานรวมกับภูมิสถาปนิก หรือผู ร ับจางดูแลงานไดอยางเต็มที ่ เพื ่อชวยใหงานภูมิทัศน          

ในหนวยมีความงานสวยงาม และใหประโยชน 

การออกแบบภูมิทัศน เปนการทําใหบริเวณโดยรอบของสถานที่และในสถานที่มีความ

สวยงามตั้งแตเริ่มทําจนถึงบํารุงรักษาใหคงความสวยงาม การจัดภูมิทัศนมีปจจัยในหลายดานทั้งดาน

การเลือกใชพรรณไม ด านวัสดุตกแตงดานศิลปะทฤษฎีศ ิลป รวมไปถึงดานแนวคิดตาง ๆ                     

ในการประสานงานกับภูมิสถาปนิก เพ่ือชวยใหงานออกมาท่ีสมบูรณ 

2.1.2 ทฤษฎีเกี ่ยวกับพื้นที่วาง อธิบายที่วางทางสถาปตยกรรมไวในหนังสือ “ที่วางทาง

สถาปตยกรรม” ทําใหสามารถนามาใชอธิบายที่วางทางภูมิสถาปตยกรรมไดตอไปเนื่องจากการ

ออกแบบภูมิสถาปตยกรรมเปนการออกแบบที่วางภายนอกอาคาร เพื่อใหมนุษยเขาไปใชงานได

สะดวกสบาย ปลอดภัย และมีความสวยงามควบคูกันไป เนื่องจากงานดานนี้มีมนุษย และตนไมเขามา

เก่ียวของดวย นักออกแบบจึงจําเปนตองคํานึงถึงสัดสวนของมนุษย (human scale) กับขนาดท่ีวางท่ี

มนุษยเขาไปใชงาน และเขาใจคุณสมบัติและการใชงานของตนไมกับที่วางดวยความเวนวาง (Space) 
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หรือที่วางในทางสถาปตยกรรม เปนสิ่งที่มนุษยตองใชจินตนาการเขารวมประกับกับการมองเห็น 

เพื่อที่จะสามารถกะเกณฑของเขตจากความวางเปลาใหเกิดเปนขอบเขตที่มีความหมาย มีความรูสึก

รับรูไดตามที่ผู ออกแบบตองการสื่อที่วาง จะเกิดขึ้นไดเมื ่อเกี ่ยวของหรือถูกหอมลอมดวยพื้นผิว 

(surface) ในลักษณะ 2 มิติ หรือถูกลอมดวยกลุมกอมรูปทรง (mass) ในลักษณะ 3 มิติ ความเวนวาง

นี ้อาจเปนเนื ้อที่วางภายนอก (Exterior space) หรือเนื ้อที่วางภาย(Interior space) แตทั ้งนี ้เรา

สามารถแบงประเภทของท่ีวางออกใหชัดเจนข้ึนไดดังนี้ 

        2.1.2.1 ที่วางที่ใชพื้นที่แตเพียงอยางเดียวเปนเครื่องกําหนดขอบเขต จะเห็นไดจาก

เน ื ้อท ี ่ ว  าง ภายนอก (Exterior space) เป นส วนใหญ   เช น ลานใหญ หน าอาคาร (Plaza)                

หรือคอรทสวนตนปาลม กลางคอนโดมีเนียม (Garden Court) หรือแมกระท่ังเนื้อท่ีปูเสื่อนั่งเลนกลาง

สวนก็นับเปนการสรางขอบเขต 

        2.1.2.2 ที่วางที่ใชพื้นกับผนังเปนเครื่องกําหนดขอบเขต อาจเปนไดทั้งการใชพื้นท่ี

รวมกับผนัง เพียงดานเดียว หรือใชกับผนังหลาย ๆ ดานก็ได ซ่ึงก็จะทาใหเกิดขอบเขตพ้ืนท่ีวางท่ีมาก

นอยแตกตางกันไป เชน ผนังไมระแนงโปรงบนเฉลียงปลูกไมเลื้อยเพ่ือบังตา และความรมรื่น หรือการ

ทําลานโลง ภายในอาคาร (Inner court) ใชปลูกตนไม ทํากิจกรรม 

        2.1.2.3 ที่วางที่ใชพื ้นกับหลังคาเปนเครื่องกําหนดขอบเขต เปนการปดกั ้นพื ้นท่ี

ระหวางเบื้องบนกับเบื้องลาง อาจเปนเนื้อท่ีใตรมไม การนั่งในศาลา นั่งอยูใตกระโจม หรือใตผืนผาใบ 

หรือแมกระทั่งการเดินใตชายคาหลังคาที่คลุมทางเดิน ความรูสึกการรับรูจะเกิดขึ้นเพียงใตเนื้อที่วาง

นั้น ๆ เทานั้น 

2.1.3 แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมการพักผอนหยอนใจของมนุษย การทองเที่ยว หมายถึง   

การเดินทางเพ่ือ ความเพลิดเพลิน พักผอนหยอนใจ และเปนการเดินทางท่ีมีเง่ือนไข 3 ประการ คือ 

        2.1.3.1 เดินทางจากท่ีอยูอาศัยปกติไปยังท่ีอ่ืนเปนการชั่วคราว 

        2.1.3.2 เดินทางดวยความสมัครใจ 

        2.1.3.3 เดินทางดวยวัตถุประสงคใดก็ได ที่ไมใชการประกอบอาชีพหรือหารายไดการ

ทองเที่ยวเปนกิจกรรมอยางหนึ่งของมนุษย ซึ่งกระทําเพื่อผอนคลายความตึงเครียดจากกิจการงาน

ประจํา โดยปกติจะเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง โดยไมคํานึงวาระยะทางนั้นจะใกล หรือไกล   

และการเดินทางนั้นจะมีการคางแรม หรือไม 

การทองเที่ยว เปนเรื่องของการเดินทางที่เปนการชั่วคราวดวย ความสมัครใจ มิใชถูกบังคับ

หรือเพ่ือสินจาง แตเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืน ๆ เชน เพ่ือการพักผอนหยอน ใจความสนุกสนานเพลิดเพลิน

การศึกษา ศาสนา กีฬา เยี่ยมญาติมิตร ติดตอธุรกิจการ ประชุมสัมมนา เปนตน มิฉะนั้นก็จะเปนการ

เดินทางท่ีไมใชการทองเท่ียว 

การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางของมนุษยจากสถานที่ ใดสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานท่ี

หนึ่ง หรือการเดินทางจากถิ่นพา นักที่อาศัยไปยังสถานที่อื่นเปนการ ชั่วคราวดวยความสมัครใจไป



12 
 

และเปนการเด ินทางดวยเหตุผลของการทองเที ่ยวมิใช  เพื ่อประกอบอาชีพหรือหารายได              

เชน การเดินทางเพื่อการพักผอน การเดินทางเพื่อไปชมการแขงขันกีฬา การเดินทางเพ่ือการศึกษา      

การเดินทางเพื่อการประชุมสัมมนาการเดินทางเพื่อเยี ่ยมญาติพี่นอง หรือเพื่อน การเดินทางเพ่ือ

แลกเปลีย่นวัฒนธรรม 

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2542) ใหความหมายวา การ

ทองเท่ียวเปนการนันทนาการรูปแบบหนึ่งท่ีเกิดข้ึนระหวางเวลาวางท่ีมีการเดินทางจากท่ีหนึ่งไปท่ีหนึ่ง

ซึ่งมักหมายถึงเดินทางจากที่อยูอาศัยไปยังอีกที่หนึ่งที่เปนแหลงทองเที่ยว เพื่อเปลี่ยนบรรยากาศ   

และสิ่งแวดลอม โดยมีแรงกระตุนจากความตองการในดานกายภาพ ดานวัฒนธรรม ดานปฏิสัมพันธ 

ดานสถานะ หรือเกียรติคุณ 

กิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการเคลื่อนไหล การโยกยายของการเดินทางของบุคคลจากท่ีอยูอาศัย

ปกติไปยังท่ีอ่ืนเปนการชั่วคราว เพ่ือวัตถุประสงคใด ๆ ท่ีไมใชเพ่ือการหารายไดการทองเท่ียวเปนการ

เดินทางเพ่ือจุดหมายตาง ๆ โดยมีมูลเหตุจูงใจ 4 ประเภท 

        2.1.3.4 มูลเหตุจูงใจทางดานกายภาพ หมายถึง ความตองการทองเที่ยวเพื่อพักผอน

หยอนใจ เชน เขารวมกิจกรรมทางการกีฬา หรือรักษาสุขภาพ พักผอนตากอากาศชายทะเล         

หรือรวมกิจกรรมบันเทิงอ่ืน ๆ 

        2.1.3.5 มูลเหตุจูงใจทางวัฒนธรรม หมายถึง ความตองการเรียนรู เร ื ่องตาง ๆ          

ในแหลงอ่ืนท่ีมิใชท่ีอยูเดิม ไมวาจะเปนดานศิลปวัฒนธรรม นาฏศิลป ดุริยางคศิลป ประเพณีตาง ๆ 

        2.1.3.6 มูลเหตุจูงใจดานความสัมพันธระหวางบุคคล หมายถึง ความตองการพบปะ 

สังสรรคกับผูคนใหม ๆ หรือเพ่ือนเกา ญาติพ่ีนอง 

        2.1.3.7 มูลเหตุจูงใจดานสถานภาพ และเกียรติภูมิ หมายถึง ความตองการพัฒนา 

ตนเองใหมีฐานะหรือเกียรติภูมิสูง อาจเปนไปเพ่ือการศึกษา การประชุม และการติดตอ การทองเท่ียว 

หมายถึงกิจกรรมตาง ๆ ที่ติดตอและสัมพันธกับกิจกรรมของบุคคล โดยสามารถเกิดขึ้นจากการท่ี

เดินทางจากท่ีหนึ ่งไปยังอีกที ่หนึ ่ง โดยมีว ัตถุประสงคเพื ่อการพักผอน และการติดตอธ ุรกิจ              

ซึ ่งเอาเหตุผลกระบวนการ แลกเปลี่ยนทางสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม อันเปนองคประกอบ

พ้ืนฐานของการเดินทางและการทองเท่ียว 

พื้นที่วางเปนการออกแบบที่วางภายนอกอาคาร เพื่อใหมนุษยเขาไปใชงานไดสะดวกสบาย

ปลอดภัย และมีความสวยงามควบคูกันไป เนื่องจากงานดานนี้มีมนุษยและตนไมเขามาเกี่ยวของดวย

นักออกแบบจึงจําเปนตองคํานึงถึงสัดสวนของมนุษย (human scale) กับขนาดที่วางที่มนุษยเขาไป

ใชงาน และเขาใจคุณสมบัติและการใชงานของตนไมกับที่วางดวยความเวนวาง (Space) เปนสิ่งที่ใช

จินตนาการเขารวมประกับกับการมองเห็น เปนเขตจากความวางเปลาใหเกิดเปนขอบเขตที ่ มี

ความหมาย และท่ีวางแตละสวนตองมีความเชื่อมโยงกัน 
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2.2 ความหมายและความสําคัญของรานกาแฟ 

2.2.1 ความหมายของรานกาแฟ รานกาแฟเปนรานจําหนายเครื่องดื่ม ที่ไมใชเครื ่องดื่ม

แอลกอฮอลจําหนายเบเกอรี่ของหวานที่รับประทานคู กับเครื่องดื ่ม มีอาหารเปนสวนประกอบ        

ซึ่งรานแตละรานก็จะมีการออกแบบที่ไมเหมือนกันสวนใหญเจาของธุรกิจรานกาแฟจะตกแตงรานไม

เหมือนใครแตกตางกันไปเพื ่อดึงดูดลูกคา ทั ้งวัยรุ น วัยทํางาน หรือแมกระทั ้ง วัยชราและเด็ก    

เจาของธุระกิจก็จะสรางความโดดเดนของราน ตัวเองใหเปนที่นิยม ทั้งในเรื่องของบรรยากาศรมรื่น

สบาย รู สึกผอนคลายเพราะลูกคาสวนใหญที ่ชอบ เขารานกาแฟ มักจะชอบมาคุยงาน คิดงาน      

หรือตองการพ้ืนท่ีสงบ บรรยากาศดี เจาของธุรกิจตองการออกแบบรานท่ีโดดเดนลูกคาใหความสนใจ

วิวที่สวย บรรยากาศที่ดีรานกาแฟ ควรมีบรรยากาศที่ดี สะอาด อาหารอรอยราคาไมแพงจนเกินไป 

การดีไซนรานท่ีภายใน และภายนอก เพ่ือทําใหรานนั้นมีความโดดเดนและมีเสนหในตัวเพ่ือตอบสนอง

ตอลูกคาท่ีเขามาใชบริการ 

2.2.2 รูปแบบรานกาแฟ มีหลายรูปแบบ การตัดสินใจกอนเปดรานกาแฟนั้นตองคํานึงถึง

องคประกอบหลายอยางทั้งเรื่องของเงินลงทุน รูปแบบของรานกาแฟ การบริหารงานวาจะสามารถ

จัดการรานไดดีมากนอยเพียงใด การแขงขันท่ีเขมขนข้ึนทุกวัน การเลือกรูปแบบรานกาแฟท่ีเหมาะสม 

กับตัวเองทําใหเราสามารถบริหารจัดการไดดี และจะประสบความสําเร็จในที่สุด มาลองดูการแบง

รูปแบบรานกาแฟวาจัดแบงออกเปนไดก่ีประเภทแบบไหนท่ีเหมาะสมกับการลงทุนในระดับท่ีเราคิดไว 

ในใจ 

        2.2.2.1 รานกาแฟขนาดเล็ก เกิดข้ึนไดงายและเกิดข้ึนอยางมากมายในแตละวัน ทําให

การแขงขันในระดับนี้แขงขันกันสูงมาก ระดับเงินลงทุนที่ใชไมมาก เพราะเงินลงทุนใชเงินระดับ

30,000-80,000 บาท สวนใหญจะอยู ในรูปแบบ คือ หรือเปนซุ มขายกาแฟ เชน ตามขางทาง      

ตลาดหรือแหลงชุมชน ปมนํ้ามันเปนตน การลงทุนที่ใชเงินไมมากนี่เองทําใหใคร ก็สามารถเขามา

แขงขันไดในตลาดระดับนี้แตถึงแมจะเปนระดับที่ใชเงินลงทุนตํ่าแตก็ตองอาศัยความรู และทักษะใน

การดําเนินธุรกิจ เพื่อใหธุรกิจไปตลอดรอดฝงได การลงทุนในรานกาแฟระดับนี้ ขอไดเปรียบ คือ      

มีความยืดหยุ นสูง สามารถรุกเขาทําเลตาง ๆ ไดงาย ๆ หรืออาจจะเสริมเขาไปในธุรกิจอื ่นได         

เชน   รานอินเตอรเน็ต รานเบเกอรี่ รานอาหาร ฯลฯ นอกจากนี้ยังมีขอไดเปรียบเรื่องคาเชาสถานท่ี  

ที่ถูกกวา การเลือกทําเลที่ตั้ง และอาศัยพื้นที่ในการดําเนินธุรกิจที่ไมมากทําใหสามารถลดตนทุนเรื่อง

การจัดรานและสถานที่ไดสวนการตั้งราคาของรานกาแฟระดับนี้ก็ตองไมแพงจนเกินไป เพราะกลุม

ลูกคาจะอยูในระดับกลาง-ลาง ตองทําใหลูกคารูสึกคุมคาในการดื่ม 

        2.2.2.2 รานกาแฟขนาดกลาง ลักษณะของรานกาแฟขนาดกลาง คือ เปนลักษณะ

คอนเนอรหรือมุมกาแฟ เคานเตอร มินิบาร การลงทุนอยู ที ่ประมาณ 100,000-800,000 บาท          

มีสถานที่ตั้งที่แนนอน อาจอยูในอาคารหรือสํานักงาน หรือหางสรรพสินคา โดยจับกลุมลูกคาวัย

ทํางาน หรือกลุมระดับกลางอาจมีชุดโตะเกาอี้นั ่งดื่มเปนมุมกาแฟเพียงไมกี ่จุด รานกาแฟระดับนี้
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สามารถตั้งราคาสูงกวา รานขนาดเล็กได คาเชาราน และสถานท่ีจึงเริ่มเขามามีสวนในการเปดรานอยู

มากพอสมควร จึงตองคํานึงถึงตนทุนในสวนนี้ดวย แตลูกคาที่เขามาดื่มก็อาจจะมีมากกวารานขนาด

เล็ก และมีกําลังซื้อไดดีกวา หากเลือกทําเลที่ดีและเหมาะสม ผูลงทุนตองหันมาใชเรื่องการบริการ

เพ่ือใหเกิดการภักดีตอตัวรานข้ึน ทําใหลูกคากลับมาดื่มอีกรานกาแฟระดับนี้ตองใสใจเรื่องการบริหาร

อยางมาก เพื่อใหรานเติบโตไปได และอาจจะสรางชื่อไดไมแพกาแฟแบรนดจากตางประเทศเลยก็ได 

การสรางแบรนดเริ่มจากรานกาแฟขนาดนี้ไดเชนกัน รานกาแฟขนาดกลาง มีโอกาสท่ีจะสรางแบรนด

จนเปนกาแฟพรีเม่ียมได ยกตัวอยาง เชน รานกาแฟเขาทะลุ ชุมพร กาแฟวาวี กาแฟดอยชาง ฯลฯ 

        2.2.2.3 รานกาแฟระดับพรีเม่ียม คือรานกาแฟสดขนาดใหญท่ีใชเงินลงทุนท่ีสูงอาจจะ

ใชเงินลงทุนระดับลานบาทขึ้นไป รูปแบบรานมีทั้งแบบเชาสถานที่บนหาง หรืออาคารพาณิชยขนาด

ใหญ เนนเรื่องความสะดวกสบายและบรรยากาศราน เพ่ือใหนักดื่มกาแฟไดผอนคลายเรื่องการตกแตง

จึงเปนเรื่องสําคัญ ทําใหตนทุนเรื่องสถานท่ีสูงกวารานแบบอ่ืน ๆ ลูกคาจะเนนลูกคาในระดับกลาง-บน 

รูปแบบการจัดรานมีสไตลหรือคอนเซ็ปตที่แนนอน ใชหลักความรูในการบริหารจัดการรานที่ดีมี

ประสิทธิภาพ รักษามาตรฐานการตลาด และเนนการสรางแบรนดจึงทําใหใชทุนดําเนินการที่สูงกวา

รานในระดับอ่ืน ๆ แตการตั้งราคากาแฟก็สามารถตั้งไดสูงตามไปดวย เชน แกวละ 60-100 บาท การ

แขงขันในรานระดับนี้ มักจะมีการครองตลาดจากเจาของแบรนดทั้งในประเทศ และจากตางประเทศ 

ทําใหรานกาแฟรายใหมเจาะตลาดไดยากผูลงทุนที่อยากเปดรานกาแฟในระดับพรีเมี ่ยมแตไมมี      

แบรนดของตัวเองควรใชแฟรนไชสจะดีกวา 

รูปแบบของรานกาแฟก็จะแตกตางกันไปตามความเหมาะสม มี 3 รูปแบบ แบบเล็กจะเปน

รานแนวซุมขายกาแฟตามขางทางตลาด หรือแหลงชุมชน ปมนํ้ามัน ขอไดเปรียบ คือ มีความยืดหยุน

สูง สามารถรุกเขาทําเลตาง ๆ ไดงาย ๆ หรืออาจจะเสริมเขาไปในธุรกิจอื่นไดเชน รานอินเตอรเน็ต

รานเบเกอรี ่ ร านอาหาร แบบกลางเปนลักษณะคอนเนอรหรือมุมกาแฟ เคานเตอร มินิบาร           

โดยจับกลุมลูกคา วัยทํางานหรือกลุมระดับกลางอาจมีชุดโตะเกาอี้นั่งดื่มเปนมุมกาแฟเพียงไมกี่จุด 

รานกาแฟระดับนี้สามารถตั้งราคาสูงกวา รานขนาดเล็กได คาเชารานและสถานที่จึงเริ่มเขามามีสวน

ในการเปดรานอยูมากพอสมควร จึงตองคํานึงถึงตนทุนในสวนนี้ สามารถสรางแบรนดจนเปนกาแฟ  

พรีเมี่ยมไดแบบพรีเมี่ยม คือ รานกาแฟสดขนาดใหญที่ใชเงินลงทุนที่สูง อาจจะใชเงินลงทุนระดับ       

ลานบาทขึ้นไปรูปแบบรานมีทั้งแบบเชาสถานที่บนหาง หรืออาคารพาณิชยขนาดใหญ เนนเรื่องความ

สะดวกสบายและบรรยากาศรานลูกคาจะเนนลูกคาในระดับ กลาง-บน รูปแบบการจัดรานมีสไตล 

หรือคอนเซ็ปตที่แนนอน ใชหลักความรูในการบริหารจัดการรานที่ดีมีประสิทธิภาพ รักษามาตรฐาน

การตลาด เนนการสรางแบรนดจึงทําใหใชทุนดําเนินการท่ีสูงกวารานในระดับอ่ืน ๆ 

2.2.3 กฎหมายร านกาแฟ การจะเป ดร านกาแฟนั ้น ต องร ู หล ักการทางกฎหมาย          

เกี่ยวกับกาแฟไวบาง เพราะทุกที่ตองมีกฎกติกา หากเราตองการเปดรานกาแฟ และจดทะเบียนให 

ถูกตองตามกฎเกณฑแลว ควรรูกฎหมายเกี่ยวกับกาแฟไว (สําเนา) ประกาศกระทรวงสาธารณะสุข 
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(ฉบับที่ 197) พ.ศ.2543 เรื่องกาแฟโดยที่เปนการสมควรปรับปรุงประกาศกระทรวงสาธารณสุขวา

ดวย เรี ่อง กาแฟอาศัยอํานาจตามความในมาตรา 5 และมาตรา 6 (3) (4) (5) (6) (7) และ (10)     

แหงพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 อันเปนพระราชบัญญัติที่มีบทบัญญัติบางประการเกี่ยวกับการ 

จํากัดสิทธิ และเสรีภาพของบุคคล ซึ่งมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 35 มาตรา 48 และมาตรา 50 

ของรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย บัญญัติใหกระทําไดโดยอาศัยอํานาจตามบทบัญญัติแหง 

กฎหมายรัฐมนตรีวาการกระทรวงสาธารณสุขออกประกาศไว ดังตอไปนี้ 

        ขอ 1 ใหยกเลิก (1) ประกาศกระทรวงสาธารณสุข ฉบับที่ 77 (พ.ศ.2527) เรื่องกาแฟ

ลงวันที ่ 13 มกราคม พ.ศ.2527 (2) ประกาศกระทรวงสาธารณสุข ฉบับที ่ 132 (พ.ศ.2533)         

เรื่องกาแฟ (ฉบับท่ี 2) ลงวันท่ี 15 ตุลาคม พ.ศ.2533 (3) ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 181) 

พ.ศ.2540 เรื่องกาแฟ (ฉบับท่ี 3) ลงวันท่ี 21 พฤศจกิายน พ.ศ.2540 

        ขอ 2 ใหกาแฟท่ีค่ัวแลว เปนอาหารท่ีกําหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน 

        ขอ 3 กาแฟตามขอ 2 แบงออกเปน 6 ชนิด ดังตอไปนี้  

       1) กาแฟแท หมายความวา ผลิตภัณฑที่ไดจากผลที่แกจัดของตน กาแฟในสกุล 

คอฟเฟย (coffea) ผานกรรมวิธีเอาเมล็ดออก นําเมล็ดมาค่ัวจนไดท่ี และอาจบดใหไดขนาดตามความ

ตองการ  

       2) กาแฟผสม หมายความวา ผลิตภัณฑ ที่ไดจากอาแฟตามขอ 1 ที่มีสิ่งอื่นที่ไม

เปนอันตรายตอสุขภาพเปนสวนผสมอยูดวย  

       3) กาแฟท่ีสกัด กาเฟอีนออก หมายความวา ผลิตภัณฑท่ีไดจากกาแฟตามขอ 1     

ท่ีไดสกัดเอากาเฟอีนออก  

       4) กาแฟสําเร็จรูป หมายความวา ผลิตภัณฑท่ีไดจากผลท่ีแกจัด ของตนกาแฟใน

สกุลคอฟเฟย ผานกรรมวิธีเอา เมล็ดออก นําเมล็ดมาค่ัวจนไดที โดยมิไดมีการผสมสิ่งอ่ืนใด แลวนํามา

สกัดดวยนํ้าเทานั้น นําไประเหย นํ้าออก จนแหงดวยกรรมวิธีที่เหมาะสม มีลักษณะเปนผง หรือเปน

เกล็ด หรือลักษณะอ่ืน ๆ เเละสามารถละลายนํ้าไดหมดทันที  

       5) กาแฟสําเร็จรูปผสม หมายความวา กาแฟสําเร็จรูปตามขอ 4 ที่มีสิ่ง อื่นที่ไม

เปนอันตรายตอสุขภาพเปนสวนผสมอยูดวย  

       6) กาแฟสําเร็จรูปที่สกัดกาเฟอีนออก หมายความวา 13 ผลิตภัณฑที่ ไดจาก

กาแฟตามขอ 4 ที่ไดสกัดเอากาเฟอีน ในกรณีที่นํากาแฟตามขอ 1 ถึง 6 มาปรุงแตงรสในลักษณะ

พรอมบริโภค และบรรจุในภาชนะปดสนิท ไมวาผลิตภัณฑดังกลาวจะเปนชนิดเหลวหรีอแหง ใหถือวา     

เปนกาแฟตองปฏิบัติตามประกาศฉบับนี้ดวย 

        ขอ 4 กาแฟแทตองมีคุณกาพหรือมาตรฐาน ดังตอไปนี้  

       1) มีกลิ่นและรสของกาแฟแท  
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       2) มีเถาทั้งหมดไมเกินรอยละ 6 ของนํ้าหนัก และเถาทั้งหมดนั้นตองละลายนํ้า

ไดไมนอยกวารอยละ 75 ของนํ้าหนัก  

       3) มีกาเฟอีนไมนอยกวารอยละ 1 ของนํ้าหนัก  

       4) มีนํ้าตาล คํานวณนํ้าตาลอินเวิรตท้ังหมดไดไมเกินรอยละ 1.5 ของนํ้าหนัก  

       5) ไมผสมวัตถุอื ่นใด ยกเวนวัตถุที ่ไมเปนอันตรายตอสุขภาพที่ใชเพื่อสารค่ัว 

และแตงกลิ่น  

       6) ไมใชสี เวนแตสีนํ้าตาลเค่ียวไหมหรือสีคาราเมล 

        ขอ 5 กาแฟผสมตองมีคุณภาพหรือมาตรฐาน ดังตอไปนี้  

       1) มีกาแฟเปนสวนผสมไมนอยกวารอยละ 20 ของนํ้าหนักเม่ือแหง  

       2) ใชวัตถุที่ใหความหวานแทนนํ้าตาลไดตามมาตรจาน เอฟ เอ โอดับบลิว เอช 

โอ โคเด็กช (Joint FAO/WHO' codex) ที่วาดวยเรื่องวัตถุเจือปนอาหาร และฉบับที่ไดแกไขเพิ่มเติม

ในกรณีที่ไมมีมาตรฐาน กําหนดไว ตามวรรคหนึ่ง ใหสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาประกาศ

กําหนด โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการอาหาร  

       3) ม ีค ุณภาพหร ีอมาตรฐานตามท ี ่ ได ร ับความเห ็นชอบจากส ําน ักงาน

คณะกรรมการอาหารและยา 

        ขอ 6 กาแฟท่ีสกัดกาเฟอีน ตองมีคุณภาพ หรือมาตรฐานดังตอไปนี้  

       1) มีกาเฟอีนไมเกิน รอยละ 0.1 ของนํ้าหนัก  

       2) ม ีค ุณภาพหร ือมาตรฐานตามท ี ่ ได ร ับความเห ็นชอบจากส ําน ักงาน 

คณะกรรมการอาหาร และยา 

       ขอ 7 กาแฟสําเร็จรูป ตองมีคุณภาพ หรือมาตรฐานดังตอไปนี้  

     1) มีกลิ่น และรสของกาแฟแท  

     2) มีความจนไมเกินรอยละ 5 ของนํ้าหนัก  

       3) มีเถาท้ังหมดไมนอยกวารอยละ 5 ของนํ้าหนักเม่ือแหง 

       4) มีกาเฟอีนไมนอยกวารอยละ 2.5 ของนํ้าหนัก 

        ขอ 8 กาแฟสําเร็จรูปผสม ตองมีคุณภาพ หรือมาตรฐานดังตอไปนี้  

       1) มีความเขมขนไมเกินรอยละ 5 ของนํ้าหนัก  

           2) มีกาเฟอีนไมนอยกวารอยละ 1.5 ของนํ้าหนัก  

       3) ไมใชสี เวนเเตสีนํ้าตาลเค่ียวไหม หรือสีคาราเมล  

       4) ใชวัตถุที่ใหความหวานแทนนํ้าตาลไดตามมาตรฐาน เอฟ เอ โอ/ดับบลิวเอช 

โอ โคเด็กช (Jolnt FAO/WHO' codex) ท่ีวาดวยเรี่อง วัตถุเจือปนอาหาร และฉบับท่ีไดแกใขเพ่ิมเติม

ในกรณีที่ไมมีมาตฐานกําหนดไวตามวรรคหนึ่ง ใหสํานักงานคณะกรรมการอาหาร และยาประกาศ 

กําหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการอาหาร  



17 
 

       5) ม ีค ุณภาพ หร ือมาตรฐานตามที ่ ได ร ับความ เห ็นชอบจากสําน ักงาน

คณะกรรมการอาหาร และยา 

        ขอ 9 กาแฟสําเร็จรูปท่ีสกัดกาเฟอีนออก ตองมีคุณภาพ หรือมาตรฐานดังตอไปนี้  

       1) มีความชื้นไมเกินรอยละ 5 ของนํ้าหนัก  

       2) มีคาเฟอีนไมเกินรอยละ 0.3 ของนํ้าหนัก  

       3) ม ีค ุณภาพ หร ือมาตรฐานตามที ่ ได ร ับความเห ็นชอบจากสําน ักงาน

คณะกรรมการอาหาร และยา 

        ขอ 10 กาแฟตามวรรคสองของขอ 3 ชนิดเหลว ตองมีคุณภาพ หรือมาตรฐาน

ดังตอไปนี้  

       1) มีกลิ่น และรสตามลักษณะเฉพาะของกาแฟนั้น  

       2) มีกาเฟอีนไมเกิน 100 มิลลิกรัม ตอกาแฟปรุงสําเร็จชนิดเหลว 100 มิลลิลิตร 

และกาเฟอีนดังกลาวตองมาจากกาแฟท่ีใชเปนวัตถุดิบเทานั้น  

       3) ตรวจพบแบคทีเรียชนิดโคลิฟอรม นอยกวา 2.2 ตอกาแฟ 100 มิลลิลิตร  

โดยวิธีเอ็ม พี เอ็น (Most Proboble Number) 

     4) ตรวจไมพบแบคทีเรียชนิด อีโคไล (Escherichia Coli)  

       5) ไมมีจุลินทรียท่ีทําใหเกิดโรค 14  

       6) ไมมีสารเปนพิษจากจุลินทรีย หรือสารเปนพิษอื ่นในปริมาณที ่อาจเปน

อันตราย  

       7) ไมมียีสต และเชื้อรา  

       8) ใชวัตถุที่ใหความหวานแทนนํ้าตาลไดตามมาตรฐาน เอฟ เอ โอ ตับบลิว เอช 

โอโคเด็กช (Joint FAO/WHO' codex) ที่วาดวยเรื่อง วัตถุเจือปนอาหาร และฉบับที่ไดแกไขเพิ่มเติม

ในกรณีที่ไมมีมาตรการกําหนดไวตามวรรคหนึ่ง ใหสํานักงานคณะกรรมการอาหาร และยาประกาศ

กําหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการอาหาร  

       9) มีวัตถุกันเสียได ดังตอไปนี้ 

(1) ซัลเฟอรไดออกไซด ไมเกิน 70 มิลลิกรัม ตอกาแฟปรุงสําเร็จ 1 กิโลกรัม 

   (2) กรดเบนโซอิก หรือกรดซอรบิก หรือเกลือของกรดท้ังสองนี้ โดยคํานวณ

เปน ตัวกรดไดไมเกิน 200 มิลลิกรัม ตอกาแฟปรุงสําเร็จ 1 กิโลกรัม การใชวัตถุกันเสียใหใชไดเพียง

ชนิดใดชนิดหนึ่งตามปริมาณที่กําหนดใน (9.1) หรือ (9.2) ถาใชเกินหนึ่งชนิดตองมีปริมาณรวมกันไม

เกินปริมาณของวัตถุกันเสียชนิดที่กําหนดใหใชนอยที่สุด เมื่อจําเปนตองใชวัตถุกันเสียแตกตางไปจาก

ท่ีกําหนดไวดังกลาวขางตน ตองไดรับความเห็นชอบจากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

        ขอ 11 กาแฟปรุงสําเร็จชนิดแหง ตองมีคุณภาพ หรือมาตรฐาน ดังตอไปนี้  

          1) ความชื้นไดไมเกินรอยละ 6 ของนํ้าหนัก 
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          2) เมื ่อละลายหรือผสมนํ ้าตามที ่กําหนดไวในฉลาก ตองมีคุณภาพ หรือ

มาตรฐานตามขอ 10 

        ขอ 12 ผู ผลิตหรือผู นําเขากาแฟเพี ่อจําหนาย ตองปฏิบัติตามประกาศกระทรวง

สาธารณสุขวาดวยเรื่อง วิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต และการเก็บรักษาอาหาร 

        ขอ 13 การใชภาชนะบรรจุกาแฟ ใหปฏิบัติตามประกาศกระทรวงสาธารณสุขวาดวย

เรื่อง ภาชนะบรรจุ 

        ขอ 14 การแสดงฉลากของกาแฟ ใหปฏิบัติตามประกาศกระทรวงสาธารณะสุขวาดวย

เรื่อง ฉลาก 

        ขอ 15 ใหใบสําคัญการข้ึนทะเบียนตํารับอาหาร หรือใบสําคัญการใชฉลากอาหารตาม

ประกาศกระทรวงสาธารณสุข ฉบับที่ 77 (พ.ศ.2527) เรื่อง กาแฟ ลงวันที่ 13 มกราคม พ.ศ.2527

แกไขเพิ่มเติมโดยประกาศกระทรวงสาธารณสุข ฉบับที่ 132 (พ.ศ.2533) เรี ่องกาแฟ (ฉบับที่ 2)      

ลงว ันที ่ 15 ตุลาคม พ.ศ.2533 และประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที ่ 181) พ.ศ.2540          

เรื่อง กาแฟ (ฉบับที่ 3) ลงวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ.2540 ชึ่งออกใชกอนวันที่ประกาศนี้ใชบังคับ

ยังคงใช ตอไปไดอีกสองป นับแตวันท่ีประกาศนี้ใชบังคับ 

        ขอ 16 ใหผูผลิต ผูนําเขากาแฟที่ไดรับอนุญาตอยูออนวันที่ประกาศนี้ใชบังคับยื่นคํา

ขอรับเลขสารบบอาหารภายในหนึ่งป นับแตวันที่ประกาศนี้ใชบังคับ เมื่อยื่นคําขอดังกลาวแลวให

ไดรับการผอนผันการปฏิบัติตามขอ 12 ภายในสองป นับแตวันท่ีประกาศนี้ใชบังคับ และใหคงใชฉลาก

เดิมท่ีเหลืออยูตอไป จนกวาจะหมดแตดองไมเกินสองป นับแตวันท่ีประกาศนี้ใชบังคับ 

        ขอ 17 ประกาศนี้ใหใชบังคับ เมี่อพนกําหนดหนึ่งรอยแปดสิบวันนับแตวันถัดจากวัน

ประกาศในราชกิจจานุเบกษาเปนตนไปประกาศ ณ วันท่ี 19 กันยายน พ.ศ.2543 

กฎหมายรานกาแฟ ควรรูหลักการทางกฎหมายเกี่ยวกับกาแฟถึงจะสามารถเปดรานได 

เพราะทุกท่ีตองมีกฎกติกา หากเราตองการเปดรานกาแฟ และจดทะเบียนใหถูกตองตามกฎเกณฑแลว

ควรรูกฎหมายเก่ียวกับกาแฟไว ประกาศกระทรวงสาธารณะสุข เม่ือป พ.ศ.2543 

 

2.3 ภูมิทัศนบริการ (Servicescape) 

จากแนวคิดที่ไดกลาวเอาไวขางตนในเรื่องดานการสราง และนําเสนอลักษณะทางกายภาพ

(Physical Evidence and Presentation) ไดสอดคลองกับหลักภูม ิท ัศนบริการ ซึ ่งเปนทฤษฎี         

ท่ี Bitner (1992) บริการไววาการออกแบบสภาพแวดลอมของสถานบริการ โดยท่ีเปนสภาพแวดลอม

ที่ถูกสรางขึ้นโดยใชสิ่งแวดลอมทางกายภาพมากออกแบบมาเพื่อใหผูใชบริการไดรับรูถึงคุณภาพการ

บริการ 

นิยามของภูมิทัศนบริการไววา ภูมิทัศนบริการคือองคประกอบที่สามารถจับตองไดของ

ผลิตภัณฑการบริการที่สามารถสื่อความหมายใหผู รับบริการสัมผัสไดถึงประเภทของการบริการ    
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และยังชวยใหผูรับบริการสามารถรับรูถึงภาพลักษณไดอยางชัดเจน โดยท่ีภูมิทัศนบริการนั้นมีอิทธิพล

ตอพฤติกรรมของลูกคา ผูรับการบริการ และพนักงานผูใหบริการ 

ความหมายของภูมิทัศนบริการไววา ภูมิทัศนบริการ คือ สภาพแวดลอมทางกายภาพของ

สถานที่ที่มีการใหบริการมีบทบาทสําคัญในการสรางความตื่นเตนของผูบริโภคในอุตสาหกรรมบริการ

ซ่ึงตอมาแนวคิดดังกลาวมีการประยุกตใชในหลายภาคสวนธุรกิจบริการ ไมวาจะเปนโรงแรม     

คาสิโนสนามกีฬา และหอประชุม 

ภูมิทัศนบริการ คือ สภาพแวดลอมทางกายภาพทั้งหมดที ่เกี ่ยวของกับสถานที่ในการ

ใหบริการลูกคาแบงออกเปน 2 ประเภทยอย คือ สภาพแวดลอมภายนอก เชน รูปลักษณภายนอก

อาคาร และสภาพแวดลอมภายใน เชน การแตงตัวภายในสถานท่ีใหบริการ 

ภูมิทัศนบริการมีความสําคัญตอภาพลักษณของสถานที่บริการนั้น ๆ เพราะจะเปนสิ่งแรกท่ี

ลูกคาจะใชเปนตัวตัดสินใจในการเลือกใชบริการ โดยจะใชลักษณะทางกายภาพนํามาพิจารณาเพราะ

เปนสิ่งท่ีลูกคาสามารถรับรู และประเมินคุณภาพการบริการได ซึ่งลักษณะทางกายภาพมีอิทธิพลตอ

ธุรกิจบริการเพราะเปนสิ่งที่ถูกนํามาใชใหลูกคาสามารถรับรูไดถึงผลิตภัณฑที่ไมสามารถจับตองได

อยางงานบริการ เพราะจําเปนตองถูกนํามาใชเพ่ือใหสามารถมองเห็นไดสําหรับการออกแบบภูมิทัศน

บริการ เชน การออกแบบตกแตงสถานที่ในการใหบริการ และบรรยากาศโดยรอบที่รวมถึงแสง สี 

เสียง กลิ่น อุณหภูมิ ฯลฯ เพื่อนํามาใชเปนเครื่องมือเพื่อทําใหลูกคาตัดสินใจเขามาใชบริการ โดยท่ี  

ภูมิทัศนบริการจะเปนอีกปจจัยของการสรางองคประกอบอยางหนึ่งของการกําหนดตําแหนงทางการ

ตลาด (Positioning) ท่ีมีการใหบริการลูกคา 

2.3.1 มิติของภูมิทัศนบริการ (Dimensions of Servicescapes) Bitner (1992) ไดกลาวถึง

ภูมิทัศนบริการไววา ภูมิทัศนบริการคือการสรางสิ่งแวดลอมทางกายภาพที่ไมใชสิ่งแวดลอมตาม

ธรรมชาติหรือตามสังคม แตลูกคาจะมองเห็นเปนภาพรวม และสามารถรับรูไดถึงแมวาลูกคาแตละคน

นั้นจะมีลักษณะความชอบ หรือรสนิยมที่ตางกัน ดังนั้น การออกแบบภูมิทัศนบริการที่จะสงผลกับ

ลูกคากลุมเปาหมายที่มีแนวโนมวาจะสามารถตอบสนองสภาพสิ่งแวดลอมในรูปแบบเดียวกัน ดังนั้น

การออกแบบจะตองเขาใจและเขาถึงอิทธิพลสภาพสิ่งแวดลอม ซ่ึงประกอบไปดวย 3 มิติ ดังตอไปนี้ 

        2.3.1.1 บรรยากาศในสถานบริการ (Ambient Conditions) หมายถ ึงล ักษณะ

สิ่งแวดลอมทางกายภาพของสถานบริการท่ีมีผลกรทบตอประสาทสัมผัสท้ัง 5 อัน ไดแก การมองเห็น 

(Sight) เสียง (Sound) กลิ ่น (Scent) สัมผัส (Touch) รสชาติ (Taste) โดยที ่บรรยากาศของการ

ใหบริการจะสามารถสงผลกระทบ และมีอิทธิพลขององคกรนั้น ๆ โดยที่ลูกคา พนักงาน และบุคคลท่ี

เกี่ยวของจะสามารถรับรูไดวาควรทําตัวอยางไรถึงจะเหมาะสมกับสถานที่นั้น ๆ องคกรควรจะให

ความสําคัญในการสรางบรรยากาศใหตรงกับความตองการของลูกคาที่มาใชงาน โดยที่ออกแบบภูมิ 

ทัศนบริการที ่ผสมผสานกันอยางลงตัวระหวางการมองเห็น การไดยิน การไดกลิ ่น การสัมผัส        
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และการรับรสชาติเพ่ือสรางแรงจูงใจแกลูกคาท่ีมาใชบริการ และสามารถเขาใจวัตถุประสงคในการนํา

ภูมิทัศนบริการมาใชไดโดยมีปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการสรางบรรยากาศ ดังนี้ 

       1) การปรับอากาศ (Air Conditioning) การรักษาอุณหภูมิในสถานที่ใหบริการ 

อยางเหมาะสม เพราะจะสามารถทําใหลูกคารูสึกสบายในการมาใชบริการ และควรรักษามาตรฐาน

เอาไว เพราะถาเกิดการผิดพลาดก็อาจจะสรางความเสียหายตอภาพลักษณการบริการได 

       2) การจัดแสง (Lighting) การออกแบบแสงของสถานบริการใหเหมาะสมกับ

การรับรูของลูกคาหรือผูมารับบริการ เพราะแสงแตละประเภทจะสงผลตอความรูสึก และมีอิทธิพลตอ

สภาพอารมณ จิตใจแสงที่สวาง หรือจาจนเกินไป หรือแสงที่นอยจนเกินไปจะทําใหความสามารถใน

การมองเห็นลดลง และยังเปนอันตรายตอดวงตา นอกจากนี้การจัดแสงก็ยังสามารถมีอิทธิพลตอ

อารมณ และสภาพจิตใจของผู มาใชบริการไดยกตัวอยาง เชน สภาพแวดลอมที ่มีแสงไฟสลัวจะ

สามารถสรางความรูสึกผอนคลาย การปฏิสัมพันธกันระหวางลูกคา และพนักงานก็จะสามารถรับรูได

วามีความเปนทางการนอยลงในทางตรงกันขามถาสภาพแวดลอมท่ีมีแสงสวางมากการพูดคุยจะมีเสียง

ดัง และการปฏิสัมพันธจะเกิดมากขึ้นและดูนาตื่นเตน ฉะนั้นอยูที่การออกแบบภูมิทัศนบริการเพ่ือ

สรางบรรยากาศวามีวัตถุประสงคในการใชสถานท่ีนั้นอยางไร 

       3) สี (Color) สีเปนอีกปจจัยหนึ่งท่ีมีอิทธิพลตออารมณและความรูสึกของผูรับรู

ไดเปนอยางดี เพราะสีสามารถเปนตัวสื่อความหมายไดเปนอยางดีภูมิทัศนบริการ เพราะสามารถ

นําไปถูกใชในการตกแตงงานภายนอก และภายใน เชน สีประจําองคกร โบชัวร โดยสีที่สามารถสราง

อิทธิพลทางดานจิตวิทยา สามารถแบงได 3 คุณลักษณะดังนี้ 

           (1) เนื้อสี (Hue) คือ สีโดยทั่วไปจะสามารถแบงได 2 รูปแบบ คือ สีโทนรอน

ท่ีสามารถสื่อถึงความรูสึกตื่นเตน เราใจ และกระตุนใหเกิดการตัดสินใจไดอยางรวดเร็ว และสีโทนเย็น

ที่สามารถทําใหรูสึกสดชื่นและเย็นสบาย ซึ่งการเลือกสีนั้นก็จะขึ้นอยูกับความหมายของสีแตละสี   

เชน สีแดง ที่สื่อถึงความรุนแรงและมีพลัง สีเหลืองที่สื่อถึงความแจมใส ราเริง สีฟา หรือสีนํ้าเงินที่สื่อ

ถึงความสงบ เรียบรอย 

          (2) นํ้าหนักสี (Value) คือ ระดับความสวางของสีเพื่อทําใหเกิดสีความมีมติิท่ี

แตกตางกัน เชน สีโทนสวาง (Tints) กับสีโทนมืด (Shade) ซ่ึงสีโทนสวางจะใหความรูสึกปลอดโปรง

มากกวา 

          (3) ความสดหรือความเขมขนของสี (Intensity) คือ การใหคาความสวาง 

และความมืดใหกับสียกตัวอยาง เชน สีที่มีความเขมขนของสีสูงจะใหอารมณ และความรูสึกที่ตื่นตัว

และรุนแรง สวนสีท่ีมีความเขมขนตํ่าจะใหอารมณท่ีรูสึกสงบหรือหมนหมอง สวนสีท่ีมีคาความเขมขน   

ปานกลางจะใหความรูสึกผอนคลายสบายตา 

          (4) เสียงรบกวน (Noise) เสียงที่ไมพึงประสงคอาจจะไปกวนใจหรือทําให

ลูกคาเห็นความสนใจในการรับใชบริการไดในทางตรงกันขามการไดรับฟงเสียที่นาพึงพอใจก็อาจจะ
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ชวยดึงดูดความสนใจของลูกคาไดเชนกัน เพราะการไดยินเสียงท่ีมีความดังจะสามารถรับรูไดวาเปนสิ่ง

เราเชิงลบโดยเฉพาะ ถาเสียงนั้นเปนเสียงที่ไดยินอยางไมคาดคิด หรือวาเปนเสียงที่ดังมากจนเกินไป

จะทําใหผูที่ไดยินมีสมาธิลดลง และแปรเปลี่ยนเปนอารมณหงุดหงิดได ดังนั้นเสียงที่ไมเบาจนเกินไป

หรือวาไมดังจึงเกินไปจะสามารถสรางบรรยากาศแกผูรับบริการได 

          (5) เสียงดนตรี (Music) เสียงดนตรีในสถานใหบริการมีผลตอผูมาใชบริการได 

2 ทาง คือ เสียงดนตรีชวยเพิ ่มการรับรู บรรยากาศของสถานบริการ และมีอิทธิพลตอลูกคา          

และทํานองของดนตรีมีผลกับเวลาที ่เขามาใชบริการในสถานบริการของลูกคายกตัวอยางเชน 

เสียงดนตรีที่มีจังหวะเร็วจะชวยทําใหกิจกรรมในการใชบริการเร็วขึ้นเปนการกระตุนใหเกิดการใช

บริการใหมีอัตราการหมุนเวียนเพิ่มขึ้น และถาเสียงดนตรีที่มีจังหวะชาก็จะชวยใหลูกคาอยูในสถานท่ี

บริการนานขึ้นและอาจจะสงผลใหมีการเพิ่มการใชบริการมากขึ้นตามไปดวย นอกจากนี้การเปด

เสียงดนตรีในสถานบริการก็ยังสามารถชวยใหผู ใหบริการมีแนวโนมทํางานไดอยางมีความสุข        

และมีประสิทธิภาพซ่ึงอาจจะสงผลใหผูรับบริการสามารถไดรับประสบการณการบริการท่ีดีไดอีกดวย 

          (6) กลิ่น (Scent) กลิ่นเปนอีกหนึ่งเครื่องมือท่ีมีประสิทธิภาพในการใหบริการ 

เพราะวาการรับรูกลิ่นของผูรับบริการจะชวยในการกระตุนใหเกิดความตองการในการที่จะซื้อสินคา

และบริการได เพราะวากลิ่นท่ีมีความหอมจะสามารถสรางการรับรูและดึงดูดความสนใจใหผูท่ีไดกลิ่น 

เพื่อเขาไปซื้อสินคาหรือใชบริการไดยกตัวอยางเชน รานดอกไม รานอาหาร เปนตน แตถากลิ่นนั้น 

เปนกลิ่นที่เหม็น หรือมีกลิ่นอับ ดังนั้นจะเกิดภาพพจนที่ไมดีตอสถานบริการจึงตองใหความสําคัญกับ

กลิ่นเพ่ือนําเสนอสินคาทางออม และสรางความคาดหวังใหกับลูกคาท่ีมาใชบริการ 

          (7) รสชาติ (Taste) การนําเสนอการบริการโดยที่ลูกคาสามารถรับรูรสชาติ

เปนเหมือนการสงเสริมการขายโดยใหลูกคาไดทดลองชิมรสกอนการซื้อจริงไดซึ ่งเหมาะกับธุรกิจ

บริการประเภทรานอาหาร แตในบางธุรกิจบริการก็สามารถนํามาประยุกตใชไดเชนกันยกตัวอยาง 

เชน การเตรียมอาหารหรือเครื ่องดื่มที่มีรสชาติดีใหแกลูกคาในระหวางที ่ลูกคากําลังใชบริการ        

หรือวาระหวางรอรับการบริการเพ่ือสรางความพึงพอใจใหแกลูกคา หรือสรางประสบการณในการรับรู

คุณภาพการบริการท่ีดี 

        2.3.1.2 พื ้นที ่ให บร ิการ (Spatial Layout and Functionality) หมายถึง การให 

ความสําคัญในการออกแบบพ้ืนท่ีการใหบริการ โดยการจัดรูปแบบท่ีจะตองคํานึงถึงลูกคาเปนหลักเพ่ือ

ตอบสนองความพึงพอใจของลูกคาเพื่อใหลูกคาเกิดความพึงพอใจ และสามารถใชบริการพื้นที่นั้น ๆ 

อยางเต็มประสิทธิภาพ โดยการออกแบบพ้ืนท่ีใหบริการจะใหความสําคัญอยู 2 หัวขอดังตอนี้ 

          1) ต ํ าแหน  งการจ ัดวาง  (Spatial Layout) การจ ัดวาง เฟอร น ิ เจอร             

หรืออุปกรณเครื่องมือเครื่องใชตาง ๆ ใหสอดคลองกับสถานที่ที่ใหบริการ เชน ขนาด รูปรางของ

เฟอรนิเจอร และการวางอยางเปนระเบียบเรียบรอยเพื ่ออํานวยความสะดวกในการใชบริการ     

ระหวางลูกคา และพนักงานไดอยางสะดวกและเหมาะสมกับพ้ืนท่ีใชงาน 
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           2) ประสิทธิภาพในการใชพื้นที่ (Functionality) การออกแบบ และตกแตง

พ้ืนท่ีใหบริการนั้นควรออกแบบเพ่ือเนนความเหมาะสมกับสถานท่ีใหมีประสิทธิภาพท่ีตอบสนองความ

ตองการ และสรางความพึงพอใจใหแกลูกคา เพื่อใหงานบริการนั้นบรรลุจุดประสงค และบรรลุ

เปาหมายได 

          3) ปายสัญลักษณ และสิ่งของประดับตาง ๆ (Signs/Symbol and Artifacts) 

หมายถึง วิธีการสื่อสารรูปแบบการบริการโดยการใหความสําคัญใหกับผูคนที่เดินผานไปมาเกิดความ

ประทับใจ ซึ่งคลอบคลุมถึงปายที่สามารถสื่อสารไดอยางชัดเจนทําใหลูกคา และพนักงานสามารถ 

เขาใจถึงวัตถุประสงคแทจริงท่ีตองการจะสื่อได หรือใชโนมนาวใหผูท่ีพบเห็นใหปฏิบัติตามยกตัวอยาง

เชน ปายทางเขา-ทางออก ปายหามเขา ปายหองนํ้า ปายหามสูบบุหรี่ เปนตนนอกจากนี้ของประดับ

ตาง ๆ ที่ใชในการตกแตงสถานที่ใชบริการก็สามารถสื่อสารถึงภาพลักษณการบริการดวยเชนกัน 

ยกตัวอยางเชน การจัดโซฟา หรือเกาอี้ที่นั่งรับรองลูกคา ที่สามารถสื่อไดวาสถานที่นั้น ๆ ไดถูกจัด

เตรียมพรอมไวสําหรับใหบริการแลวแนวคิดภูมิทัศนบริการมีความเกี่ยวของกับการแสดงออกดวยกัน 

3 มิติซ่ึงจะทําหนาท่ีเปนสิ่งกระตุนท่ีถูกนํามาใชพัฒนาสิ่งแวดลอมการบริการ แสดงถึงคุณลักษณะของ

ภูมิทัศนบริการที่ลูกคา และพนักงานขององคกรนั้น ๆ จะรับรูถึงการกระตุนในรูปแบบของภาพรวม

ส ิ ่ งแวดลอม (Holistic Environment) และเก ิดการตอบสนองภายใน ( Internal Responses)     

ได แก   การตอบสนองทางความค ิด (Cognitive) การตอบสนองทางอารมณ  (Emotional)              

และการตอบสนองทางรางกาย (Physiological) แลวถายทอดการแสดงออกของแตละบุคคลใน

รูปแบบของพฤติกรรมท่ีมีปฏิสัมพันธรวมกัน โดยสามารถอธิบายพฤติกรรมในภูมิทัศนบริการได 

2.3.2 การตอบสนองภายใน (Internal Responses) หมายถึงการที่ลูกคา และพนักงานเกิด

การรับรู และเกิดการตอบสนองกับแรงกระตุนที่เกิดจากสิ่งแวดลอมทางกายภาพในลักษณะรูปแบบ

ของภาพรวมของส ิ ่งแวดลอม (Holistic Environment) ซึ ่งถ ูกเร ียกวาภูม ิท ัศนบริการที ่ร ับรู  

(Perceived Servicescape) โดยจะมีการตอบสนองใน 3 ลักษณะ คือ 

        2.3.2.1 การตอบสนองทางความคิด (Cognitive) คือ การที ่สภาพแวดลอมทาง

กายภาพสงผลกระทบตอความเชื ่อ หรือทัศนคติสวนบุคคลที ่มีตอสถานที ่หรือตัวบุคคลนั ้น ๆ

ยกตัวอยาง เชน สถานที่ถาถูกจัดเปนระเบียบเรียบรอยหรือพนักงานแตงตัวสะอาดสะอาน จะชวยให

ลูกคามีทัศนคติท่ีดีตอการรับบริการมากข้ึนไปดวย 

        2.3.2.2 การตอบสนองทางอารมณ (Emotional) คือ การที ่สภาพแวดลอมทาง

กายภาพสงผลกระทบตออารมณ ความรูสึกของบุคคลทั้งสิ ้น ตัวอยางเชน การไดรับกลิ่นสารเคมี  

หรือไดยินเสียงที่เครื ่องจักรทํางานจะมีผลใหผู ไดรับการกระตุนจะรูสึกหวาดกลัว และวิตกกังวล      

โดยสิ่งแวดลอมทางกายภาพดังกลาวสามารถทําใหบุคคลที่ไดรับรูใน 2 มิติ คือ ความรูสึกนาพอใจ

หรือไมนาพอใจ และความรูสึกตื่นตัวหรือไมตื่นตัวการตอบสนองทางรางกาย (Physiological) คือการ

ที่สภาพแวดลอมทางกายภาพสงผลกระทบตอรางกายมนุษยโดยตรง ยกตัวอยางเชน การไดยินเสียง
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ดังจนเกินไป หรือการไดรับแสงสวางจามากจนเกินไปจนรางกายรูสึกตอบสนองกับแรงกระตุนท่ี

เกิดข้ึน 

2.3.3 พฤติกรรมการแสดงออกของบุคคล (Behavior) หมายถึง พฤติกรรมของบุคคลท่ี

แสดงออกหลังจากไดรบัผลกระทบทางกายภาพจากสถานที่ ซึ่งแตละบุคคลจะสามารถแสดงออกทาง

พฤติกรรมออกมาได 2 ประเภทการเขาหา (Approach) พฤติกรรมในเชิงบวกท่ีกระตุนใหบุคคลนั้น ๆ

แสดงออกมาถึงความปรารถนาท่ีจะเขาไปใชเวลาอยู หรือทํางานในสถานท่ีนั้น ๆ นานข้ึน หรือปฏิบัติ

ภารกิจในสถานที่นั้น ๆ จนสําเร็จตามที่ไดวางแผนไว หรือตัดสินใจที่จะกลับมาสถานที่นั้น ๆ อีกครั้ง

หนึ่งในอนาคตการหลีกหนี (Avoidance) พฤติกรรมดานลบซึ่งตรงกันขามกับพฤติกรรมการเขาหา 

คือ การแสดงออกของบุคคลที่ไมพึงปรารถนาที่จะเขาไปใชเวลาอยูหรือเขาไปทํางานในสถานที่นั้น ๆ

หรือไมไปปฏิบัติภารกิจในสถานที่นั้น ๆ ตามแผนที่ไดวางเอาไว หรือตัดสินใจไมคิดจะกลับมาสถานท่ี

แหงนั้นอีกเลย ซึ่งจะเห็นไดวามีความสอดคลองกับแบบจําลองการตอบสนองทางดานอารมณตอ    

ภูมิทัศนบริการของ Mehrabian-Russell ท่ีจะนําเสนอแนวคิดในลําดับถัดไป 

         2.3.3.1 บทบาท และความสําคัญของภูมิทัศนบริการไดสรุปบทบาท และความสําคัญ

ของภูมิทัศนบริการที่มีผลตอลูกคา และพนักงานที่เกี่ยวของกับงานบริการ ซึ่งสิ่งเหลานี้จะทําใหเรา

เขาใจถึงประโยชนของภูมิทัศนบริการท่ีสามารถนํามาใชในงานบริการเพ่ือสรางความแตกตางจากงาน

บริการท่ัวไปได ดังตอไปนี้ 

          1) เปนสิ่งที่ใชสื่อสารกับลูกคาตั้งแตกอนลูกคาเขามารับการบริการระหวาง 

รับการบริการ และหลังจากไดรบัการบริการไปแลว 

          2) เปนเหมือนสิ ่งที ่อยู คู กับการบริการซึงมีผลตอภาพลักษณขององคกร     

และมีผลตอการรับรูคุณภาพการบริการ 

          3) เปนการออกแบบภาพรวมของการสงมอบบริการ เชน การออกแบบ

ตําแหนงการจัดวางของสถานท่ี (Spatial Layout) เพ่ือใหลูกคาไดรับความสะดวกสบายในการบริการ

และพนักงานก็สามารถใหบริการไดอยางมีประสิทธิภาพ 

          4) มีผลตอเจตคติของพนักงานที่ใหการบริการที่มีแกลูกคา ซึ่งมีผลตอระดับ

ความคาดหวังของลูกคาตอการไดรับบริการ เพราะภูมิทัศนบริการสามารถทําใหพนักงานรับรูไดวา

องคกรนั้นใหความสําคัญกับลูกคาอยูในระดับไหน ซึ่งมีผลตอความตั้งใจในการใหบริการแกลูกคาอีก

ดวยคูแขงในธุรกิจเดียวกัน 

          5) เปนสิ่งท่ีสรางความแตกตางในงานบริการเม่ือเปรียบเทียบกัน 

          6) เ ป  นกา รสร  า งประสบการณ ก า รบร ิ ก า รท ี ่ เ ป  น ร ู ปธ รรม ท่ีสุ ด                       

ซ่ึงเปนสถานการณท่ีลูกคาไดรับรูไดงายท่ีสุด ซ่ึงจะเปนปจจัยสําคัญสําหรับนําไปใชสําหรับกลยุทธทาง

การตลาดการใหความสําคัญกับภูมิทัศนบริการที่มีอิทธิพลตอทั้งลูกคาและพนักงานที่เกิดปฏิสัมพันธ

กันดวยองคประกอบตาง ๆ ดังที่กลาวเอาไวขางตนนั้นเปนสิ่งที่องคกรที่มีธุรกิจเกี่ยวของกับงานการ
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บริการสมควรนํามาพิจารณา และทําควรเขาใจเพื่อนําภูมิทัศนบริการไปใชเปนกลยุทธทางการตลาด

ใหมีความเหมาะสม และเกิดประสิทธิภาพอยางสูงสุดในการบรรลุเปาหมายท่ีองคกรนั้นๆไดทําการตั้ง

จุดมุงหมายเอาไว 

ภ ูม ิท ัศนบริการ คือ การนําหลักการในทฤษฎี 7Ps เขามารวมดวยภูมิท ัศน บร ิการ              

คือ การสรางสภาพแวดลอมทางกายภาพที่ไมใชสิ่งแวดลอมตามธรรมชาติหรือตามสังคมลูกคาจะ

มองเห็นเปนภาพรวม และสามารถรับรู ไดถึงแมวาลูกคาแตละคนนั ้นจะมีลักษณะความชอบ         

หรือรสนิยมที่ตางกันบรรยากาศในสถานบริการจะตองมีผลกระทบตอประสาทสัมผัสทั้ง 5 ไดแก   

การมองเห็น เสียง กลิ่นสัมผัสรสชาติ การปรับอากาศควรท่ีจะรักษาอุณหภูมิใหอยางเหมาะสม     

และการจัดแสงควรจะจัดแสงใหสงผลตอดานของความรูสึกดานอารมณ และจิตใจในเรื่องของสีก็จะมี

ในเรื ่องของเนื้อสี นํ ้าหนักสีความสด และความเขมขนของเนื้อสี เพราะจะสงผลความรูสึกตาง ๆ 

เสียงดนตรีที่ใหความรูสึก และกลิ่นที่ควรจะเหมาะสม รสชาติที่ลูกคาเขามาใชบริการควรจะออกมาดี

รสชาติที่ตองเปนเอกลักษณของตัวเอง พื้นที่บริการควรจะจัดตามความสนองที่ลูกคาตองการแบบ

ครบวงจรการจัดวางเฟอรนิเจอรการออกแบบ ตกแตง การทําปาย สัญลักษณเพื่อการสื่อสารที่ทําให

ลูกคาเขาใจ การสังเกตพฤติกรรมลูกคาตาง ๆ วาชอบแบบไหน หรือไมชอบตรงไหน เพื่อนํามา

ปรับปรุงภายในการใหบริการของสถานบริการ 

 

2.4 ทฤษฎี 7 Ps 

เปนกลยุทธทางการตลาดที่ Philip Kotler ไดวางไวเปนแนวคิดที่เกี่ยวของกับธุรกิจบริการ 

ซึ่งใชสวนประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ 7Ps ที่ตอยอดมาจาก 4Ps มาใชกําหนดกลยุทธ

การตลาด ซ ึ ่ งประกอบด  วย  Product Price Place Promotion People Physical Evidence      

และ Process ซ่ึงนํามาวิเคราะหธุรกิจตอได 

2.4.1 ดานผลิตภัณฑ (Product) สําหรับธุรกิจบริการจะอยูในประเภทผลิตภัณฑที่จับตอง

ไมได ซึ่งจะตองตอบสนองความตองการของมนุษย หรือลูกคาไดเรียกงาย ๆ วาเปนการวิเคราะหจาก 

สิ่งที่ผูขายตองการจะมอบใหผูซื้อนั่นเอง โดยถือเปนสิ่งแรกที่ตองเอามาเปนตัวกําหนดกลยุทธทาง

การตลาด 

2.4.2 ดานราคา (Price) คุณคาที่ลูกคาจะไดรับจะไดกลับมาในรูปแบบของเงิน ลูกคาจะทํา 

การไตรตรองระหวางประโยชนที่จะไดรับ และราคาที่ตองจายของบริการเสมอ และอาจจะมีการ

เปรียบเทียบกับบริการของที่อื่นดวยในดานนี้คุณตองคํานึงถึงความเหมาะสม และสํารวจคูแขงกอนท่ี

จะปลอยการบริการนั้นออกสูตลาดเต็มตัว หรือจะมีหลายระดับราคาเพื่อใหลูกคาไดเลือกก็เปนอีก

หนึ่งกลยุทธท่ีนักการตลาดนํามาใชกัน โดยราคาถือวามีความสําคัญมากเพราะ ลูกคาสามารถหาขอมูล

และเปรียบเทียบราคาออนไลนไดสะดวก และรวดเร็วมากข้ึน เง่ือนไขการชําระเงินก็เปนอีกเรื่องท่ีตอง

บริหารใหดี เพราะมีเรื่องของการชําระลวงหนาการทําสัญญากับเอเยนตท่ีทําใหซับซอนยิ่งข้ึน สิ่งท่ีจะ
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ชวยใหหลีกเลี่ยงได เชน เรียกชนิดของหองใหแตกตางกัน และใหสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน 

เชน รวมอาหารเชาแลว รวมรถรับ-สงจากสนามบิน เปนตน เพื่อใหยากตอการเปรียบเทียบราคาของ

ลูกคา 

2.4.3 ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) เปนสื่อกลางในการสงสินคา หรือบริการใหลูกคา

กลยุทธในดานนี้ก็จะตองพิจารณาดานทําเลที่ใหคนมาใชบริการ (Location) และชองทางในการ

นําเสนอบริการ (Channels) ในท่ีนี้ชองทางหลัก ๆ 

2.4.4 ดานสงเสริมการตลาด (Promotion) กลยุทธเบสิกท่ีไมมีไมได แตการคิดกลยุทธไมงาย

เลยเพราะ จําเปนตองวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคแลวยังตองสื่อสารชักจูง เพื่อใหผูที่สนใจมาใช

บริการถือเปนดานที ่จะตองทําความเขาใจ และมีความละเอียดออนในการทํางานใหประสบ

ความสําเร ็จอย างโรงแรมที ่ เป น เช น B2 ก็ใช กลย ุทธ ระบบสมาช ิกโดยมีแพ็คเกจหองพัก               

และหองอาหารของโรงแรมดวยการซ้ือสมาชิก เพ่ือใหไดราคาพิเศษ และสวนลด 

2.4.5 ดานบุคคล (People) เรื่องนี้เปนเรื่องภายในที่ตองใหความใสใจไมแพกัน จึงเปนเรื่อง

แรงที่ถูกเพิ่มขึ้นมาจาก 7Ps กลยุทธนี ้ตองใหความสําคัญไปที่การคัดเลือก การฝกอบรม และให

ผลตอบแทนหรือรางวัลเพื่อจูงใจ สามารถสรางความพึงพอใจใหกับลูกคาไดอยางดี สามารถแขงขัน

ทางดานบริการกับคูแขงได ซ่ึงเจาหนาท่ีท่ีใหบริการจะตองมีทัศนคติ และไหวพริบท่ีดีตอบสนองความ

ตองการของผูใชบริการไดอยางทันทวงทีแกไขปญหาภายใตนโยบายสรางประสบการณเชิงบวกใหกับ

แขกท่ีเขาพักได เพราะโรงแรมยิ่งมีชื่อเสียงลูกคายิ่งคาดหวังกับการบริการของพนักงาน 

2.4.6 ด านการสร าง และน ําเสนอล ักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence and 

Presentation) เปนการสรางคุณภาพดานรูปแบบการใหบริการใหสามารถจับตองได เชน พนักงาน

ตองแตงตัวใหเรียบรอย เสื้อผาสะอาดสะอานคําพูดตองสุภาพ การใหบริการรวดเร็ว และคํานึงถึง

คุณคาที่ลูกคาจะไดรับ หรืออุปกรณตาง ๆ ที่มีคุณภาพรวมถึงผลิตภัณฑที่มียี่หอที่ใช ก็เปนอีกหนึ่ง

หลักฐานที่แสดงใหลูกคาเห็นถึงระดับกลยุทธดานนี้จะชวยสรางความประทับใจตั้งแตครั้งแรกที่ลูกคา

เดินเขามา 

2.4.7 ดานกระบวนการ (Process) เปนสิ่งที่เกี่ยวกับระเบียบการทํางานดานบริการเสนอให

ผูใชบริการ เพ่ือมอบความประทับใจใหลูกคา 

        7Ps คือ กลยุทธทางการตลาดเปนแนวคิดท่ีเก่ียวของกับธุรกิจบริการ ซ่ึงใชสวนประสม

การตลาด (Marketing Mix) หร ือ 7Ps ได แก  ด านผล ิตภ ัณฑ   (Product) ด านราคา (Price)            

ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) ดานสงเสริมการตลาด (Promotion) ดานบุคคล (People) 

ด านการสร าง และน ําเสนอล ักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence and Presentation)        

ดานกระบวนการ (Process) เปนปจจัยหลักการเปดธุระกิจการคาขาย 
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2.5 สวนเมดิเตอรเรเนียน 

2.5.1 ความเปนมาของสวนเมดิเตอรเรเนียน 

        สวนเมดิเตอรเรเนียนเปนสวนที่เกิดขึ้นในภูมิภาคเมดิเตอรเรเนียนที่ถูกรายลอมดวย

ทะเลเมดิเตอรเรเนียน ซึ่งเปนทะเลระหวางทวีปคั่นกลางทวีปยุโรป และดินแดนอานาโตเลียที ่อยู    

ทางเหนือ ทวีปแอฟริกาท่ีอยูทางใต และทวีปเอเชียท่ีอยูทางตะวันออก ครอบคลุมพ้ืนท่ีประมาณ 2.5 

ลานตารางกิโลเมตร (คิดเปนรอยละ 0.7 ของพื้นผิวนํ้าทะเลทั้งหมดในโลก) และมีสวนที่เชื่อมตอกับ

มหาสมุทรแอตแลนติกผานทางชองแคบยิบรัลตาร  

        สวนเมดิเตอรเรเนียนเกิดขึ้นจากความตองการประหยัดการใชนํ้าสําหรับงานภูมิทัศน 

เนื่องจากภูมิอากาศท่ีแหงแลงในฤดูรอน โดยเขตภูมิอากาศแบบเมดิเตอรเรเนียนมีคุณลักษณะตอไปนี้  

        2.5.1.1 ปริมาณนํ้าฝนคอนขางตํ่า  

        2.5.1.2 ความชื้นในฤดูรอนตํ่าความเขมของแสงแดดสูงเนื่องจากทองฟาปลอดโปรง 

ไมมีเมฆ อัตราการคายระเหยสูงในพ้ืนท่ีบกสูงเปนสองเทาของชายฝงโดยประมาณ 

        2.5.1.3 อุณหภูมิ อบอุนถึงรอนในฤดูรอน และมีเพียงเดือนเดียวเทานั้นที่มีอุณหภูมิ

เฉลี่ยตํ่ากวา 15 องศาเซลเซียส 

        2.5.1.4 ภูมิประเทศ เปนภูเขาท่ีขรุขระ มักขนานกับแนวชายฝง ยกเวนในออสเตรเลีย

มีอิทธิพลของภูมิอากาศทําใหเกิดเงาฝน 

        ลักษณะภูมิอากาศของเราเหลานี้มีเอกลักษณเฉพาะตัว และแตกตางกับภูมิอากาศ

แบบอบอุนของสหรัฐฯ ตะวันออก ยุโรปเหนือ โดยประเทศท่ีมีดินแดนติดกับทะเลเมดิเตอรเรเนียนนั้น 

ไดแก ฝรั่งเศส สเปน อิตาลี บอสเนียและเฮอรเซโกวีนา กรีซ ตุรกี ไซปรัส เลบานอน ซีเรีย อิสราเอล 

อียิปต ลิเบีย ตูนิเซีย แอลจีเรีย โมร็อกโกสโลวีเนีย โครเอเชีย มอนเตเนโกร แอลเบเนีย มอลตา 

โมนาโก ยิบรอลตาร ปาเลสไตน 

 
ภาพท่ี 2.1 สวนเมดิเตอรเรเนียน 

ท่ีมา : https://www.pacifichorticulture.org/articles/the-mediterranean 

 

https://www.pacifichorticulture.org/articles/the-mediterranean
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        ดังนั้น สวนเมดิเตอรเรเนียนจึงมีวิวัฒนาการมาจากการบรรจบกันของวัฒนธรรม   

และสภาพอากาศ โดยมีการปรับตัวใหเขากับสภาพอากาศของภูมิภาคนี้ และการตอบสนองความ

ตองการข้ันพ้ืนฐานของมนุษยสรางความรมเงา และความเย็นในฤดูรอน สรางความอบอุนในฤดูหนาว        

และสรางความเพลิดเพลินทางการไดยินและการมองเห็นที่ตัดกันกับภูมิประเทศที่แหงแลงซึ่งอยูไกล

ออกไป การใชพืชที่รับประทานไดทั้งหมดสะทอนถึงการปรับตัวทางวัฒนธรรมใหเขากับสภาพอากาศ

ของพ้ืนท่ี 

2.5.2 ลักษณะเดนของสวนเมดิเตอรเรเนียน 

        อิทธิพล และวัฒนธรรมจากภูมิภาคในเมดิเตอรเรเนียน ไดแก ยุโรป แอฟริกา เซาท

ออสเตรเลีย และเอเชียเปนการรวบรวมประวัติศาสตร ศาสนา และความเชื่อที่แตกตางกัน แตนํามา

เชื่อมโยงกัน ประวัติศาสตรวัฒนธรรมของทะเลเมดิเตอรเรเนียนจึงดําเนินไปอยางลึกซึ้ง ผสมผสาน

ความเชื่อทางจิตวิญญาณเขากับการแสดงออกสวนบุคคลท่ีปรับใหเขากับสภาพอากาศ  

        จากรูปแบบสวนที่เกาแกที่สุดของทะเลเมดิเตอรเรเนียนตะวันออก จะมีตนกําเนิดมา

จากทะเลทราย ซึ่งเปนที่แหงแลง และมาจากรูปแบบการชลประทานอยางงาย ๆ เชนเดียวกับใน

อียิปต ที่ประกอบไปดวยภูมิประเทศของที่ราบที่แหงแลง ภูเขา ความรอน และแสงจากดวงอาทิตย  

จึงตองการท่ีสํารับพักผอน และใชนํ้าเปนองคประกอบเพ่ือใหความชุมชื้น ดังนั้นสวน และภูมิทัศนของ

เมดิเตอรเรเนียนจึงมักจะสะทอนถึงเขตอบอุน มีการสรางภูมิทัศนโดยรวบรวมพืชที่หลากหลาย 

สะทอนถึงความหลงใหลในพืชพรรณ โดยสามารถสรุปลักษณะเดนของสวนได ดังนี้ 

          2.5.2.1 สะทอนตัวตนและวัฒนธรรมสวน คือ การแสดงออกถึงความเปนตัวของตัวเอง

ของเจาของหรือนักออกแบบ การตอบสนองทางกายภาพตอความตองการพื้นที่ ความเปนสวนตัว 

การพักผอนหยอนใจ และความชอบสวนบุคคลซึ ่งอาจรวมถึงแรงบันดาลใจจากแบบอยางทาง

ประวัติศาสตรในทะเลเมดิเตอรเรเนียนท่ีปรับใหเขากับความตองการ 

          2.5.2.2 ภูมิอากาศและภูมิศาสตร สวนเปนทั้งการตอบสนอง และภาพสะทอนของ

ภูมิอากาศและ ภูมิประเทศแบบเมดิเตอรเรเนียน การออกแบบสวนจึงปรับเพื่อรองรับความรอน   

และความแหงแลงในฤดูรอน ปริมาณนํ้าฝนที่จํากัด ลมที่พัดผาน เพ่ือที่จะใหความสะดวกสบาย    

และความเพลิดเพลินของมนุษย และเพ่ือใหเกิดความยั่งยืนดวยทรัพยากรท่ีจํากัด 

        2.5.2.3 การออกแบบเพื่อการใชงาน สวนไดรับการออกแบบสําหรับกิจกรรมตาง ๆ 

ของมนุษยตลอดทั้งป ดวยสภาพอากาศแบบเมดิเตอรเรเนียนที่รอน จึงมักใชพืชพรรณเพ่ือกําบังจาก

แสงแดด ลม และเลือกใชพืชพรรณท่ีรับประทานได 

        2.5.2.4 การสรางอารมณและความรูสึกภายในสวน โดนการแสดงออกรูปแบบหนึ่ง

ของศิลปะ ที ่แสดงถึงค ุณสมบัต ิท ี ่น าดึงดูดใจที ่มาจากสภาพอากาศแบบเมดิเตอร เรเน ียน                

ท้ังแสง กลิ่น สี เสียง  



28 
 

 
ภาพท่ี 2.2 สวนเมดิเตอรเรเนียน 

ท่ีมา : https://www.pacifichorticulture.org/wp-content/uploads 

 

 2.5.3 การออกแบบสวนเมดิเตอรเรเนียน  

        2.5.3.1 การออกแบบเชิงพื้นท่ี การออกแบบสวนตาง ๆ เริ่มตนดวยการกําหนดพื้นท่ี

สําหรับการใชงานกลางแจง และความตองการใชงาน โดยใชโครงสราง และตนไมรวมกันในการสราง 

"หองสวน" ซ่ึงใชประโยชนจากสภาพอากาศท่ีไมเอ้ืออํานวยใหเกิดประโยชนสูงสุดเพ่ือตอบสนองความ

ตองการของผูอยูอาศัย รวมถึงลดการบํารุงรักษา และการใชนํ้า 

        2.5.3.2 พืชพรรณการปลูกพืชที่ชื่นชอบแลวแตความพึงพอใจ และประโยชนสูงสุดใน

ระยะยาว และตอบสนองฟงกชันการออกแบบอื่น ๆ โดยการเลือก และวางพืชในสภาวะที่เหมาะสม

ในการเปดรับแสง การจัดกลุมพืชที่มีความตองการนํ้าที่คลายคลึงกันในพื ้นที่เดียวกัน ชวยเพ่ิม

ประสิทธิภาพของการใหนํ้า และควรมีการเลือกพืชที่มีความตองการนํ้านอย นอกจากนี้การปลูกเพ่ือ

ความหลากหลาย สงผลใหมีความสนใจทั้งลักษณะใบ รูปราง และสีตลอดทั้งป การเลือกพืชที่ดึงดูด

สัตวที่พึงประสงค เชน นก ผีเสื้อ ผึ้ง และสัตวขนาดเล็ก จะทําใหสวนมีชีวิตชีวาขึ้นและกอใหเกิด

คุณคาทางนิเวศวิทยาโดยรอบ 
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        ตนมะกอก(โอลีฟ)                        สนมังกร   โรสแมรี ่

      กระถินเทศ                                ตนท้ิงถอน 

       กาซาเนีย                                         ตนตีนววั 

 

ภาพท่ี 2.3 พรรณไมท่ีนิยมใชสวนเมดิเตอรเนียน 

ท่ีมา : https://www.jardineriaon.com/th 
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        2.5.3.3 วัสดุโครงสราง การเลือกใชวัสดุธรรมชาติ เชน หิน กรวด หินแกรนิตที่ยอย

สลายไม ชวยเสริมความสัมพันธในภูมิภาค และความรูสึกของสถานที่ การผสมผสานอยางเรียบงาย

ของวัสดุท่ีเขากันไดสองสามชนิดชวยปรับปรุงการปลูก และเชื่อมโยงสวนของเรากับบริบทของภูมิภาค

ภาพท่ี 2.4 วัสดุท่ีนิยมใชสวนเมดิเตอรเนียน 

ท่ีมา : https://ihome108.com/mediterranean-garden-by-mayuree 

 

         2.5.3.4 สี จากแนวคิดเรื ่องสีในสวนเมดิเตอรเรเนียนมีความเชื่อมโยงกับฤดูกาล        

สีของพืช แสง และวัสดุจากธรรมชาติ เมื่อพิจารณาจากภูมิทัศนธรรมชาติ ฤดูใบไมผลิเปนชวงเวลา

แหงการออกดอกและเติบโต ความรอนและความแหงแลงในฤดูรอนทําใหพืชหลายชนิดเขาสูภาวะพัก

ตัว ไมลมลุก ไมยืนตน และไมพุมก็ผลิบาน สวนเมดิเตอรเรเนียนสามารถเฉลิมฉลองฤดูใบไมผลิ และ

ตนฤดูรอนดวยสีสันของดอกไม แทนที่จะพยายามใหสีตลอดทั้งป ในชวงฤดูรอนและการพักตัว จะใช

พืชพรรณใหสีเพิ่มเติม เชน ลาเวนเดอร บานเย็นแคลิฟอรเนีย เสจ และเฉดสีที่เขมขนของผักฤดูรอน 

เชน มะเขือเทศ สควอช และพริก การปลูกในภาชนะสามารถยืดฤดูออกดอกไดโดยมีการจัดแสดงท่ี

จํากัดตามจุดตาง ๆ ท่ัวท้ังสวน เม่ือพนฤดูรอน สีเทาและสีนํ้าตาลท่ีนุมนวลก็สงสัญญาณการมาถึงของ

ฤดูใบไมรวง ดวยสีสันของฤดูใบไมรวงเพียงเล็กนอย  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.5 สีท่ีนิยมใชสวนเมดิเตอรเนียน 

ท่ีมา : ttps://www.bhg.com/home-improvement/exteriors/mediterranean-style-home
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  2.5.3.5 นํ้า เปนสิ่งจําเปนสําหรับใหสวนดูเย็น และสรางเสียงที่สดชื่น โดยอาจใช

นํ้าพุ หรืออางนํ้า เพ่ือแทนสัญลักษณของสวรรคท่ีแสดงออกถึงความรมเย็น  

 
ภาพท่ี 2.6 บอนํ้าภายในสวนเมดิเตอรเนียน 

ท่ีมา : https://www.saga.co.uk/magazine/home-garden/gardening/wildlife  

 

  2.5.3.6 กลิ่นหอม อีกลักษณะเดนของพืชเมดิเตอรเรเนียน คือ ความชุกของใบไมท่ีมี

นํ้ามันและกลิ่นหอมระเหยสูง ปรุงดวยความรอนจากแสงแดดในฤดูรอน ตัวอยางเชน กลิ่นอันหอม

หวานของตนสน กลิ่นฉุนของเสจ โรสแมรี่ ร็อคโรส และกลิ่นหอมออน ๆ ของลาเวนเดอร เปนตน 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.7 ดอกไมท่ีสงกลิ่นหอมท่ีนิยมใชภายในสวนเมดิเตอรเนียน 

ท่ีมา : https://www.baanlaesuan.com/plants/annual/135659.html 

 

 สวนเมดิเตอรเรเนียนเปนสวนที่การจัดสวนจะเนนแบบชายหาดทะเล แตมีความเปน

ธรรมชาติสดใสมีชีวิตชีวาใหความรูสึกเหมือนไปรูสึกพักผอนบานตากอากาศริมทะเล เนนสีสันของพืช

พรรณ นิยมใชไมดอกโดยสวนมากเปนพืชพรรณที่มีความตองการนํ้านอย และทนตออากาศรอน โดย

จะใชวัสดุดาดแข็งที่มาจากธรรมชาติ เชน หินกรวกด หินแกรนิต เปนตน โดยรูปแบบสถาปตยกรรม

ของเมดิเตอรเรเนียนก็มีการใชสีสันสีสันใหความรูสึกสดชื่น และใหความโรแมนติก 
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2.6 กรณีศึกษา 

 จากการศึกษาโครงการที่เปดบริการในลักษณะที่คลายเคียงกัน 3 โครงการ คือ ราน Mello 

Garden Restaurant & Bakery 

2.6.1 Mello Garden Restaurant & Bakery 

          2 . 6 . 1 . 1  สถานท ี ่ ข อ ง โ คร ง ก าร ร  าน  Mello Garden Restaurant & Bakery           

ตั้งอยู ถนนเกษตร-นวมินทร ซอยประเสริฐมนูญกิจ 33 (ปากซอยอยูตรงกับตอมอ 198) พ้ืนท่ีท้ังหมด 

8 ไร จอดรถไดมากกวา 300 คัน  

        2.6.1.2 ความเปนมาของโครงการ โครงการไดเปดบริการเปนรานอาหาร ที่รับจัดงาน

สําคัญตาง ๆ ท่ีนี่เนนอาหารสไตลฟวชั่นโดดเดนดวยเมนูโฮมเมด ตกแตงดวยสวนสวยบรรยากาศรมรื่น 

เหมาะกับการจัดงานแบบเอาทดอร ภายในรานตกแตงสไตลโมเดิรนเนนโทนสีขาว-ดํา โดยมีการจัด

วางผังพื้นที่เปนสัดสวนที่ลงตัวชัดเจนเหมาะสมกับการใชงาน และพื้นที่ของโครงการมีบริการจัดงาน

สังสรรได เชน งานแตงงาน งานเลี้ยงฉลองตาง ๆ และอาหารจะเนนสุขภาพปราศจากผงชูรส ราคา

คาอาหารแบบบุฟเฟราคาเริ่มตนที่ 590 บาท/ทาน ไมรวมคาตกแตงสถานที่ไมเสียคานําเขา รองรับ

แขกไดถึง 450 ทาน และพื้นที่ของโครงการมีบริการจัดงานสังสรรคได เชน งานแตงงาน งานเลี้ยง

ฉลองตาง ๆ 

ภาพท่ี 2.8 ผังพ้ืนท่ีของราน Mello Garden Restaurant & Bakery 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy-o4jiZ3sCvjDGDHSFGVWRR42I9S3 

mVB8EaPjmNBU/edit slide=id. P 
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        2.6.1.3 ก ิจกรรมภายในโครงการ ร าน Mello Garden Restaurant & Bakery     

เปนอาคาร 2 ชั้น มีพื ้นที่หลายโซนลอมรอบสวนตอเนื่องเปนรูปตัว L สามารถเลือกใชตามความ

ตองการ มีท้ังพ้ืนท่ี indoor และ outdoor ซ่ึงสามารถรับรองแขกไดถึง 450 ทาน บรรยากาศสวนรม

รื่นสวยงามทามกลางรมไมใหญ ซ่ึงทางโครงการไดแบงพ้ืนท่ีใชงานออกเปนโซนตาง ๆ ดังนี้ 

          โซนที ่ 1 จะเปนสวนของ Mellow Room รับรองแขกไดถ ึง 120 ทาน 

นอกจากพื้นที่ indoor แลวหอง Mellow ยังมีพื้นที่ outdoor เปนระเบียงติดสระนํ้าที่ทําใหลูกคา

สามารถดื่มดํ่ากับบรรยากาศสวนสวย ๆ 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.9 โซนท่ี 1 Mellow Room 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy 

 

          โซนที ่  2 จะเป นส วนของ Pool Garden รองร ับแขกได ถ ึง 80 ท าน           

เปนสวนของ Pool Garden เปนพ้ืนท่ีก่ึง Outdoor หลังคาโปรงแสง โดยพ้ืนท่ีวางตัวอยูระหวางสวน 

และสระนํ้าโดยมีจุดเดนที่โคมไฟสไตล antique และกราฟฟกบนผนัง และยังสามารถใชเปนสถานท่ี

ประกอบพิธีทางศาสนาในวันแตงงานไดอยางเหมาะสม 

 

 
 

  

 

 

 

ภาพท่ี 2.10 โซนท่ี 2 Pool Garden 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy 

https://docs.google.com/presentation/d/13xy
https://docs.google.com/presentation/d/13xy
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     โซนที่ 3 จะเปนสวนของ Terrace รองรับแขกไดถึง 80 ทาน เปนพื้นท่ี 

outdoor ที่มีจุดเดนคือเปนที่นั่งรับประทานอาหารที่ลอมรอบไปดวยตมไม เปนพื้นที่เปดกวางขนาน

ไปกับสวนขนาดใหญ สามารถจัดเปนจุดถายภาพท่ีระลึกในงานสังสรรคได 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.11 โซนท่ี 3 terrace 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy 

 

   โซนที่ 4 จะเปนสวน Private Room รองรับแขกไดถึง 60 คน เปนหองจัด

เลี้ยงที่ใหความอบอุน โดยมีเคานเตอรบารยาวขนานไปกับพื้นที่หองเพื่อความสะดวกในการใชพื้นท่ี   

มีบรรยากาศเหมือนงานปารตี ้หรูที ่บ าน และยังสามารถปรับเปลี ่ยนเพื ่อใชประกอบพิธีหม้ัน          

หรือพิธียกนํ้าชาได 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.12 โซนท่ี 4 Private Room 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy 

https://docs.google.com/presentation/d/13xy
https://docs.google.com/presentation/d/13xy
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   โซนที ่ 5 จะเปนโซนของ Hungry Eatery รองรับแขกไดถ ึง 70 ทาน      

เปนหองสีขาวที่มีบรรยากาศสบาย ๆ จุดเดนอยูที่กราฟฟกบนพื้น ผนัง และมีตนสไบนางที่หอยราย

ลอมผนังกระจกทําใหบรรยากาศอบอุน และรื่นรมย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.13 โซนท่ี 5 Hungry Eatery 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy 

 

   โซนที่ 6 จะเปนโซนของ The Garden รองรับแขกไดถึง 100 ทาน สวน

สวยท่ีรายลอมไปดวยตนไมใหญ มีความสวยงามท้ังกลางวัน และกลางคืน ชวงกลางวันจะรมรื่นอบอุน

สวนกลางคืนจะสวยงามโรแมนติกจากไฟท่ีหอยประดับอยูบนตนไมใหญ 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.14 โซนท่ี 6 The Garden 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy 

https://docs.google.com/presentation/d/13xy
https://docs.google.com/presentation/d/13xy
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ภาพท่ี 2.15 โซนท่ี 6 The Garden 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy 

 

   โซนที่ 7 จะเปนโซนของ Garden Ballroom รองรับแขกไดถึง 200 ทาน 

พื้นที่ใหมที่ตั้งอยูบนชั้น 2 ของโครงการ สําหรับคูบาวสาวที่ตองการบรรยากาศโรแมนติกในหองแบบ 

ballroom 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.16 โซนท่ี 7 Garden Ballroom 

ท่ีมา : https://docs.google.com/presentation/d/13xy  

https://docs.google.com/presentation/d/13xy
https://docs.google.com/presentation/d/13xy
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        2.6.1.4 สิ ่งที ่นํามาใชในการออกแบบ จากการศึกษาลักษณะการแบงโซนพื ้นท่ี

โครงการ พบวาในโครงการมีการจัดสรรพื ้นที ่ในการใชงานที ่ชัดเจนครบถวน และเปนสัดสวน        

โดยจากการศึกษาโครงการแบงเปนเรื่องท่ีศึกษาเพ่ือนํามาใชในการออกแบบ ดังนี้ 

   1) พื ้นที ่จ ัดกิจกรรมที ่สามรถรองรับกิจกรรมไดหลากหลายชวงเวลา      

และหลากหลายสภาพอากาศ เชน ลานจัดงานตาง ๆ ในเวลาชวงเย็นสภาพอากาศปกติ และตัวของ

อาคาร Ball Room ท่ีสามารถใชจัดงานตาง ๆ ในชวงกลางวันท่ีแดดรอน หรือในชวงท่ีมีฝนตก 

   2) การแบงพื้นที่ในโครงการที่เปนสัดสวน เชน แบงสวนที่เปนรานอาหาร 

สวนจัดงาน ลานกิจกรรม ท่ีมีความชัดเจน เพ่ือใหผูใชโครงการนั้นใชพ้ืนท่ีอยางเปนสัดสวนเรียบรอย  

   3) พื้นที่บริการที่รองรับรับผูที่มาใชโครงการ โดยโครงการจัดสรรที่สําหรับ

รับรอง ทานอาหาร จัดกิจกรรม และพื้นที ่บริการ เชน ลานจอดรถที ่เพียงพอตอผู ใชโครงการ        

เพ่ืออํานวยความสะดวก และงายตอการใชโครงการ 

2.6.2 Le Piti Thai Cuisine   

         2.6.2.1 สถานที่ตั้งของโครงการ 117/9-10 หมู 7 ถนนกาญจนาภิเษก ฉิมพลี ตลิ่งชัน 

กรุงเทพมหานคร  

  2.6.2.2 ความเปนมาของโครงการ Le Piti Thai Cuisine เปนรานอาหารไทยตํารับ

ชาววังภายใตบรรยากาศของเรือนไมที่หอมลอมไปดวยตนลีลาวดีที่สวยงาม และดูคลาสสิกเมื่อสีของ

เรือนไม ตลอดจนพื้นไมเปนสีนํ้าตาลเขม ตัดกับสีเขียวของตนไม ภายในตัวเรือนไมตกแตงสไตลไทย

ประยุกต ดูสบาย ๆ มีใหเลือกทั้งแบบ Indoor และ Outdoor ทามกลางแมกไมความหอมของดอก

ลีลาวดี เหมาะสําหรับงานเลี้ยง และ งานโอกาสสําคัญ แมวาทางรานจะมีบริการรับจัดงานเลี้ยง

สังสรรคอ่ืน ๆ แตอันดับ 1 ยังคงเปนงานแตงงานเพราะ บรรยากาศของรานชางโรแมนติกแบบไทยๆ 

 
ภาพท่ี 2.17 แผนท่ีราน Le Piti Thai Cuisine   

ท่ีมา : https://food.trueid.net/detail/q4XWmzvB3zq 

https://food.trueid.net/detail/q4XWmzvB3zq
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ภาพท่ี 2.18 บรรยากาศภายในราน Le Piti Thai Cuisine 

ท่ีมา : https://food.trueid.net/detail/q4XWmzvB3zq 

 

 
ภาพท่ี 2.19 บรรยากาศภายในราน Le Piti Thai Cuisine 

ท่ีมา : https://food.trueid.net/detail/q4XWmzvB3zq 
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ภาพท่ี 2.20 บรรยากาศภายในราน Le Piti Thai Cuisine 

ท่ีมา : https://food.trueid.net/detail/q4XWmzvB3zq 

 

        2.6.2.3 สิ่งที่นํามาใชในการออกแบบจากการศึกษาโครงการนี้ มีการจัดการพื้นที่ใน

สวนของภายในอาคารท่ีรองรับการจัดงานมงคล ซ่ึงมีการจัดพ้ืนท่ีสิ่งอํานวยความสะดวกในการจัดงาน 

โดยจากการศึกษาโครงการแบงเปนเรื่องท่ีศึกษาเพ่ือนํามาใชในการออกแบบ ดังนี้ 

          1) พื้นที่จัดกิจกรรมภายในอาคารที่สามรถรองรับการจัดงานมงคลไดการจัด

วางพื้นที่ และสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ เพื่อดําเนินกิจกรรม และลานกลางแจงที่รองรับการจัด

กิจกรรมตางๆ 

         2) การใชสถานท่ีท่ีสามารถใชงานไดครบถวนในการจัดงานมงคล เชน การจัด

พิธีตาง ๆ ที่สําคัญ พิธีกรรมทางศาสนาในตัวอาคาร และลานกลางแจงที่สํารับการสังสรรค ทําใหการ

ดําเนินงานมงคลนั้นมีระเบียบ และเปนสัดสวน 
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บทท่ี 3  

การศึกษาและการวิเคราะหขอมลูท่ีเก่ียวของกับพ้ืนท่ีโครงการ 

 

การศึกษาวิเคราะหขอมูลที่เกี ่ยวกับพื้นที่โครงการและผูใช เพื่อเปนแนวทางการศึกษา

กระบวนการออกแบบภูมิทัศน ซึ่งในการออกแบบจะใหมีความสมบูรณ และประสิทธิภาพจึงตอง

คํานึงถึงขอมูลสภาพพ้ืนที่โครงการ สภาพภูมิอากาศ ลักษณะดิน และผลกระทบของพื้นที่โครงการ

สภาพภูมิอากาศ ลักษณะดิน และผลกระทบของพื้นที่โครงการจากการศึกษาขอมูลลวนแตมีหลัก

สําคัญใชเปนแนวทางการออกแบบเพื่อนํามาวิเคราะห และสังเคราะหขอมูลใหมีความถูกตองของ

พ้ืนท่ีไดอยางสมบูรณ ดังนั้น ตองศึกษาวิเคราะหขอมูลดังตอไปนี้ 
 

3.1 ขอมูลระดับมหภาค 

 3.1.1 ตราประจําจังหวัดระยอง 

       ตราประจําจ ังหวัด เป นร ูปเกาะเสม็ด ต นมะพราวและพลับพลารัชกาลที ่  5           

เกาะหมายถึงเกาะเสม็ด พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวไดโปรดเกลาใหสรางพลับพลาไว

เปนที่ประทับระหวางเสด็จประพาสบนเกาะแหงนี้ซึ่งปจจุบันมีกระโจมไฟฟา สําหรับเปนที่หมายของ

การเดินเรือชายฝง และเปนจังหวัดที่มะพราวมาก (เกาะในภาพ คือ เกาะเสม็ด ซึ่งอยูนอกฝงของ

ตําบลเพ อําเภอเมืองระยองเปนเกาะที่มีมะพราวมาก และหาดทรายขาวสะอาดเหมือนนํ้าตาลทราย 

พลับพลาในภาพ คือ หลับพลาที่พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวโปรดเกลาใหสรางไวเปน   

ท่ีประทับระหวางเสด็จประพาสเกาะนี้ บนเกาะเสม็ดมีกระโจมไฟ สําหรับเปนท่ีหมายของการเดินเรือ

ชายฝงเกาะนี้จึงเปนสัญลักษณสําคัญสวนหนึ่งของจังหวัด) 
 

 
 

ภาพท่ี 3.1 ตราประจําจังหวัดระยอง 

ท่ีมา : https://sites.google.com/site/rayongkitsana 
 

https://sites.google.com/site/rayongkitsana
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3.1.2 คําขวัญประจําจังหวัด 

          ผลไมโอชา อุตสาหกรรมกาวหนา นํ้าปลารสเด็ด เกาะเสม็ดสวยหรู สุนทรภูกวีเอก 
 3.1.3 ประวัติความเปนมา 

        ระยองเริ่มมีชื่อปรากฏในพงศาวดารเมื่อป พ.ศ.2113 ในรัชสมัยของสมเด็จพระมหา

ธรรมราชาแหงกรุงศรีอยุธยา สวนประวัติดั้งเดิมกอนหนานี้เปนเพียงขอสันนิษฐานท่ีพอจะเชื่อถือไดวา

ระยองนาจะเปนเมืองที่กอสรางขึ้นในสมัยของขอมคือ เมื่อประมาณ ป พ.ศ.1500 ซึ่งเปนสมัยที่ขอม  

มีอนุภาพครอบคลุมอยูในดินแดนสุวรรณภูมิ มีเมืองนครธมเปนราชธานีขอมไดสรางเมืองนครพนม

เปนเมืองหนาดานแรก เมืองพิมายเปนเมืองอุปราชและไดสถาปนาเมืองลพบุรีขึ้นเปนเมืองสําคัญดวย 

สวนทางทิศตะวันตกเฉียงใตของเมืองนครธม เมืองหนาดานเมืองแรกที่ขอมสรางก็คือ เมืองจันทบูร

หรือจันทบุรีในปจจุบันนี้ เม่ือขอมสรางจันทบุรีเปนเมืองหนาดาน เพ่ือนําเอาอารยะธรรมของขอมเขา

มาสูแควนทวาราวดี ก็นาจะอนุมานไดวาขอมเปนผูสรางเมืองระยองนี้  แตไมปรากฏแนชัดวาสรางข้ึน

ในสมัยใด นักโบราณคดีไดสันนิษฐานจากหลักฐานท่ีไดคนพบ คือ ซากหินสลักรูปตาง ๆ ท่ีปรากฏอยูท่ี

บานดอน บานหนองเตา ตําบลเชิงเนิน คูคาย และซากศิลาแลงบานคลองยายลํ้า ตําบลบานคาย 

อําเภอบานคายซึ่งเปนศิลปการกอสรางแบบขอม ทําใหสันนิษฐานวาระยองนาจะเปนเมืองที่กอสราง

ข้ึนในสมัยของขอมอยางแนนอน 

              ที่ตั้งของเมืองปจจุบันตั้งอยูที่ตําบลทาประดู อําเภอเมืองระยอง สวนที่ตั้งดั้งเดิมนั้น

หนังสือ "ตํานานเมือง" ของราชบัณฑิตยสภากลาวไววา ไมปรากฏแนชัดวาที่เดิมจะตั้งอยูในทองที่ใด 

ไดความเพียงวาตั้งอยูท่ีตําบลบานเกา อําเภอบานคาย ปจจุบันมีซากหินหลักรูปตางๆ ศิลาแลงปรากฏ

ใหเห็นอยู ขณะนี้เปนเพียงหมูบานเล็ก ๆ ที่อยูไมหางจากตัวเมืองเทาใดนัก ขึ้นอยูกับตําบลตาขัน 

ตําบลบานคาย ตอมาชายฝงทะเลไดงอกออกไปเรื่อย ๆ จึงไดเลื่อนตัวเมืองตามลงไปตั้งอยูที่ตําบลทา

ประดู อําเภอเมือง ในปจจุบัน สวนที่มาของคําวา “ระยอง” มีผูกลาวถึงประวัติความเปนมาของชื่อนี้

เปนหลายกระแส คือ ตําบลทาประดูอันเปนท่ีตั้งของตัวเมืองในขณะนี้ แตเดิมเปนท่ีอาศัยของพวกชอง 

ซึ่งตั้งรกรากอยูทางภาคตะวันออกเฉียงใตของประเทศไทย ซึ่งครอบคลุมอยูในแถบระยอง จันทบุรี  

ชนเผานี้มีความชํานาญในปาเขาลําเนาไพรและมีภาษาพูดของตนเอง เปนชนพ้ืนเมืองท่ีนิยมใชลูกปดสี

ตาง ๆ และทองเหลืองเปนเครื่องประดับ สืบเชื้อสายมาจากพวกขอม (นักชาติวงศวิทยาจัดใหอยูใน

พวกมอญ-เขมร) อันนี้ทําใหนาคิดวา คําวา ระยอง ตะพง เพ แลง ชะเมา แกลง ซ่ึงเปนชื่อเมือง ตําบล

และอําเภอ ซึ่งไมมีคําแปลในพจนานุกรมไทย ก็นาจะมาจากภาษาชองนี่เอง จากเรื่อง อาณาจักรชอง 

ตอนหนึ่งของแกนประดูกลาวไววา ผูเฒาผูแกวัยหนึ่งศตวรรษ หลายตอหลายคนตางก็ยืนยันในคําพูด 

อยูในทํานองเดียวกันวาระยองเปนภาษาพูดคําหนึ่งของคนเผาชอง ซึ่งเดิมเรียกกันวา ราย็อง (เวลา

อานตองอานออกเสียงตัว รา ใหยาวหนอย และออกเสียงตัว ย็อง ใหสั ้นที ่สุดเทาที ่จะสั ้นได)           

คํา “ราย็อง” นี้ เลากันมาแปลวาเขตแดน หมายถึงวาเปนดินแดนของพวกชองอยู แตภาษาพูดนี้เรียก

เพ้ียนกันมาเรื่อย ๆ จึงกลายเปน ระยองในท่ีสุด 
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  โดยอีกกระแสหนึ่งกลาววาคําวา “ระยอง” นี้ในภาษาชองนาจะหมายถึง ไมประดู 

เพราะ ในบริเวณที่มีพวกชองตั้งรกรากอยูนั้นอุดมไปดวยไมประดู ซึ่งเปนไมเนื้อแข็งปจจุบันหายาก

มากและราคาแพงเขตแดนแถบนี้จึงมีชื่อวา ตําบลทาประดู อันเปนที่ตั้งของเมืองระยองเวลานี้ผูอาง

หลักฐานวาแตเดิมมีหญิงชราชื่อวา “ยายยอง” เปนผูมาตั้งหลักฐานประกอบอาชีพทําไรในแถบนี้กอน

ผูใด จึงเรียกบริเวณแถบนี้วา “ไรยายยอง” ตอมาภาษาพูดก็เพ้ียนไปจนกลายเปนระยองในท่ีสุด 

   ชนเผาชองจะมาตั้งรกรากอยูทางดินแดนแถบระยองเมื่อไรไมปรากฏ แตเลากันวามี

มานานแลว เมื่อคราวที่สุนทรภูเดินทางมาเยี่ยมบิดาที่เมืองแกลงก็ยังมีพวกชองอยูเปนจํานวนมาก    

วากันวาแมแตตระกูลทางบิดาของสุนทรภูก็เปนเชื้อชอง ปจจุบันไมมีชนเผานี้อยูในระยอง เพราะไม

ชอบอยูในยานตลาดหรือชุมนุมชน เมื่อความเจริญยางเขามาก็อพยพทิ้งถิ่นไปเรื่อย ๆ และยังมีเชื้อ

สายชาวชองปรากฏอยูที่บานคะเคียนทอง คลองพลู อําเภอมะขาม จังหวัดจันทบุรีในรัชสมัยของ

สมเด็จพระมหาธรรมราชาแหงกรุงศรีอยุธยา พระยาละแวก เจาเมืองเขมร ทรงคิดวาไทยออนแอ    

จึงถือโอกาสกรีฑาทัพบุกรุกเขามาในแดนไทยแถบหัวเมืองชายทะเลดานตะวันออกตามวิสัยที่เคย

กระทํามาเปนเนืองนิจ คือเมื่อไทยเขมแข็ง เขมรก็มาสวามิภักดิ์ แตเมื่อไทยออนแอก็ถือโอกาสโจมตี

ทุกครั้งไป แตในครั้งนี้เขมรก็ไมสามารถยึดครองหัวเมืองเหลานี้ไวได จึงเพียงแตกวาดตอนผูคนไปยัง

ประเทศเขมร ซ่ึงในบรรดาชาวเมืองท่ีถูกกวาดตอนไปในครั้งนั้นก็มีชาวระยองอยูดวยไมนอย ในปลาย

สมัยกรุงศรีอยุธยา ในระหวางที่กรุงศรีอยุธยาใกลจะเสียทีแกพมาเปนครั้งที่สอง พระยาวชิรปราการ

หรือพระยาตากแมทัพคนสําคัญแหงกรุงศรีอยุธยา ซึ่งถูกเกณฑใหมารักษากรุงในระหวางที่ถูกพมา

ลอมไวตั้งแต ป พ.ศ.2306 - 2310 ไดพิจารณาเห็นวากรุงศรีอยุธยาคงจะตองเสียทีแกพมาเปนแนแท

เพราะพระเจาเอกทัศน กษัตริยผูครองกรุงในเวลานั้นทรงออนแอ และไรความสามารถ ถาขืนสูรบ

ตอไปก็จะไมเกิดประโยชนอันใด ฉะนั้น ในราวเดือนยี่ พ.ศ.2309 พระยาตากจึงรวบรวมพรรคพวก

ประมาณ 500 คน มีทั้งไทย และจีน รวมทั้งขาราชการที่มีความเชื่อถือในฝมือของพระยาตากอีก

หลายคน อาทิ เชน พระเชียงเงิน หลวงพรหมเสนา หลวงพิชัยราชา หลวงราชเสนา หมื่นราชเสนหา 

ออกไปตั้งหลัก ณ วัดพิชัย (อยูใตสถานีรถไฟในปจจุบัน) แลวยกกองทัพมุงไปทางตะวันออก ไดปะทะ

กับพมา แตสามารถตีฝาวงลอมไปได พอไปถึงบานลําบัณฑิตเวลาสองยามเศษก็แลเห็นแสงเพลิงไหม

กรุง ตอจากนั้นก็มุ งไปบานโพธิสามหาว (โพธิสาวหารหรือโพธิสังหารก็เรียก) และบานพรานนก        

ไดสูรบกับพมาไปตลอดทางออกจากบานพรานบนไปบานบางคง หนองไมซุง ตามทางเมืองนครนายก

ไปยังบานนาเริ ่ง ถึงเมืองปราจีนบุรี บานดานขบและบานทองหลาง ตะพานทอง บางปลาสรอย          

ถึงบานนาเกลือ ออกไป พัทยา นาจอมเทียน ไกเตี้ย สัตหีบ หินโคง แวะหยุดพักไพรพลที่บานนํ้าเกา

ซึ่งเขาใจกันในปจจุบันนี้วาเปนเปนบานเกา ตําบลตาขัน อําเภอบานคาย ซึ่งขณะนั้นผูรั้งเมืองระยอง                

คือ พระยาระยอง (บุญเมืองหรือบุญเรือง) ไดทราบขาววาพระยาตากยกทัพมาก็เกิดความเกรงกลัว   

จึงพาคณะกรมการเมืองออกไปเชิญใหพระยาตากพาไพรพลเขามาพักในเมือง พรอมทั ้งมอบ

ธัญญาหารเกวียนหนึ่งใหพระยาตาก พระยาตากไดพาไพรพลเขามาท่ีทาประดู และพักแรมอยูท่ีวัดลุม                     
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(วัดลุมมหาชัยชุมพล) สองคืน จึงไดทําการตั้งคายขุดคูปกขวากลอมบริเวณท่ีพักไวโดยมิไดประมาทใน

ระหวางเวลานั้น เปนระยะท่ีกรุงศรีอยุธยายังมิไดเสียทีแกพมา ฉะนั้น การยกทัพมาของพระยาตากทํา

ใหกรมการเมืองระยองคิดระแวงไปวาพระยาตากจะคิดรายตอบานเมืองจึงหลบหนีการสูรบมา จึงได

นําเรื่องเขาปรึกษาพระยาระยอง ซ่ึงพระยาระยองก็ไดกลาวหามปราม แตกรมการเมืองไมยอมเชื่อ 

ครั้งเม่ือพระยาตากพักอยูท่ีวัดลุมไดสองวัน นายบุญรอด แขนออน นายมาด นายบุญมา นองเมียพระ

จันทบูร    ไดเขามาถวายตัวทําราชการและไดนําความมาแจงวาขุนรามหมื่นซอง นายทองอยูนกเลก็ 

ขุนจาเมือง (ดวง) หลวงแสนพลหาญ กรมการเมืองระยองไดคบคิดกับพวกทหารประมาณ 1,500 คน 

จะยกเขามาประทุษรายพระยาตาก ครั้นเมื่อทราบความเชนนั้นพระยาตากจึงเรียกผูรั้งเมือง คือ พระ

ยาระยองมาซักถามความจริง แตผู รั ้งไมยอมรับ พระยาตากจึงสั่งใหทหารคุมตัวผูรั ้งเมืองไวและ

เตรียมการท่ีจะรับมือกับศัตรูตอไปพอพลบคํ่า พระยาตากจึงสั่งใหทหารเตรียมการปองกันไวและดับ

ไฟมืดทั ้งคาย   ตกเวลาประมาณทุมเศษ พวกกรมการเมืองซึ ่งไมทราบวาพระยาตากรู ตัวก็คุม

ทหาร 30 คน เขาโจมตีคายทางดานเหนือ คือทางดานวัดเนิน มีขุนจาเมือง (ดวง) เปนหัวหนา เม่ือขุน

จาเมืองคุมพรรคพวกเขามาใกลคายประมาณ 5-6 วา พระยาตากก็สั่งใหทหารระดมยิงปนพรอมกัน

ขุนจาเมืองและทหารไมทันรูตัวจึงถูกอาวุธบาดเจ็บลมตายไปตาม ๆ กัน พวกกรมการเมืองและทหาร

ท่ีเหลืออยูเกิดความกลัวจึงพากันลาถอยไป พระยาตากก็ระดมไพรพลไลโจมตีและยึดเมืองระยองไดใน

คืนนั้นเองยึดไดทั้งศาสตราวุธและธัญญาหารเปนจํานวนมาก บรรดาเหลาทหารไดเห็นความสามารถ

และความฉลาดหลักแหลมของพระยาตากจึงพากันยกยองเรียกพระยาตากวา “เจาตาก” แตโดยท่ีชื่อ

เดิมของพระยาชื่อวา “สิน” จึงพากันเรียกวา “เจาตากสิน” ฉะนั้น จะถือไดวาพระยาตากไดรับการ

ยกยองใหเปน “เจา”  ที่เมืองระยองนี่เองก็ไมผิดนัก เมื่อเจาตากยึดเมืองระยองไดแลวก็โปรดใหพัก

ไพรพลอยูในเมือง 7-8 วัน เพื่อบํารุงขวัญทหารและจัดการเมืองใหเสร็จเรียบรอย แลวจึงเสด็จตอไป

ยังเมืองจันทบุรีเพ่ือยึดเปนท่ีตั้งม่ันในการกอบกูอิสรภาพของชาติคืนจากพมาตอไป 

  อําเภอแกลงนั้นแตเดิมเปนเมืองเรียกกันวา “เมืองแกลง” มีฐานะเปนเมืองจัตวาคู

กับเมืองขลุงขึ้นอยูกับเมืองจันทบูร (จันทบุรี) ดวยเหตุที่เมืองจันทบุรีเปนเมืองโบราณมีชื่อปรากฏใน

พงศาวดารมาแตแรกสรางกรุงศรีอยุธยา จึงอาจสันนิษฐานไดวาเมืองแกลงซึ่งเปนเมืองขึ้นเมืองหนึ่ง    

ก็นาจะมีมาชานานแลวเชนกัน 

  เดิมเมืองแกลงตั้งอยูที่บานแหลมสน ขณะนั้นมีกองทหารเรือตั้งอยู ตอมาป พ.ศ.

2440 กองทหารเรือไดยุบเลิกไปตั้งอยูที่อื่นทางราชการจึงไดยายตัวเมืองจากบานแหลมสนไปอยูท่ี

บานหนองโพรง-แหลมเมือง ตําบลปากนํ้าประแสร แลวจึงยายมาอยูที่บานทางเกวียน ซึ่งอยูทางทิศ

เหนือของวัดโพธิ์ทองปจจุบันประมาณ 2 กิโลเมตร เหตุที่ยายที่ตั้งเมืองบอย ๆ ก็คงเปนไปตามแบบ

การปกครองโบราณ คือ เมื่อใครไดเปนเจาเมืองก็ยายที่ทําการไปไวที่บานของตน เรื่องนี้สมเด็จพระ

เจาบรมวงศเธอ-กรมพระยาดํารงราชานุภาพไดทรงอธิบายไวในหนังสือเรื ่องเทศาภิบาลวาตามหัว

เมืองในสมัยนั้นไมมีศาลารัฐบาลตั้งประจําสําหรับวาราชการอยางทุกวันนี้เจาเมืองตั้งบานเรือนอยูท่ี
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ไหนก็วาราชการบานเมืองท่ีบานของตนเหมือนอยางเสนาบดีเจากระทรวงในราชธานีวาราชการท่ีบาน

ตามประเพณีเดิมบานเจาเมืองผิดกับบานของคนอื่นเพียงที่เรียกวา “จวน” เพราะมีศาลาโถงปลูกไว

นอกรั้วขางบานหลังหนึ่งเรียกวา “ศาลากลาง” เปนท่ีสําหรับประชุมกรรมการเวลามีการงาน เชน รับ

ทองตราหรือปรึกษาราชการ เปนตน เวลาไมมีการงานก็ใชศาลากลางเปนศาลาชําระความ เห็นไดวา

ศาลากลางก็เปนเคาเดียวกับศาลาลูกขุนในราชธานีนั่นเองเจาเมืองตั้งสรางจวนและศาลากลางดวยทุน

ของตนเอง แมแผนดินซ่ึงจะสรางจวนถามิไดอยูในเมืองมีปราการ เชน เมืองพิษณุโลกเปนตน เจาเมือง

ก็ตองหาชื้อท่ีดินเหมือนกับคนท้ังหลายจวนกับศาลากลางจึงเปนทรัพยสวนตัวของเจาเมือง เม่ือสิ้นตัว

เจาเมืองก็เปนมรดกตกทอดแกลูกหลานใครไดเปนเจาเมืองคนใหมถามิไดเปนผูรับมรดกของเจาเมือง

คนเกาก็ตองหาที่สรางจวนและศาลากลางขึ้นใหมตามกําลังที่จะสรางไดบางทีก็ยายไปสรางหางจากท่ี

เดิมฟากแมนํ้าหรือแมจนตางตําบลก็มีจวนเจาเมืองไปตั้งอยูท่ีไหนก็ยายท่ีวาราชการไปอยูท่ีนั่นชั่วสมัย

ของเจาเมืองคนนั้นตามหัวเมืองจึงไมมีที่วาราชการเมืองตั้งประจําอยูแหงใดแหงหนึ่งเปนนิจเหมือน

อยางทุกวันนี้เมืองแกลงคงจะมีศาลาสําหรับพิจารณาตัดสินคดีซ่ึงเกิดข้ึนภายในเมือง  

        ตอมาราวป พ.ศ.2450 ทางราชการไดส ั ่งย ุบเมืองแกลงลงเปนอําเภอเร ียกวา    

“อําเภอแกลง” และยายจากบานทางเกวียนมาอยูในปจจุบัน ศาลเมืองแกลงจึงพลอยถูกยุบลงดวยนั่น

คือ ทางราชการไดยุบสภาพจากเมืองจัตวาลงมาตั้งเปนอําเภอมีหลวงแกลงแกลวกลา (ศรี บุญศิริ)   

เปนนายอําเภอคนแรกจนถึงป พ.ศ.2453 พระคําแหงพลลาน (ชื่อ คชภูมิ) นายอําเภอคนท่ีสอง      จึง

ไดยายที่ตั้งอําเภอจากบานทางเกวียนมาตั้งอยูที่บานสามยาน ตําบลทางเกวียนซึ่งมีสภาพเหมาะสมท่ี

จะขยายตัวเมืองไดอยูจนกระท่ังทุกวันนี้ 

        ในป พ.ศ.2451 ไดโอนอําเภอแกลงไปขึ้นกับจังหวัดระยอง เนื่องจากอําเภอแกลงข้ึน

เมืองจันทบุรี ยากจะตรวจตราใหทั่วถึงได จึงโอนอําเภอแกลงไปขึ้นเมืองระยองเพราะเปนทองที่อยู

ใกล สะดวกในการบังคับบัญชา ดวยเหตุนี้อําเภอแกลงจึงมาสังกัดกับจังหวัดระยองตั้งแตสมัยรัชกาลท่ี 

5 เปนตนมา 

3.1.4 ตนไมประจําจังหวัด 

      ต นสารภ ีทะเลช ื ่อสามัญ Alexandrian Laurel ช ื ่อว ิทยาศาสตร Calophyllum 

inophyllum Linn อยูในวงศ GUTTIFERAE ตนสารภีทะเลเปนไมยืนตนขนาดกลางถึงขนาดใหญสูง 

20-25 เมตร ใบเปนใบเดี่ยว ไมผลัดใบ เรือนยอดเปนพุมกลม สีเขียวเขม ก่ิงออนเกลี้ยง ยอดออนเรียว

เล็ก ปลายทู เปลือกเรียบสีเทาออนหรือนํ้าตาลปนเหลือง เปลือกในสีชมพูเนื้อไมสีนํ้าตาลปนแดง ออก

ดอกเปนชอสั้นที่ซอกใบบริเวณปลายกิ่ง มีดอกยอย กลีบดอกสีขาว เกสรเพศผูสีเหลือง             มี

กลิ่นหอม ออกดอกชวงเดือนตุลาคม-ธันวาคม ผลเปนผลสดทรงกลม ปลายผลเปนติ่งแหลม เม่ือสุกจะ

มีสีเหลือง ตนสาระภีทะเลขยายพันธุโดยการเพาะเมล็ด 
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ภาพท่ี 3.2 ตนสารภีทะเล 

ท่ีมา : https://medthai.com/กระทิง 

 

3.1.5 ท่ีตั้งจังหวัดระยอง 

         จังหวัดระยองเปนจังหวัดหนึ่งในภาคตะวันออกของประเทศไทยตั้งอยูระหวางเสนรุงท่ี 

12-13องศาเหนือและเสนแวงที่ 101-102 องศาตะวันออก อยูหางจากกรุงเทพมหานครประมาณ 

179 กิโลเมตร จังหวัดระยองมีเนื้อที่ประมาณ 3,552 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 2,220,000 ไร 

แบงเปนพื้นที่เกษตรกรรม 1,535,000 ไร (รอยละ69) พื้นที่ปาไมและอุทยานแหงชาติ 513,743 ไร 

(รอยละ23) เปนพื้นที่ที ่เปนสภาพปาไมที ่สมบูรณที่เหลืออยูจริงเพียง 130,625 ไร (รอยละ5.9)      

และพ้ืนท่ีอ่ืนๆอีก 171,217 ไร (รอยละ8) 

 
ภาพท่ี 3.3 แผนท่ีจังหวัดระยอง 

ท่ีมา : www.reo13.go.th 

https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&docid=3Ls2Q4VQpT7LlM&tbnid=sShaENNYhMa9pM:&ved=0CAQQjB0&url=http%3A%2F%2Fwww.reo13.go.th%2Fdata_clustering.html&ei=ipYfUZG9Oc2ykgXywoDQCQ&bvm=bv.42553238,d.bmk&psig=AFQjCNG6Tsu4A8rMJgMQnuVKEd9XOxYnUQ&ust=1361111017415287
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3.1.6 อาณาเขตติดตอ 

        3.1.6.1 ท ิศเหน ือ ม ีอาณาเขตต ิดต อก ับอ ํา เภอศร ีราชา อ ํา เภอหนองใหญ               

อําเภอบอทอง จังหวัดชลบุรี 

        3.1.6.2 ทิศตะวันออก มีอาณาเขตติดตอกับอําเภอแกงหางแมว และอําเภอนายายอาม 

จังหวัดจันทบุรี 

        3.1.6.3 ทิศใต มีอาณาเขตติดตอกับอาวไทย โดยมีชายฝงยาวมากกวา 100 กิโลเมตร 

        3.1.6.4 ทิศตะวันตก มีอาณาเขตติดตอกับอําเภอสัตหีบ และอําเภอบางละมุง     

จังหวัดชลบุรี 

 3.1.7 ลักษณะภูมิประเทศ  

        สภาพพื้นที่โดยทั่วไปเปนที่ราบสลับที่ดอนเปนลูกคลื่นพื้นที่ทางดานเหนือ และดาน

ตะวันออกเปนท่ีราบสลับภูเขาลาดตําลงสูอาวไทยทางทิศใตมีพ้ืนท่ีทิวเขา 2 แนว คือ ทิวเขาชะเมาทาง

ทิศตะวันออก และทิวเขาท่ีอยู ประมาณก่ึงกลางของตัวจังหวัดเปนแนวยาวจากอําเภอเมืองระยองข้ึน

ไปทางเหนือ จังหวัดระยองมีแมนํ้าสายสั้น ๆ  ซึ่งเกิดจากเทือกเขาจันทบุรีและเทือกเขาบรรทัดไหลลง

สูงอาวไทย แมนํ ้าที ่สําคัญไดแกแมนํ ้าระยองความยาวประมาณ 50 กิโลเมตร ไหลผานทองท่ี     

อําเภอปลวกแดง อําเภอบานคาย อําเภอเมือง โดยไหลลงสูทะเลที่ตําบลปากนํ้า อําเภอเมืองระยอง 

และแมนํ้าประแสรความยาวประมาณ 26 กิโลเมตร โดยมีตนกําเนิดจากทิวเขาในจังหวัดจันทบุรี ไหล

ผานทองที ่ตาง ๆ ในอําเภอแกลงกิ ่ง อําเภอเขาชะเมา และลงสู ทะเลที ่ตําบลปากนํ ้าประแสร 

นอกจากนี้จังหวัดระยองยังมีชายฝงทะเลมีหาดทรายสวยงาม และมีเกาะใหญนอยเรียงรายเลียบตาม

แนวชายฝง นับเปนทรัพยากรการทองเท่ียวท่ีสําคัญของประเทศ 

        พื้นที่โครงการเปนพื้นที่ราบสูงจากนํ้าทะเลปานกลางระหวาง 5-15 เมตร โดยทางทิศ

เหนือมีเทือกเขายายตา และทางทิศใตเปนทะเลอาวไทย 

3.1.8 ลักษณะภูมิอากาศ  

        ระยองมีลักษณะภูมิอากาศแบบมรสุมเขตรอนลมทะเลพัดผานตลอดปอากาศอบอุน 

ไมรอนจัดบริเวณชายฝงทะเลเย็นสบายในฤดูฝนจะมีฝนตกชุกระหวางเดือนพฤษภาคมถึงตุลาคมของ

ทุกป ในป พ.ศ.2547 ที่ผานมามีฝนตก 109 วัน ปริมาณฝนตกวัดรวมได 1,155.2 มิลลิเมตร วัด

ปริมาณได 382.1 มิลิเมตร โดยฝนตกมากที่สุดวันที่ 12 กันยายน พ.ศ.2547 วัดปริมาณได 73.5 มิลิ

เมตร      และอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดปประมาณ 28.26 องศาเซลเซียส โดยมีอุณหภูมิสูงสุดวันที่ 14 

พฤศจิกายน พ.ศ.2547 วัดได 35.8 องศาเซลเซียส และอุณหภูมิตํ่าาสุดวันที่ 20 ธันวาคม พ.ศ.2547                 

วัดได 18.2 องศาเซลเซียส 

        ฤดูกาล พิจารณาตามลักษณะลมฟาอากาศของประเทศไทยสามารถแบงฤดูกาลของ

จังหวัดระยองไดเปน 3 ฤดูดังนี้  



47 
 

        ฤดูหนาว เริ่มตั้งแตกลางเดือนตุลาคมถึงกลางเดือนกุมภาพันธ ซึ่งเปนชวงของมรสุม 

ตะวันออกเฉียงเหนือ และบริเวณความกดอากาศสูงจากประเทศจีนที่มีคุณสมบัติเย็น และแหงจะแผ

ลงมาปกคลุมประเทศไทยในชวงนี้ ฤดูนี้อุณหภูมิของจังหวัดระยองไมลดตํ่ามากเหมือนภาคอื่น ๆ 

เพราะเขตนี้อยูปลายมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือความหนาวเย็นจึงไมลดลงมาก นอกจากนี้ก็ยังมี

ชายฝงทะเลจึงทําใหจังหวัดระยองไมหนาวเย็นมากนัก  

         ฤดูรอน เริ่มเม่ือมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือสิ้นสุดลงคือประมาณกลางเดือนกุมภาพันธ

และสิ้นสุดประมาณกลางเดือนพฤษภาคมระยะนี้มีลมตะวันออกเฉียงใต และลมเฉ่ือยจากทะเลในตอน

บายพัดมารวมกับลมตะวันออกเฉียงใต จึงทําใหลมมีกําลังแรงมากยิ่งข้ึน ดังนั้นฝงทะเลระยองในระยะ

เดือนกุมภาพันธถึงเดือนเมษายนจึงมีคลื่นลมคอนขางแรงในตอนบาย และเย็น ทําใหอุณหภูมิไมสูง

อากาศจึงไมรอนมากนัก  

         ฤดูฝน เริ ่มประมาณกลางเดือนพฤษภาคมถึงกลางเดือนตุลาคมเปนชวงที ่มรสุม

ตะวันตกเฉียงใตพัดปกคลุมประเทศไทย ซึ่งจะนําความชื้นจากทะเลอันดามันพัดผานอาวไทยเขาสู

ภาคตะวันออกทําใหอากาศจะชุมชื้นและมีฝนตกชุกทั่วไป อุณหภูมิ เนื่องจากจังหวัดระยองเปน

จังหวัดหนึ่งในภาคตะวันออกที่ไดรับอิทธิพลจากลมทะเลอยูเสมอ จึงทําใหอากาศไมรอนอบอาวมาก

นักในฤดูรอน และฤดูหนาวอากาศก็ไมหนาวจัด โดยมีอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดทั้งป 28.3 องศาเซลเซียส 

อุณหภูมิสูงสุดเฉลี่ย 32.6 องศาเซลเซียส และอุณหภูมิตํ่าสุดเฉลี่ย 25.0 องศาเซลเซียส โดยอุณหภูมิ

ตํ่าที่สุดที่เคยตรวจวัดได 12.5 องศาเซลเซียส ที่สถานีอากาศเกษตรหวยโปงเมื่อวันที่ 30 ธันวาคม 

พ.ศ.2518 สวนอุณหภูมิสูงที่สุดวัดได 40.0 องศาเซลเซียส สถานีอุตุนิยมวิทยาระยองเมื่อวันที่ 23 

เมษายน พ.ศ. 2544 สําหรับฝนที่ตกในจังหวัดระยองสวนใหญเปนฝนที่เกิดในชวงฤดูมรสุมตะวันตก

เฉียงใต ซึ่งพัดปกคลุมระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม โดยจังหวัดระยองมีปริมาณฝนรวม

เฉลี่ยตลอดป 1,383.2 มิลลิเมตร และมีจํานวนวันฝนตกเฉลี่ย 119 วัน เดือนที่มีฝนตกหนาแนนมาก

ที่สุดในรอบปคือ เดือนพฤษภาคม กันยายน และเดือนตุลาคม โดยมีปริมาณฝนอยูในชวง 190–260 

มิลลิเมตร สําหรับปริมาณฝนสูงที ่สุดใน 24 ชั ่วโมง ที ่เคยตรวจไดคือ 193.0 มิลลิเมตร ที ่สถานี

อุตุนิยมวิทยาระยองเม่ือวันท่ี 9 กันยายน พ.ศ.2539  

         พายุหมุนเขตรอนตามสถิติเทาที่มีการเก็บขอมูลไมปรากฏวามีพายุหมุนเขตรอน

เคลื่อนเขาสูจังหวัดระยองโดยตรง อยางไรก็ตามจังหวัดระยองไดรับอิทธิพลจากพายุดีเปรสชันท่ี

เคลื่อนตัวผาน ซึ่งสงผลใหมีฝนตกหนักและนํ้าทวมไดในบางพื้นที่ ซึ่งพายุดีเปรสชันที่เคยเคลื่อนผาน

และทําความเสียหายเปนพายุที่มีถิ่นกําเนิดบริเวณทะเลจีนใตตอนลาง โดยพายุนี้ไดเคลื่อนตัวผาน

ประเทศกัมพูชาเขาสูจังหวัดตราดและเคลื่อนผานบริเวณจังหวัดระยอง จากสถิติในคาบ 69 ปตั้งแต 

พ.ศ.2494-2562 พบวามีพายุหมุนเขตรอนเคลื่อนตัวผานจังหวัดระยอง 2 ลูก ซึ่งมีกําลังแรงเปนพายุ

ดีเปรสชันขณะเคลื่อนผาน โดยเคลื่อนตัวผานเขามาในเดือนตุลาคม (2502, 2528) 
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        3.1.8.1 อุณหภูมิจากการศึกษาสภาพภูมิอากาศอุณหภูมิยอนหลัง 6 ป ตั้งแตป   พ.ศ.

2554-2559 จากกรมอุตุนิยมวิทยาสถานีระยอง รหัสสถานี 478201 จังหวัดระยองที่ผานมาพบวา    

คาเฉลี่ยอุณหภูมินั้นมีคาความแตกตางกันไมมากนัก จากการศึกษาพบวาอุณหภูมิสูงสุดจะเฉลี่ยอยูท่ี    

33-35 องศาเซลเซียสซึ่งอยูในชวงฤดูรอน และอุณหภูมิตํ่าสุดจะเฉลี่ยอยูที่ 24-26 องศาเซลเซียส 

ดังนั้น การเลือกใชพรรณไมนั้นตองใหมีความเหมาะสมและคํานึงถึงอุณหภูมิวาพรรณไมท่ีใชนั้นทนตอ

อุณหภูมิท่ีสูงในชวงฤดูรอนไดหรือไม 

แผนภูมิท่ี 3.1 อุณหภูมิสูงสุดระหวางป พ.ศ.2554-2559 

ท่ีมา : กรมอุตุนิยมวิทยา สถานีระยอง รหัสสถานี 478201 จังหวัดระยอง (2560) 

แผนภูมิท่ี 3.2 อุณหภูมิตํ่าสุดระหวางป พ.ศ.2554-2559 

ท่ีมา : สถานีกรมอุตุนิยมวิทยา สถานีระยอง รหัสสถานี 478201 จังหวัดระยอง (2560) 
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        3.1.8.2 ปริมาณนํ้าฝน จากการศึกษาสภาพภูมิอากาศ ขอมูลปริมาณนํ้าฝนยอนหลัง  

6 ป ตั ้งแตป พ.ศ.2554-2559 จากสถานีกรมอุตุนิยมวิทยา สถานีระยอง รหัสสถานี 478201           

จังหวัดระยอง ที่ผานมาพบวา ปริมาณนํ้าฝนโดยรวม จํานวนวันฝนตกและฝนสูงสุดมีคาตางกันเกือบ

เทาตัว และจากการศึกษาจะสังเกตชวงเดือนที่มีฝนตกชุกมากที่สุดคือ เดือนพฤษภาคม-พฤศจิกายน 

เดือนกันยายนมีปริมาณนํ้าฝนสูงสุด เฉลี่ย 1,705 มิลลิเมตร เดือนธันวาคมมีปริมาณนํ้าฝนตํ่าสุด   

เฉลี่ย 60.4 มิลลิเมตร ดังนั้นเราควรคํานึงถึงระบบการระบายนํ้า และการเลือกใชพรรณไมท่ีเหมาะสม

และทนกับสภาพอากาศ 

แผนภูมิท่ี 3.3 ปริมาณนํ้าฝนรวมระหวางป พ.ศ.2554-2559 

ท่ีมา : สถานีกรมอุตุนิยมวิทยา สถานีระยอง รหัสสถานี 478201 จังหวัดระยอง (2560) 

 

แผนภูมิท่ี 3.4 จํานวนวันท่ีฝนตกรวมระหวางป พ.ศ.2554-2559 

ท่ีมา : สถานีกรมอุตุนิยมวิทยา สถานีระยอง รหัสสถานี 478201 จังหวัดระยอง (2560) 
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 3.1.8.3ความเร็วลมเฉลี่ยlจากการศึกษาสภาพภูมิอากาศ ขอมูลความเร็วลม

ยอนหลัง 6 ป ตั้งแตป 2554-2559 ที่ผานมาพบวาคาเฉลี่ยความเร็วลมนั้นมีคาแตกตางกันไมมากนัก 

ความเร็วลมเฉลี ่ยสูงสุดคือเดือน กรกฎาคม เฉลี ่ย 34 น็อต ความเร็วลมเฉลี ่ยตํ ่าสุดคือเดือน

พฤศจิกายน เฉลี่ย 6.8 น็อต จากการวิเคราะหความเร็วลมผลกระทบคือ การเพาะปลูกพืชพรรณควร

เลือกพรรณไมที่แข็งแรงทนทาน และควรมีการปองกันการหัดโคนของตนไม จึงควรมีการคํ้ายันตนไม 

เพ่ือการทรงตัวท่ีแข็งแรงของพรรณไมท่ีจะชวยบังลม 

แผนภูมิท่ี 3.5 ความเร็วลมเฉลี่ยระหวางป พ.ศ.2554-2559 

ท่ีมา : สถานีกรมอุตุนิยมวิทยา สถานีระยอง รหัสสถานี 478201 จังหวัดระยอง (2560) 
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3.2 การเขาถึงพ้ืนที่โครงการ  

โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ตั้งอยูบนถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแม

รําพึง ตําบลปากนํ้า อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง บนเนื้อท่ี 12,680 ตารางเมตร 

3.2.1 จากตลาดกลางผลไมตะพง จังหวัดระยอง มุงหนาไปอําเภอกะเฉดทางถนนหมายเลข 3 

ถนนสุขุมวิท 4.5 กิโลเมตร กลับรถแลวตรงไป 700 เมตร เลี้ยวซายเขาสูถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแม

รําพึง 700 เมตร พ้ืนท่ีโครงการจะอยูทางดานซาย 
 

 

 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : การเขาถึงโครงการ ภาพท่ี 3.4 

สัญลักษณ : -  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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3.3 สภาพของพ้ืนที่โครงการ 

 การศึกษาพ้ืนท่ีโครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี เปนการวางผังพ้ืนท่ี 

และออกแบบภูม ิท ัศน ร านกาแฟ ต ั ้งอย ู บนถนนสุข ุมว ิท-ชน-หาดแมร ําพึง ต ําบลปากนํ ้า             

อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง ซึ่งเปนถนนที่มุงสูหาดแมรําพึง ลักษณะพื้นที่เปนพื้นที่วางเปลาถม

สําเร็จ มีเนื้อที่ทั้งหมด 7 ไร 3 งาน 70 ตารางวา หรือประมาณ 12,680 ตารางเมตร ซ่ึงแบงออกเปน

พ้ืนท่ีออกแบบ 11,740 ตารางเมตร ภายในโครงการมีบอนํ้าเดิมมีขนาดประมาณ 940 ตารางเมตร 
 

 

 
 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

แสดง : พ้ืนท่ีโดยรอบของโครงการ ภาพท่ี 3.5 

สัญลักษณ :        ชี้บอกตําแหนง 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 

ทิศเหนือ ติดบานพักอาศัย 

ทิศตะวันออก เปนพื้นที่อกีสวน

ของเจาของโครงการ 

ทิศตะวันตก ติดกับถนนสุขมวิท 

ทิศใต เปนพื้นที่อีกสวนของเจาของโครงการ 
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3.4 อาณาเขตติดตอโครงการ 

 โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี มีพื ้นที่โครงการทั้งหมด 7 ไร       

3 งาน 70 ตารางวา เปนพ้ืนท่ีวางเปลาถมสําเร็จมีอาณาเขตติดตอโครงการดังนี ้

 3.4.1 ทิศเหนือของโครงการติดกับบานพักอาศัยของเพื่อนบานมีผลกระทบตอโครงการ     

คือความเปนสวนตัว และสูญเสียมุมมองจากภายนอกตอโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.6 อาณาเขตติดตอทางทิศเหนือ 

 

3.4.2 ทิศใตของโครงการ ติดกับพ้ืนท่ีรกราง มีผลกระทบตอโครงการ  
 

 
 

ภาพท่ี 3.7 อาณาเขตติดตอทางทิศใต 
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3.4.3 ทิศตะวันออกของโครงการ ติดกับพื้นที่อีกสวนของเจาของโครงการ มีผลกระทบตอ

โครงการ 

 

 

 

 

    
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.8 อาณาเขตติดตอทางทิศตะวันออก 

 

3.4.4 ทิศตะวันตกของโครงการ ติดกับถนนสาธารณะ (ถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง)        

มีผลกระทบตอโครงการ คือ ผลกระทบทางเสียง และฝุนควันจากยานพาหนะ  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.9 อาณาเขตติดตอทางทิศตะวันตก 
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3.5 ศึกษาและวิเคราะหสภาพภูมิอากาศพ้ืนที่โครงการ 

        3.5.1 ทางทิศเหนือ พ้ืนท่ีจะไดรับแสงแดดในชวงเท่ียง 
        3.5.2 ทิศใต พ้ืนท่ีจะไดรับแสงแดดตลอดท้ังวัน 
        3.5.3 ทิศตะวันออก พ้ืนท่ีจะไดรับแสงแดดชวงเชา  
        3.5.4 ทิศตะวันวันตก พ้ืนท่ีจะไดรับแสงแดดชวงบายกับชวงเย็น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

                   

                         แดดชวงเชา                                                                                                                                                         

แดดชวงเท่ียง    
 

 

 
 

 

 

 

                 
                                

                
                  

แดดชวงบาย                                            แดดชวงเย็น                               

 เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : ทิศทางลม และแสงแดด ภาพท่ี 3.10 

สัญลักษณ :                 ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ 

                               ลมม((ผรสุมตะวันตกเฉียงใต     

                               เสนทางโคจร 

                               ฝุนละออง             

 

ท่ีมา : - Non Scale 

 



56 
 

ตารางท่ี 3.1 ผลสรุปการวิเคราะหสภาพภูมิอากาศพ้ืนท่ีโครงการ 

พ้ืนท่ี ผลของการวิเคราะห 

ทิศเหนือ พ้ืนท่ีทางดานทิศเหนือ จะเปนพ้ืนท่ีสวนท่ีไดรับแดดตลอดท้ังวัน เปนพ้ืนท่ี

โลงแตจะไดรับรมจากตัวอาคาร Ball Room ในชวงบายจึงออกแบบเปน

สวนของสวน Café ของโครงการ และบริเวณที่ไดรับรมเงาจากตัวอาคาร

ในชวงบาย ไดออกแบบใหเปนลานที ่ ใช ในการจัดกิจกรรมตาง ๆ         

เชน แสดงดนตรีสด หรือ Talk Show ท่ีใหรมเงาแกผูใชโครงการ 

ทิศใต ทิศใตพ้ืนท่ี จะเปนพ้ืนท่ีสวนท่ีรับแสงแดดชวงเท่ียง แตเนื่องจากเปนพ้ืนท่ี

ตอเนื่องจากทางเขาโครงการ จึงจัดเปนพื้นที่สํารับจอดรถ ซึงสามารถ

เชื่อมตอเขาสวนตาง ๆ ของโครงการได และใชพืชพรรณไมยืนตนสําหรับ 

ใหรมเงาแกลานจอดรถดวย 

ทิศตะวันออก พื้นที่ทางดานทิศตะวันออก เปนพื้นที่สวนที่ไดรับแดดในชวงเชา แตชวง

บายจะไดรับแดดนอย และไดรับรมเงาจากอาคารจึงจัดเปนพ้ืนท่ีสํารับจัด

งานสังสรร ที ่ต ิดตอกับทางดานลานจอดรถ ทําใหเช ื ่อมตอก ันได         

และไมรอนขณะทํากิจกรรมสังสรร  

ทิศตะวันตก พื้นที่ทางตะวันตก จะเปนพื้นที่สวนที่ไดรับแสงแดดในชวงบาย โดยทาง

พื้นที่สวนนี้ของโครงการจะเปนสวนที่ติดกับถนน จึงออกแบบใหเปน

ทางเขา โดยมีทางเขาสํารับลูกคา และทางเขาสํารับการบริการท่ีแยกออก

จากกัน เพ่ือความสะดวกในการเขาใชพ้ืนท่ีโครงการ 

 

3.6 ศึกษาขอมูลโครงสรางดิน  

        ชุดดินระยอง (Rayong series: Ry) กลุมชุดดินที่ 43 การจําแนกดิน Isohyperthermic, 

uncoated Typic Quartzipsamments เกิดจากตะกอนนํ้าพามาทับถมอยูบนตะกอนทะเลบริเวณ 

ที่ราบชายฝงทะเล สภาพพื้นที่ คอนขางราบเรียบ มีความลาดชัน 0-1% การระบายนํ้ามากเกินไป  

การไหลบาของนํ้าบนผิวดิน ปานกลางถึงชา การซึมผานไดของนํ้าเร็วพืชพรรณธรรมชาติและการใช

ประโยชนที่ดิน ปาละเมาะ มะพราว และพุทรา การแพรกระจาย พบบริเวณสันทรายเกา ตามชายฝง

ทะเลของประเทศ การจัดเรียงชั้น A-C ลักษณะและสมบัติดิน เปนดินลึกมาก ดินบนมีเนื้อดินปนดิน

ทรายหรือดินทรายปนดินรวน มีสีนํ้าตาลปนเทา ปฏิกิริยาดินเปนกรดจัดถึงเปนกลาง (pH 5.5-7.0) 

ดินลางมีเนื้อดินเปนดินทราย มีสีนํ้าตาลหรือสีเทา ปฏิกิริยาดินเปนกรดปานกลางถึงกรดเล็กนอย   

(pH 6.0-6.5) (ดังภาพท่ี 3.11) 
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ภาพท่ี 3.11 ชุดดินจังหวัดระยอง 

ท่ีมา : http://oss101.ldd.go.th/web_thaisoils/pf_desc/south/Ry.htm 

 

ตารางท่ี 3.2 แสดงขอมูลดินชุดจังหวัดระยอง 

ความ

ลึก 

(ซม.) 

อินทรียวัตถุ ความจุ

แลกเปลี่ยน 

แคตไอออน 

ความ

อ่ิมตัวเบส 

ฟอสฟอรัส 

ท่ีเปน

ประโยชน 

โพแทสเซียม 

ท่ีเปนประโยชน 

ความอุดม

สมบูรณ 

ของดิน 

0-25 ตํ่า ตํ่า ปานกลาง ตํ่า ตํ่า ตํ่า 

25-50 ตํ่า ตํ่า ปานกลาง ตํ่า ตํ่า ตํ่า 

50-

100 

ตํ่า ตํ่า ปานกลาง ตํ่า ตํ่า ตํ่า 

 

        ชุดดินที่คลายคลึงกัน ชุดดินหัวหิน ชุดดินพัทยา และชุดดินบาเจาะ ขอจํากัดการใชประโยชน

ที่ดินเปนดินทรายจัด ความอุดมสมบูรณของดินตํ่า และความสามารถในการ อุมนํ้าของดินตํ่ามาก

ขอเสนอแนะในการใชประโยชนที่ดิน การใชประโยชนของที่ดินบริเวณนี้ ควรเลือกชนิดพืชที่ปลูก  

เชน มะพราว มะมวงหิมพานต มีการจัดการที่ดี โดยการขุดหลุมและมีวัสดุรองพื้น (ผสมกับซากพืช

และปุยคอก) ท้ังนี้ เพ่ือเพ่ิมความสามารถของดินในการอุมนํ้าและเพ่ิมธาตุอาหารแกพืชนอกจากนี้ตอง

มีการใหนํ้า และปลูกพืชคลุมดินหรือใชวัสดุคลุมดินใหปุยเคมีแกพืชท่ีปลูกดวย  
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3.7 ศึกษาแบบสถาปตยกรรมของโครงการ 

        รูปแบบสถาป ตยกรรมของโครงการเป นอาคารจ ํานวน 3 อาคาร ประกอบไปด วย            

อาคารรานกาแฟ อาคารจัดงานสังสรรค และบานพักตากอากาศ  
 

 

 

 

   

                    รูปดานท่ี 1                                       รูปดานท่ี 2 

 

 

 

 

 

 

                        
 

                    
 

                     

                   รูปดานท่ี 3                                       รูปดานท่ี 4 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

แสดง : รูปดานอาคาร Ball Room ภาพท่ี 3.12 

สัญลักษณ : -                      

                

 

 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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                     รูปดานท่ี 1                                  รปูดานท่ี 2 

 

 

 

 

 

 

                        
 

 

                            
 

                      รูปดานท่ี 3                                 รปูดานท่ี 4 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

แสดง : รูปดานอาคาร Cafe ภาพท่ี 3.13 

สัญลักษณ : -                   

                

 

 

 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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                รูปดานท่ี 1 
 

 

 

 

 

 

                                รูปดานท่ี 2 

 

 

 

 

 

          รูปดานท่ี 3 

 

 

 

 

 

 

 

  รูปดานท่ี 4 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : รูปดานบานพักตากอากาศ ภาพท่ี 3.14 

สัญลักษณ : -                      

                

 

 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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3.8 ศึกษาขอมูลระบบสาธารณูปโภคสาธารณูปการ 

        ระบบสาธารณูปโภคสาธารณูปการภายในโครงการออกแบบภูมิทัศนรานการแฟคุณบุญเรือง 

ณ รังสี นั้นพบวา มีระบบไฟฟา ดังนี้ 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : ระบบไฟฟาเดิมในโครงการ ภาพท่ี 3.15 

สัญลักษณ : สายไฟฟา                               

                                  เสาไฟ                

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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          3.8.1 ระบบไฟฟา พ้ืนท่ีโครงการใชไฟจากการไฟฟาสวนภูมิภาค โดยมีหมอแปลงไฟฟาอยู

ทางทิศตะวันตกเฉียงใตของโครงการ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.16 ระบบไฟฟาในโครงการ 

           

3.8.2 ระบบประปา เนื่องจากพื้นที่โครงการเปนพื้นที่วางเปลาถมสําเร็จ จึงยังไมมีระบบนํ้า

ภายในพ้ืนท่ี ซ่ึงในภายหลังทางโครงการจะใชนํ้าประปาจากการประปาสวนภูมิภาค 

3.8.3 ระบบระบายนํ้าเขา-ออก โครงการ โครงการออกแบบรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

จะฝงทอวางระบบระบายนํ้าจากตัวบอนํ้าภายในโครงการ โดยเดินทอไปยังบอนํ้าดานหลังโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.17 ระบบไฟฟาในโครงการ 
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3.9 ศึกษาพรรณไมเดิมภายในโครงการ 

 พ้ืนท่ีของโครงการออกแบบรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี เปนพ้ืนท่ีวางเปลาถมสําเร็จ 

ภายในโครงการจึงไมมีพรรณไมเดิมอยูในโครงการ 

 

3.10 ทัศนียภาพของโครงการ 

 จากการสํารวจบริเวณของพ้ืนท่ีโครงการนั้นเราสามารถท่ีจะแบงลักษณะมุมมองของพ้ืนท่ีนั้น

ออกเปน 2 ลักษณะ คือ มุมมองที ่มาจากภายในโครงการออกสู พื ้นที ่บริเวณภายนอกโครงการ      

และมุมมองท่ีภายนอกโครงการมองเขามาในพ้ืนท่ีของโครงการ 

3.10.1 ทัศนียภาพมุมมองจากภายนอกโครงการสูภายในโครงการ 
 

 

 

 
 

 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 

 
 
 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : ทัศนียภาพมุมมองจากภายนอกสูภายในพ้ืนท่ีโครงการ ภาพท่ี 3.18 

สัญลักษณ :             แสดงมุมมอง 

 

  

 

 

 
 

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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        3.10.1.1 ทัศนียภาพมุมมองที่ 1 เปนมุมมองจากทางดานทิศตะวันตกเฉียงเหนือ   

มองเขามาภายในโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.19 มุมมอง Open View ทางดานทิศตะวันตกเฉียงเหนือ 

  

          3.10.1.2 ทัศนียภาพมุมมองที ่ 2 เปนมุมมองจากทางดานทิศตะวันตกเฉียงใต      

มองเขามาภายนโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.20 มุมมอง Open View ทางดานทิศตะวันตกเฉียงใต 

 

        3.10.1.3 ทัศนียภาพมุมมองที ่ 3 เปนมุมมองจากทางดานทิศตะวันออกเฉียงใต     

มองเขามาภายนโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.21 มุมมอง Open Viewทางดานทิศตะวันออกเฉียงใต 
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        3.10.1.4 ท ัศน ียภาพม ุมมองท ี ่  4 เป นม ุมมองจากทางด านท ิศตะว ันออก                

มองเขามาภายนโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.22 มุมมอง Open View ทางดานทิศตะวันออก 

 

        3.10.1.5 ทัศนียภาพมุมมองท่ี 5 เปนมุมมองจากทางดานทิศตะวันออกเฉียงเหนือ 

มองเขามาภายนโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.23 มุมมอง Open View ทางดานทิศตะวันออก 
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3.10.2 ทัศนียภาพมุมมองจากภายในโครงการสูภายนอกโครงการ 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

แสดง : ทัศนียภาพมุมมองจากภายในสูภายนอกพ้ืนท่ีโครงการ ภาพท่ี 3.24 

สัญลักษณ :             แสดงมุมมอง 

 

  

 

 
 

 

ท่ีมา : - Non Scale 

   

        3.10.2.1 ทัศนียภาพมุมมองท่ี 1 เปนมุมมองจากสวนกลางของพ้ืนท่ีโครงการมองไปยัง

ดานนอกโครงการทางทิศเหนือ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.25 มุมมอง Open View มองจากภายในโครงการสูภายนอกทางทิศเหนือ 
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  3.10.2.2 ทัศนียภาพมุมมองท่ี 2 เปนมุมมองจากสวนกลางของพ้ืนท่ีโครงการมองไป

ยังดานนอกโครงการทางทิศตะวันตก 

 
ภาพท่ี 3.26 มุมมอง Open View มองจากภายในโครงการสูภายนอกทางทิศตะวันตก 

 

  3.10.2.3 ทัศนียภาพมุมมองท่ี 3 เปนมุมมองจากสวนกลางของพ้ืนท่ีโครงการมองไป

ยังดานนอกโครงการทางทิศใต 

 
ภาพท่ี 3.27 มุมมอง Open View มองจากภายในโครงการสูภายนอกทางทิศใต 

 

        3.10.2.4 ทัศนียภาพมุมมองท่ี 4 เปนมุมมองจากดานทิศตะวันออกเฉียงเหนือของ

โครงการ 

 
ภาพท่ี 3.28 มุมมอง Open View ทางดานทิศตะวันออกเฉียงเหนือของโครงการ 

 



68 
 

3.11 วธิีการศึกษาพฤติกรรมและความตองการผูใช 

การศึกษาพฤติกรรมและความตองการของผูใชโครงการรานกาแฟ และสถานที่จัดงานมงคล

ตั้งอยูบนถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง ตําบลปากนํ้า อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง เพ่ือใหลูกคา

บริโภคกาแฟ นักทองเที่ยว ผูใชบริการนั้นไดประโยชน และตรงกับความตองการสูงสุดในการใช

บร ิการ รวมถึงการรองร ับผ ู  ใช บร ิการที ่ เพ ียงพอของโครงการ โดยใช ส ูตร ทาโร  ยามาเน              

(Taro Yamane) โดยกําหนดความตองการชองผูใชบริการโครงการเทากับ 0.05 ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 

95% และยอมใหเกิดความคลาดเคลื่อนได 5%  

 

 

 

 เม่ือ n คือ ขนาดของกลุมตัวอยาง 

N คือ ขนาดของกลุมประชากร 

E คือ สัดสวนของความคลาดเคลื่อนท่ีมีผูวิจัยยอมใหเกิด 0.05 

n = 
200

1+(200×0.05)2
 

n = 133.34 

ดังนั้น กลุมตัวอยางท่ีทําการศึกษา 135 ชุด 

การศึกษาความตองการของผูใชเปนการศึกษาระยะสั้นมีขอจํากัดในสวนของงบประมาณ 

และเวลาทําใหกําหนดกลุมตัวอยางศึกษาจํานวน 100 ชุด 

(N) 200 คือ จํานวนคนท้ังหมดท่ีเขามาใชบริการโครงการ โดยอางอิงมาจากจํานวนแกว

กาแฟท่ีขายออกไปในแตละวัน 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูกรอกแบบสอบถาม 

1) เพศ 

2) อายุ 

3) ระดับการศึกษา 

4) รายได/เดือน 

5) ระดับการศึกษา 

ตอนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภคท่ีเขามาใชบริการรานกาแฟ 

1) ความถ่ีในการเขาใชบริการรานกาแฟ 

2) กิจกรรมท่ีทานทําเม่ือไปรานกาแฟ 

3) เม่ือทานไปทองเท่ียวในวันหยุด หรือเวลาวางทานมักไปในรูปแบบใด 

4) ชวงเวลาท่ีใชบริการ 

5) บรรยากาศของรานกาแฟท่ีทาชอบ 
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ตอนท่ี 3 ความตองการของผูบริโภคท่ีมีตอการจัดงานแตงงาน 

1) รูปแบบการจัดงานแตงงานท่ีทานตองการใชบริการ 

2) รูปแบบการจัดเลี้ยงในงานแตงงานท่ีทานตองการใชบริการ 

3) พ้ืนท่ีสวนในการจัดงานแตงงานท่ีทานตองการใชบริการ  

 

3.12 ผลการศึกษาพฤติกรรม และความตองการของผูใชโครงการ 

 จากการกรอกแบบสอบบถามของผูใชบริการรานกาแฟ และผู ใชบริการสถานที่จัดงาน

แตงงาน โดยใชแบบสอบถามจํานวน 100 ชุด สรุปไดดังนี ้ การศึกษาโดยการใชแบบสอบถาม         

ไดสรุปขอมูลของผูที่กรอกแบบสอบถามไปพิจารณา ในดานการออกแบบ เพื่อใหสอดคลองกับความ

ตองการของผูใชบริการของโครงการ และเพ่ือใหสอดคลองกับศักยภาพของพ้ืนท่ีมีดัง ตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 3.3 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามเพศ 

ลําดับ เพศ จํานวน รอยละ 

1 ชาย 43 43.00 

2 หญิง 57 57.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที่ 3.3 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ เพศหญิงมี 

จํานวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57.00 และรองลงมาเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 43.00 

 

ตารางท่ี 3.4 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามชวงอายุ 

ลําดับ ชวงอายุ (ป) จํานวน รอยละ 

1 ตํ่ากวา 20 7 7.00 

2 20-30 48 48.00 

3 30-45 27 27.00 

4 มากกวา 45 18 18.00 

รวม 100 100.00 

 

จากตารางที่ 3.4 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามชวงอายุ ชวงอายุท่ี

เขามาใชบริการพื้นที่มากที่สุด ชวงอายุ 20-30 ป คิดเปนรอยละ 48.00 รองลงมา คือ ชวงอายุ

ระหวาง 30-45 ป คิดเปนรอยละ 27.00 รองลงมาคือชวงอายุมากกวา 45 ป คิดเปนรอยละ 18.00 

รองลงมา คือ ชวงอายุ ตํ่ากวา 20 ป คิดเปนรอยละ 7.00  
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ตารางท่ี 3.5 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามวุฒิการศึกษา 

ลําดับ ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

1 มัธยมศึกษาปท่ี 3 หรือตํ่ากวา 5 5.00 

2 มัธยมศึกษาปท่ี 6 หรือ ปวช. 16 16.00 

3 อนุปริญญา หรือ ปวส. 58 58.00 

4 ปริญญาตรี หรือสูงกวา 21 21.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที ่ 3.5 กลุ มประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามวุฒิการศึกษา     

โดยระด ับอน ุปร ิญญา หร ือ ปวส. ม ีจ ํานวนมากท ี ่ส ุด ค ิดเป นร อยละ 58.00 รองลงมา                      

คือ ระดับปริญญาตรี หรือสูงกวา คิดเปนรอยละ 21.00 รองลงมา คือ ระดับมัธยมศึกษาปที่ 6        

หรือปวช. คิดเปนรอยละ 16.00 รองลงมา คือ ระดับมัธยมศึกษาปที่ 3 หรือตํ่ากวา คิดเปนรอยละ 

5.00  

 

ตารางท่ี 3.6 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามรายไดตอเดือน 

ลําดับ รายไดตอเดือน จํานวน รอยละ 

1 ตํ่ากวา 15,000 บาท 3 3.00 

2 15,000-25,000 บาท 62 62.00 

3 25,000-30,000 บาท 19 19.00 

4 35,000 บาทข้ึนไป 16 16.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที่ 3.6 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน   

โดยจํานวนท่ีมีจํานวนมากท่ีสุดคือ 15,000-25,000 บาท คิดเปนรอยละ 62.00 รองลงมาคือรายไดตอ

เดือนท่ี 25,000-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 19.00 รองลงมา คือ รายไดตอเดือนท่ี 35,000 บาทข้ึน

ไป คิดเปนรอยละ 16.00 และรองลงมา คือ รายไดตอเดือนตํ่ากวา 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 

16.00 
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ตารางที่ 3.7 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการไปราน

กาแฟ 

ลําดับ ความถ่ีในการใชบริการ จํานวน รอยละ 

1 ไปเปนประจํา 37 37.00 

2 ไปบางบางครั้ง 49 49.00 

3 ไมเคยไปเลย 14 14.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที ่  3.7 กล ุ มประชากรตัวอย างที ่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ี                

ในการใชบริการรานกาแฟ โดยความถี ่ในการบริการมีจ ํานวนมากที ่ส ุด คือ ไปบางบางครั้ง                            

ค ิดเป นร อยละ 49.00 รองลงมา ค ือ ไปเป นประจ ํา ค ิดเป นร อยละ 37.00 และรองลงมา                 

คือ ไมเคยไปเลย คิดเปนรอยละ 14.00 

 

ตารางที่ 3.8 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามจุดประสงคในการใช

บริการรานกาแฟ 

ลําดับ จุดประสงคในการใชบริการ จํานวน รอยละ 

1 ดื่มกาแฟ ทานอาหาร 23 23.00 

2 
นั่งพักผอน ฟงเพลงเพราะ ๆ 

ถายรูป และชมสวนท่ีทางรานจัด 
26 26.00 

3 หาแรงบันดาลใจในการทํางาน 12 12.00 

4 ทํางาน หรืออานหนังสือ 21 21.00 

5 นัดเจอกับผูอ่ืนเพ่ือสนทนาเรื่องตาง ๆ 18 18.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที่ 3.8 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามกิจกรรมที่ทานทํา

เมื่อไปใชบริการรานกาแฟ โดยกิจกรรมที่มีจํานวนมากที่สุดคือนั่งพักผอน ฟงเพลงเพราะ ๆ ถายรูป 

และชมสวนท ี ่ทางร านจ ัด ค ิดเป นร อยละ 26.00 รองลงมา ค ือ ด ื ่มกาแฟ ทานอาหาร                       

คิดเปนรอยละ 23.00 รองลงมา คือ ทํางาน หรืออานหนังสือ คิดเปนรอยละ 21.00 รองลงมา         

คือ นัดเจอกับผูอ่ืน เพ่ือสนทนาเรื่องตาง ๆ คิดเปนรอยละ 18.00 และรองลงมา คือ หาแรงบันดาลใจ

ในการทํางาน คิดเปนรอยละ 12.00 
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ตารางที่ 3.9 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามรูปแบบในการเดินทาง

ไปทองเท่ียวในวันหยุด 

ลําดับ รูปแบบในการเดินทางไปทองเท่ียว จํานวน รอยละ 

1 ไปเท่ียวคนเดียว 8 8.00 

2 ไปเท่ียวกับเพ่ือน 35 35.00 

3 ไปเท่ียวแบบคูรัก 32 32.00 

4 ไปเท่ียวกับครอบครัว 25 25.00 

รวม 100 100.00 

 

จากตารางที ่ 3.9 กลุ มประชากรตัวอยางที ่ตอบแบบสอบถามโดยจําแนกตามรูปแบบ         

ในการไปท อง เท ี ่ยวในว ันหย ุด โดยร ูปแบบม ีจ ํานวนมากท ี ่ส ุด  ค ือ ไปเท ี ่ ยวก ับ เพ ื ่ อน                          

คิดเปนรอยละ 35.00 รองลงมา ไปเที่ยวแบบคูรัก คิดเปนรอยละ 32.00 รองลงมา คือ ไปเที่ยวกับ

ครอบครัว คิดเปนรอยละ 25.00 รองลงมา คือ ไปเท่ียวคนเดียว คิดเปนรอยละ 18.00  

 

ตารางท่ี 3.10 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามชวงเวลาท่ีมาใชบริการ 

ลําดับ เวลาท่ีใชบริการ จํานวน รอยละ 

1 08.00-10.00 น. 17 17.00 

2 10.01-12.00 น. 22 22.00 

3 12.01-14.00 น. 32 32.00 

4 14.01-18.00 น. 18 18.00 

5 18.01-20.00 น. 11 11.00 

รวม 100 100.00 

 

จากตารางท่ี 3.10 กลุมประชากรตัวอยางท่ีตอบแบบสอบถามจําแนกตามรูปแบบชวงเวลาใด

ที่มาใชบริการที่มีจํานวนมากที่สุด คือ ชวงเวลา 12.01-14.00 น. คิดเปนรอยละ 32.00 รองลงมา     

คือ ชวงเวลา 10.01-12.00 น. คิดเปนรอยละ 22.00 รองลงมา คือ ชวงเลา 14.01-18.00 น. คิดเปน

รอยละ 18.00 รองลงมา คือ ชวงเวลา 08.00-10.00 น. คิดเปนรอยละ 17.00 และรองลงมา         

คือ ชวงเวลา 18.01-20.00 น. โดยคิดเปนรอยละ 11.00 
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ตารางที่ 3.11 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามบรรยากาศของสวน

รานกาแฟท่ีทานชอบ 

ลําดับ รูปแบบสวน จํานวน รอยละ 

1 สวนโมเดิรน 30 31.00 

2 สวนธรรมชาต ิ 34 33.00 

3 สวนเมดิเตอรเรเนียน 36 36.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที่ 3.11 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามความชอบของ

รูปแบบสวนรานกาแฟ โดยรูปแบบที่มีจํานวนมากที่สุด คือ สวนเมดิเตอรเรเนียน คิดเปนรอยละ 

36.00 รองลงมาคือสวนธรรมชาติ ค ิดเป นร อยละ 33.00 และรองลงมา ค ือ สวนโมเดิรน                

คิดเปนรอยละ 31.00 

 

ตารางท่ี 3.12 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามความตองการของการ

รูปแบบการจัดงานแตงงาน 

ลําดับ รูปแบบของการจัดงานแตงงาน จํานวน รอยละ 

1 งานเชา 13 13.00 

2 งานกลางวัน 17 17.00 

3 งานเย็น หรืองานกลางคืน 23 23.00 

4 หม้ันชวงกลางวันแตงงานชวงเย็น 29 29.00 

5 หม้ันชวงเชาแตงงานชวงกลางวัน 18 18.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที่ 3.12 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามความตองของการ

รูปแบบการจัดงานแตงงาน โดยรูปแบบที่มีจํานวนมากที่สุดคือหมั้นชวงกลางวันแตงงานชวงเย็น   

คิดเปนรอยละ 29.00 รองลงมา คือ งานเย็น หรืองานกลางคืน คิดเปนรอยละ 23.00 รองลงมา      

คือ หมั ้นช วงเช าแต งงานชวงกลางวัน คิดเปนร อยละ 18.00 รองลงมา คือ งานกลางวัน                

คิดเปนรอยละ 17.00 และรองลงมา คือ งานเชา คิดเปนรอยละ 13.00 
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ตารางท่ี 3.13 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามความตองการรูปแบบ

ของการจัดเลี้ยงในงานแตงงาน 

ลําดับ รูปแบบการจัดงานเลี้ยงในงานแตงงาน จํานวน รอยละ 

1 โตะจีน (ประกอบดวยโตะสําหรับวางอาหาร และ เกาอ้ีเปน

วงกลมรอบโตะละประมาณ 10 ทานตอโตะ พรอมมีอาหาร 

เสริฟตามลําดับท่ีโตะ) 

37 37.00 

2 บุฟเฟต (ประกอบดวยโตะวางอาหาร และจัดเกาอ้ีเปนวงกลม

รอบโตะประมาณ 10 ทาน ตอโตะ แขกตองบริการตักอาหาร

ดวยตนเอง โดยเลือกตักอาหารในสวนท่ีเตรียมไวใหแบบไมอ้ัน/

บุฟเฟต) 

34 34.00 

3 ค็อกเทล (ไมมีโตะใหนั่งแบบโตะจีน และบุฟเฟตแขกตองบริการ

ตนเองโดยเลือกตักอาหารเองในสวนที ่จัดเตรียมอาหารไวให 

ลักษณะอาหารสวนใหญเปนอาหารชิ้นเล็ก จัดเตรียมอยางพอดี

คํา) 

29 29.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที่ 3.13 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกความตองการรูปแบบ

ของการจัดเลี้ยงในงานแตงงาน โดยรูปแบบที่มีจํานวนมากที่สุด คือ โตะจีน คิดเปนรอยละ 37.00 

รองลงมา คือ บุฟเฟต คิดเปนรอยละ 34.00 และรองลงมา คือ ค็อกเทล คิดเปนรอยละ 29.00 

 

ตารางที่ 3.14 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมประชากรตัวอยางจําแนกตามความตองการรูปแบบ

ของสวนในการจัดงานแตงงาน 

ลําดับ ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

1 ฝรั่งเศส 26 26.00 

2 อังกฤษ 22 22.00 

3 ธรรมชาติ 25 25.00 

4 เมดิเตอรเรเนียน 27 27.00 

รวม 100 100.00 

  

จากตารางที่ 3.14 กลุมประชากรตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจําแนกความตองการรูปแบบ

ของสวนในการจ ัดงานแตงงาน โดยร ูปแบบที ่ม ีจ ํานวนมากที ่ส ุดค ือสวนเมดิเตอร เรเนียน                 
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คิดเปนรอยละ 27.00 รองลงมา คือ สวนฝรั่งเศส คิดเปนรอยละ 26.00 รองลงมา คือ สวนธรรมชาติ 

คิดเปนรอยละ 25.00 และรองลงมา คือ สวนอังกฤษ คิดเปน 22.00 

 

3.13 สรุปขอมูล เพ่ือเปนแนวความคิดในการออกแบบ 

 3.13.1 แนวความคิดทางสัญจร  

         การสัญจรและทางเดินของโครงการ จะเปนทางเดิน หรือทางเชื่อมท่ีเชื่อมตอระหวาง

ตัวอาคารของโครงการกับสวน หรือพืชพรรณตาง ๆ มีการออกแบบใหเปนหลากหลายพื้นผิวเพ่ือ

ความแตกตางไมซํ ้าซอน โดยตลอดทางสัญจรจะมีสิ ่งตาง ๆ ที ่เพิ ่มลูกเลนใหกับผู ใชโครงการ          

เชน สวนดอกไม บอนํ้า เปนตน 

3.13.2 แนวความคิดการเลือกใชพรรณไม   

                    ไมคลุมดิน จะเปนตนไมท่ีดูแลงาย ทนแดด เชน หนวดปลาดุกแคระ หญา เปนตน  

                   ไมพุม จะเปนตนไมท่ีคอนขางทน ดูแลรักษางาย มีความตานทานโรค มีสีสันสวยงาม 

เชน ตอยติ่งฝรั่ง หญานํ้าพุ หนวดปลาหมึก ไทรเกาหลี แพงพวย แวววิเชียร เปนตน  

         ไมยืนตน จะเปนตนไมท่ีทนตอสภาพอากาศ สามารถใหรมเงาใหกับผูใชโครงการได 

ทรงพุมไมทึบจนเกินไป ใหความรูสึกปลอดโปรง สบาย และใชพรรณไมท่ีเสริมสรางบรรยากาศความ

เปนเมดิเตอรเรเนียน เชน สนมังกร สนฉัตร ซิลเวอรโอค มะฮอกกานี เปนตน 

3.13.3 แนวความคิดพ้ืนท่ีพักผอน  

          โครงการจะแบงพ้ืนท่ีออกเปน 2 โซน  

                    โซนแรกก็จะเปนพ้ืนท่ีพักผอนในอาคาร โดยสวนใหญจะใชสําหรับรับประทานอาหาร 

ดื่มกาแฟ คุยงาน เปนตน การรักษาอุณหภูมิในสถานที่บริการอยางเหมาะสม เพราะจะสามารถทําให

ลูกคารูสึกสบายในการมาใชบริการ มีการจัดแสงไฟ ใหความรูสึกผอนคลาย เสียงดนตรีจะชวยให

ลูกคาอยูในสถานบริการนานข้ึน กลิ่นจะชวยในการกระตุนใหเกิดความตองการในการบริการได            

          โซนสองก็จะเปนพ้ืนท่ีพักผอนนอกอาคาร โดยสวนใหญลูกคาท่ีตองการใกลชิดตนไม 

ธรรมชาติ บรรยากาศ หรือตองการถายภาพมุมตาง ๆ ของรานจะมานั่งบริเวณโซนนี้ เพราะเปนพ้ืนท่ี

โลง อากาศถายเท ไมแออัด เปนตน คนโดยสวนใหญจะนั่งบริเวณท่ีเปนศาลา ท่ีนั่งใตรมเงาของตนไม 

และบริเวณจุดที่นั่งภายนอกอาคารก็จะมีเวทีเพื่อรองรับการจัดกิจกรรมตาง ๆ ในโครงการ อีกทั้งมี 

Work Shop สําหรับแลกเปลี่ยนความรู พูดคุยในผูท่ีสนใจเรื่องตาง ๆ 

3.13.4 แนวความคิดปาย สัญลักษณ และสิ่งประดับตาง ๆ  

         ปายภายในโครงการ สัญลักษณ และสิ่งประดับตางๆ จะใชวัสดุที่เปนไม หรือเหล็ก 

โดยจะออกแบบใหเขากับลักษณะของสวน และสถาปตยกรรม เพื่อใหโครงการนั้นใหความรูสึกที่ไม

เหมือนใครและมีเอกลักษณสูง โดยจะออกแบบใหมองเห็นงาย และวางในจุดที่สามารถเห็นไดอยาง
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ชัดเจน มีการใชสีสัน และการนําเอาภาษาสัญลักษณมาใชในโครงการ เชน ปายขามถนน ปายหองนํ้า 

ปายพ้ืนท่ีสูบบุหรี่ เปนตน เพ่ือความเขาใจงาย และตรงกันของผูใชโครงการ     

3.13.5 แนวความคิดการจัดแสงไฟ  

            ไฟทางเดิน จําเปนตองมีความสวาง เพื่อความปลอดภัยของผูใชโครงการโดยเฉพาะ

ทางลาด ทางตางระดับ หรือขั้นบันได ควรจัดแสงสวางใหเหมาะสม เพื่อปองกันการสะดุดหกลมจน

เกิดอันตราย  

       ไฟสองตนไม จะชวยเนนความโดดเดนของตนไมที่ตองการโชวรูปทรง และยังทําให

เห็นทรงพุ ม เพื ่อใหช วยเพิ ่มความงดงานใหกับพรรณไมในเวลาที ่แสงนอย เพราะตนไมเปน

องคประกอบท่ีสําคัญของสวน  

         ไฟใตนํ้า การใหแสงสวางใตนํ้าชวยสรางบรรยากาศ และมิติการสะทอนของนํ้ากับแสง

ไฟทําใหมุมนี้ดูโดดเดนนาสนใจชวยใหเห็นความลึกของบอเปนการเตือนใหผูท่ีเดินผานไปมาเกิดความ

ระมัดระวัง และยังเปนการเพ่ิมความสวยงามอีกดวย 

3.13.6 แนวความคิดจุดบริการถายภาพ  

         จุดบริการถายภาพของโครงการจะแบงเปน 2 สวน ดังนี้ 

                   สวนบริการถายภาพของโซนคาเฟ จะออกแบบใหมีความสดใส สดชื่น มีเอกลักษณ 

และสามารถมองไดหลากหลายมุม เพ่ือรองรับความหลากหลายในการถายภาพของผูใชโครงการ 

         สวนบริการถายภาพของโซนจัดงานแตงงาน จะออกแบบใหมีลักษณะเปนพื้นหลังท่ี

สวยงามเพ่ือสําหรับการถายภาพของผูใชโครงการสวนนี้ ไดภาพท่ีระลกึท่ีสวยงาม และใหบรรยากาศท่ี

อบอุน โรแมนติกดวยดอกไมหลากสีสัน 

3.13.7 แนวความคิดกิจกรรมภายในโครงการ  

         กิจกรรมภายในโครงการ มีการออกแบบใหรองรับกิจกรรมตาง ๆ เชน เวทีสําหรับจัด

ก ิจกรรม งานสังสรรค หร ือการแสดงดนตร ี Work Shop ที ่รองร ับกิจกรรมการให ความรู            

พบปะพูดคุยของผูที ่สนใจเรื ่องตาง ๆ เชน การชงกาแฟ การปลูกกระบองเพชร เปนตน และยังมี

อาคาร Ballroom ที่ใชในการจัดงานสังสรรคในลักษณะภายในอาคาร หรือลานกิจกรรมที่ใชจัดงาน

นอกอาคาร และมุมถายภาพท่ีระลึก 

3.13.8 แนวความคิดท่ีจอดรถ  

         ท่ีจอดรถของโครงการจะอยูทางดานหนาของโครงการท่ีติดกับถนน โดยออกแบบใหมี

จุดจอดสงผูโดยสารที่บริเวณทางเขา เพื่อการจอดใหสํารับผูสูงอายุ หรือผูโดยสารไดลงจากรถเขาสู

โครงการกอน แลวจึงนํารถไปจอดในบริเวณลานจอดรถที่อยูถัดไป และบริเวณที่เปนลานจอดรถ
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สามารถเขาสูพื ้นที ่โครงการในสวนตาง ๆ ได เพื่อความสะดวกของผู ใชโครงการ และความเปน

ระเบียบ 

 

3.14 การแบงโซนตามลักษณะพ้ืนที่โครงการ 

 โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ไดทําการวิเคราะหพื้นที่จากความ

ตองการของเจาของโครงการ สภาพภูมิอากาศ อาณาเขตติดตอทั้งดานในโครงการ และดานนอก

โครงการ และกิจกรรมท่ีจะเกิดข้ึนในโครงการ โดยแบงพ้ืนท่ีออกเปน 4 โซน ดังนี้ 

3.14.1 พ้ืนท่ี Zone A เปนพ้ืนท่ีบริเวณรานกาแฟ พ้ืนท่ีเดิมเปนพ้ืนท่ีโลงไดรับแสงแดดตลอด

ทั้งวัน จึงมีการจัดวางไมใหญตามจุดสําคัญเพื่อใหรมเงาแกคนที่มาใชบริการ มีไมพุมตามจุดตาง ๆ 

เพ่ือเปนจุดถายรูป และมีทางเดิมเชื่อมถึงกันทุกพ้ืนท่ี มีเวที และลานหนาเวทีเพ่ือใชเปนจุดทํากิจกรรม

ตาง ๆ เชน งานสังสรรค หรือการแสดงดนตรีในคาเฟมี Workshop เพื่อเปนจุดพบปะกัน หรือนั่งคุย

ธุระตาง ๆ และแลกเปลี่ยนความรูกัน เชน แลกเปลี่ยนความรูเรื่องกาแฟ การปลูกพืชพรรณตาง ๆ  

3.14.2 พ้ืนท่ี Zone B เปนพ้ืนท่ีบริเวณงานมงคล พ้ืนท่ีเดิมเปนพ้ืนท่ีโลงไดรับแสงแดดตลอด

ท้ังวัน จึงเนนการจัดวางไมใหญตามจุดตาง ๆ และมีไมพุม ตามจุดตาง ๆ เพ่ือใหพ้ืนท่ีในงานมีสีสันแต

เนื่องดวยพื้นที่บริเวณนี้ใชจัดงานมงคล และงานสังสรรค จึงตองการใชพื ้นที่ในการทํากิจกรรม        

จึงออกแบบใหเปนพื้นที่ตรงกลางจะโลงเพื่อใชจัดกิจกรรมตาง ๆ และมีนํ้าพุตางกลางเพื่อเปนจุดเดน

ของงาน และจัดพ้ืนหลังตามมุมตาง ๆ เพ่ือเปนจุดถายรูปสําหรับแขกรับเชิญท่ีมางาน 

3.14.3 พื้นที่ Zone C เปนพื้นที่บริการเดิมเปนพื้นที่โลง และไดจัดใหเปนทางสําหรับใหรถ

สามารถเขาออกได เพ่ือบริการใหกับสวนตาง ๆ ภายโครงการ ซ่ึงแยกกับทางเขาหลักของโครงการ 

3.14.4 พื้นที่ Zone D เปนพื้นที่บานพักตากอากาศของเจาของโครงการ ซึ่งแยกเปนสวนตัว

แตอยูในพ้ืนท่ีโครงการ 
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เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง : การแบงโซนของพ้ืนท่ีโครงการ ภาพท่ี 3.29 

สัญลักษณ :           Zone A คาเฟ 

 

                         Zone B ท่ีจอดรถ 

 

                         Zone C งานมงคล 

 

                         Zone D พ้ืนท่ีบริการ 

 

                         Zone E พ้ืนท่ีบานตากอากาศของเจาของโครงการ 

  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
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เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี 

แสดง : ความสัมพันธของพ้ืนท่ี (Bubble Diagrams) ภาพท่ี 3.30 

สัญลักษณ                ความสัมพันธของพ้ืนท่ี 

 

                             แนวตนไมสกรีน 

 

                             การเชื่อมโยงสายตาและการ 

 

ท่ีมา : - Non Scale 



80 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เรื่อง : โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังส ี

แสดง :  Site Relation ภายในพ้ืนท่ีโครงการ ภาพท่ี 3.31 

สัญลักษณ     อาคารคาเฟ         เวที        Workshop       ทางเดินชมสวน 

                 ความสัมพันธของพ้ืนท่ี            แนวตนไม Screen 

                 การเชื่อมโยงทางสายตา        สวนคาเฟ 

                 ลานจอดรถ                       สวนตอนรับงานแตงงาน 

                 สานจัดงานแตงงาน              อาคาร Ballroom 

                 พ้ืนท่ี Service                    พ้ืนท่ีบานพักตากอากาศ 

                 บอนํ้าเดิมในพ้ืนท่ีบานพักตากอากาศ 

                 บานพักตากอากาศ  

 

ท่ีมา : - Non Scale 
 

 



บทท่ี 4 

ผลการออกแบบและประมาณราคางานภูมิทัศน 

4.1 ผลงานการออกแบบ 

ภาพท่ี 4.1 แผนภาพนำเสนอผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ชุดท่ี 1 
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ภาพท่ี 4.2 แผนภาพนำเสนอผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ชุดท่ี 2 
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ภาพท่ี 4.3 แผนภาพนำเสนอผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ชุดท่ี 3 
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ภาพท่ี 4.4 แผนภาพนำเสนอผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ชุดท่ี 4 
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ภาพท่ี 4.5 แผนภาพนำเสนอผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ชุดท่ี 5  
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ภาพท่ี 4.6 แผนภาพนำเสนอผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ชุดท่ี 6 
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ภาพท่ี 4.7 แผนภาพนำเสนอผลงานการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ชุดท่ี 7 
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4.2 การประมาณราคางานภูมิทัศน 

ตารางท่ี 4.1 รายการประมาณราคาภูมิทัศน 

 
 

 

 

 

 

 

 

รวม

ราคาตอหนวย จํานวนเงิน ราคาตอหนวย จํานวนเงิน (บาท)

1

งานวางผัง 1,635 ตร.ม. - - 25.00          40,875.00      40,875.00            

ทรายถม หนา 5 ซม. 39.5 ลบ.ม. 330.00        13,035.00      99.00          3,910.50        16,945.50            

ทรายถม หนา 10 ซม. 83 ลบ.ม. 330.00        27,390.00      99.00          8,217.00        35,607.00            

 CARPET STONE SCG ตราชาง สี่เหลี่ยม 

Dark Gray ผิวพนทราย 39 x 9 x 2 ซม.
830 ตร.ม. 343.00        284,690.00    158.00        131,140.00    415,830.00           

 หินแกลบขาว เบอร 3 415 ตร.ม. 90.00          37,350.00      250.00        103,750.00    141,100.00           

หินทรายลางสีสม 790 ตร.ม. 350.00        276,500.00    250.00        197,500.00    474,000.00           

1,124,357.50        

 น้ําพุหินออนสําเร็จ ขนาด 5.40 x 4.60 ม.

รวมคาติดตั้ง
1 ชิ้น 350,000.00  350,000.00    - - 350,000.00           

350,000.00           

1,474,357.50        

2

งานวางผัง 2,560 ตร.ม. - - 25.00          64,000.00      64,000.00            

ทรายถม หนา 5 ซม. 142 ลบ.ม. 330.00        46,860.00      99.00          14,058.00      14,058.00            

ดินขุด 60 ซม. 120 ลบ.ม. - - 99.00          11,880.00      11,880.00            

 เหล็กตะแกงสําเร็จรูป WIRE MESH 6 มม.

ขนาดตาราง 0.25 x 0.25 ม.
970 ตร.ม. 78.00          75,660.00      5.00            4,850.00        80,510.00            

ไมแบบ 390 ตร.ม. 400.00        156,000.00    133.00        39,075.40      195,075.40           

ไมคราว 117 ลบ.ฟ 400.00        46,800.00      -             -               46,800.00            

คอนกรีตหยาบ 1:3:5 ประเภท 1 139.5 ลบ.ม. 1,400.00      195,300.00    398.00        55,521.00      250,821.00           

พื้นคอนกรีตพิมพลาย SQUARE BRICK 600 ตร.ม. 500.00        300,000.00    153.00        91,800.00      391,800.00           

 กระเบื้อง COTTO แมมอน โบน PM 

ขนาด 16 x 16 นิ้ว
240 ตร.ม. 259.00        62,160.00      158.00        37,920.00      100,080.00           

หินเกล็ดดําเบอร 3 9.45 ตร.ม. 270.00        2,551.50        250.00        2,362.50        4,914.00              

1,159,938.40        

งานภูมิทัศนดาดแข็ง (Hardscape)

ใบแสดงปริมาณงานและราคากอสราง

ลําดับ รายละเอียดงาน จํานวน หนวย
ราคาวัสดุ (บาท) คาแรงงาน (บาท)

Zone A ลานจัดงานมงคล

Zone B Café

1.1 น้ําพุบริเวณลานจัดงานมงคล

รวมราคางานพื้น Zone จัดงานมงคล

รวมราคางานน้ําพุบริเวณลานจัดงานมงคล

รวมราคางาน Zone A ลานจัดงานมงคล

รวมราคางานพื้น และบอน้ํา

2.1 งานพื้น และงานบอน้ํา
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ตารางท่ี 4.1 รายการประมาณราคาภูมิทัศน (ตอ) 

 
 

 

 

รวมคาวัสดุ

ราคาตอหนวย จํานวนเงิน ราคาตอหนวย จํานวนเงิน และคาแรงงาน(บาท)

เหล็กกลอง ขนาด 2 x 2 นิ้ว 24 ทอน 539.00        12,936.00      170.00        4,080.00        17,016.00            

เหล็กกลอง ขนาด 2 x 4 นิ้ว 3 ทอน 830.00        2,490.00        308.00        924.00          3,414.00              

กระจกแผนสีชา หนา 6 มม. 830 ตร.ฟ. 22.00          18,260.00      11.00          9,130.00        27,390.00            

เสาตอมอคอนกรีต ขนาด 40 x 40 2 ทอน 1,800.00      3,600.00        100.00        200.00          3,800.00              

 เหล็กตะแกงสําเร็จรูป WIRE MESH 6 มม.

ขนาดตาราง 0.25 x 0.25 ม.
29.5 ตร.ม. 78.00          2,301.00        5.00            147.50          2,448.50              

คอนกรีตหยาบ 1:3:5 ประเภท 1 3 ลบ.ม. 1,400.00      4,200.00        398.00        1,194.00        5,394.00              

ไมแบบ 6.4 ตร.ม. 400.00        2,560.00        133.00        851.20          3,411.20              

ไมคราว 2 ลบ.ฟ 400.00        800.00          -             -               800.00                 

ตะปู 1.6 กก. 25.00          40.00            - - 40.00                  

ขัดมันพื้นคอนกรีต 29.5 ตร.ม. - - 40.00          1,180.00        1,180.00              

64,893.70            

หินคลุกปรับระดับ 5 ซม. 1.5 ลบ.ม. 466.00        699.00          99.00          148.50          847.50                 

ทรายปรับระดับ 5 ซม. 1.5 ลบ.ม. 343.00        514.50          99.00          148.50          663.00                 

ผนังผิวทรายลาง 23.17 ตร.ม. 208.00        4,819.36        121.00        2,803.57        7,622.93              

เหล็กกลอง ขนาด 2 x 2 นิ้ว 3 ทอน 539.00        1,617.00        170.00        510.00          2,127.00              

ไมแบบ 38 ตร.ม. 400.00        15,200.00      133.00        5,054.00        20,254.00            

ไมคราว 11.4 ลบ.ฟ 400.00        4,560.00        -             -               4,560.00              

ตะปู 9.5 กก. 25.00          237.50          - - 237.50                 

คอนกรีตหยาบ 1:3:5 ประเภท 1 6.5 ลบ.ม. 1,400.00      9,100.00        398.00        2,587.00        11,687.00            

 กระเบื้อง COTTO แมมอน โบน PM 

ขนาด 18 x 18 นิ้ว
28 ตร.ม. 259.00        7,252.00        158.00        4,424.00        11,676.00            

59,674.93            

หินคลุกปรับระดับ 5 ซม. 1.25 ลบ.ม. 466.00        582.50          99.00          123.75          706.25                 

ทรายถม หนา 5 ซม. 3 ลบ.ม. 330.00        990.00          99.00          297.00          1,287.00              

คอนกรีตหยาบ 1:3:5 ประเภท 1 0.35 ลบ.ม. 1,400.00      490.00          398.00        139.30          629.30                 

 เหล็กตะแกงสําเร็จรูป WIRE MESH 6 มม.

ขนาดตาราง 0.25 x 0.25 ม.
0.75 ตร.ม. 78.00          58.50            5.00            3.75              62.25                  

ไมเนื้อแข็ง ขนาด 1 x 2 นิ้ว 70 ตร.ฟ. 450.00        31,500.00      - - 31,500.00            

ไมเนื้อแข็ง ขนาด 2 x 8 นิ้ว 12 ตร.ฟ. 2,450.00      29,400.00      - - 29,400.00            

ไสไม 82 ตร.ฟ. - - 12.00          984.00          984.00                 

ไมแบบ 0.3 ตร.ม. 400.00        120.00          133.00        39.90            159.90                 

ไมคราว 0.1 ลบ.ฟ 400.00        40.00            -             -               40.00                  

ตะปู 0.08 กก. 25.00          2.00              -             -               2.00                    

64,770.70            

1,349,277.73        

ใบแสดงปริมาณงานและราคากอสราง

2.2 Work Shop

รวมราคางาน Work Shop

2.3 เวที

คาแรงงาน (บาท)
ลําดับ รายละเอียดงาน จํานวน หนวย

ราคาวัสดุ (บาท)

รวมราคางานเวที

2.4 สะพาน

รวมราคางานสะพาน

รวมราคางาน Zone B Café



90 
 

ตารางท่ี 4.1 รายการประมาณราคาภูมิทัศน (ตอ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

รวมคาวัสดุ

ราคาตอหนวย จํานวนเงิน ราคาตอหนวย จํานวนเงิน และคาแรงงาน(บาท)

3

งานวางผัง 2490 ตร.ม. - - 25.00          62,250.00      62,250.00            

ทรายถมหนา 5 ซม. 124.5 ลบ.ม. 343.00        42,703.50      99.00          12,325.50      12,325.50            

 เหล็กตะแกงสําเร็จรูป WIRE MESH 6 มม.

ขนาดตาราง 0.25 x 0.25 ม.
2,490 ตร.ม. 78.00          194,220.00    5.00            12,450.00      206,670.00           

ไมแบบ 240 ตร.ม. 400.00        96,000.00      133.00        31,920.00      127,920.00           

ไมคราว 72 ลบ.ฟ 400.00        28,800.00      -             -               28,800.00            

ตะปู 60 กก. 25.00          1,500.00        -             -               1,500.00              

คอนกรีตหยาบ 1:3:5 ประเภท 1 249 ลบ.ม. 1,400.00      348,600.00    398.00        99,102.00      447,702.00           

887,167.50           

ดินขุด 60 ซม. 46.2 ลบ.ม. - - 99.00          4,573.80        4,573.80              

หินคลุกปรับระดับ 5 ซม. 77.5 ลบ.ม. 420.00        32,550.00      99.00          7,672.50        40,222.50            

ทรายถมหนา 5 ซม. 4 ตร.ม. 330.00        1,320.00        99.00          396.00          1,716.00              

 เหล็กตะแกงสําเร็จรูป WIRE MESH 6 มม.

ขนาดตาราง 0.25 x 0.25 ม.
144.5 ตร.ม. 78.00          11,271.00      5.00            722.50          

11,993.50            

คอนกรีตหยาบ 1:3:5 ประเภท 1 12 ลบ.ม. 1,400.00      16,800.00      398.00        4,776.00        21,576.00            

ไมแบบ 52 ตร.ม. 400.00        20,800.00      133.00        6,916.00        27,716.00            

ไมคราว 16 ลบ.ฟ 400.00        6,400.00        - - 6,400.00              

ตะปู 13 กก. 25.00          325.00          - - 325.00                 

ฉาบปูนโครงสราง ค.ส.ล. 2.73 ตร.ม. 80.00          218.40          115.00        313.95          532.35                 

กระเบื้อง TCI รุนอันธิกา สีฟาคราม 4 x 4 นิ้ว 26 ตร.ม. 419.00        10,894.00      158.00        4,108.00        15,002.00            

130,057.15           

ทรายถม หนา 5 ซม. 5.65 ลบ.ม. 330.00        1,864.50        99.00          559.35          2,423.85              

ทางเทาปูบล็อก หนา 10 ซม. 113 ตร.ม. 673.00        76,049.00      55.00          6,215.00        82,264.00            

84,687.85            

ทรายถม หนา 5 ซม. 4 ลบ.ม. 330.00        1,320.00        99.00          396.00          1,716.00              

ทางเทาปูบล็อก หนา 10 ซม. 77.5 ตร.ม. 673.00        52,157.50      55.00          4,262.50        56,420.00            

58,136.00            

1,160,048.50        

รวมราคางานพื้นลานจอดรถ

3.1 น้ําพุสวนหนาของโครงการ

รวมราคางานร้ําพุสวนหนาโครงการ

3.2 พื้นทางเทาบริเวหนาณรานกาแฟ

Zone C ลานจอดรถ

ใบแสดงปริมาณงานและราคากอสราง

ลําดับ รายละเอียดงาน จํานวน หนวย
ราคาวัสดุ (บาท) คาแรงงาน (บาท)

รวมราคาพื้นทางเทาบริเวณหนารานกาแฟ

3.3 พื้นทางเทาบริเวณหนาลานกิจกรรม

รวมราคาพื้นทางเทาบริเวณหนาลานกิจกรรม

รวมราคางาน Zone C ลานจอดรถ
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ตารางท่ี 4.1 รายการประมาณราคาภูมิทัศน (ตอ) 

 
 

 

รวมคาวัสดุ

ราคาตอหนวย จํานวนเงิน ราคาตอหนวย จํานวนเงิน และคาแรงงาน(บาท)

4

งานวางผัง 2,311 ตร.ม. - - 25.00          57,775.00      57,775.00            

ทรายถม หนา 5 ซม. 1,156 ลบ.ม. 330.00        381,480.00    99.00          114,444.00    495,924.00           

 เหล็กตะแกงสําเร็จรูป WIRE MESH 6 มม.

ขนาดตาราง 0.25 x 0.25 ม.
2,311 ตร.ม. 78.00          180,258.00    5.00            11,555.00      191,813.00           

คอนกรีตหยาบ 1:3:5 ประเภท 1 1,156 ลบ.ม. 1,106.00      1,278,536.00  198.00        228,888.00    1,507,424.00        

ไมแบบ 290 ตร.ม. 400.00        116,000.00    133.00        38,570.00      154,570.00           

ไมคราว 87 ลบ.ฟ 400.00        34,800.00      -             -               34,800.00            

ตะปู 72.5 กก. 25.00          1,812.50        - - 1,812.50              

 กระเบื้อง  SOSUCO สําหรับปูพื้น ผิวดาน    

 40 x 40 ซม.
26 ตร.ม. 195.00        5,070.00        158.00        4,108.00        9,178.00              

หินแกลบขาว เบอร 3 25 ตร.ม. 450.00        11,250.00      250.00        6,250.00        17,500.00            

2,470,796.50        

6,454,480.23        

รวมคาวัสดุ

ราคาตอหนวย จํานวนเงิน ราคาตอหนวย จํานวนเงิน และคาแรงงาน(บาท)

1 งานระบบน้ํา

ปมน้ําพุ SONIC AP5800 200 W 1 เครื่อง 1,530.00      1,530.00        - - 1,530.00              

ปมน้ําพุ SOBO WP4550 50 W 1 เครื่อง 870.00        870.00          - - 870.00                 

 หัวน้ําพุ ปากเปด FJB-GP1.5 : FAN JET 

CURVE Stainless 1 นิ้ว
6 อัน 1,580.00      9,480.00        - - 9,480.00              

หัวน้ําพุฟองเบียรกลาง PTK 3 อัน 339.00        1,017.00        - - 1,017.00              

 ทอ SCG ตราชาง ชั้นคุณภาพ 13.5 

ขนาด 1 นิ้ว
4 ทอน 118.00        472.00          - - 472.00                 

 งานขุด 95 ลบ.ม. - - 99.00          9,405.00        9,405.00              

 ทอ Neo Drain ขนาด 4 นิ้ว 628 ม. 25.00          15,700.00      20.00          12,560.00      28,260.00            

 หินคลุก เบอร 2 32 ลบ.ม. 410.00        13,120.00      - - 13,120.00            

 ผา Geo Textile 4,195 ตร.ม. 230.00        964,850.00    35.00          146,825.00    1,111,675.00        

1,007,039.00  168,790.00    1,175,829.00        

2 งานระบบไฟฟา

LUZINO 2xE27 RH-2000P-2-L (Black) 27 ชุด 2,598.00      70,146.00      -             -               70,146.00            

LED DAVE 6W 21 ชุด 3,500.00      73,500.00      -             -               73,500.00            

BOLLARD BOR-170 E27 32 ชุด 2,400.00      76,800.00      -             -               76,800.00            

KEELAN-M LED 13W 34 ชุด 3,050.00      103,700.00    -             -               103,700.00           

KENNA LED 6 W DIA 28 ชุด 1,750.00      49,000.00      -             -               49,000.00            

REXAL 55-9883-Z5-CL 2 ชุด 2,700.00      5,400.00        -             -               5,400.00              

สวิตซไฟ 45 ชุด 85.00          3,825.00        -             -               3,825.00              

สายไฟ NYY 1,300 ม. 56.00          72,800.00      20.00          26,000.00      98,800.00            

ทอ HDPE ยี่หอ BTC ขนาด 2 มม. 1,300 ม. 13.00          16,900.00      20.00          26,000.00      42,900.00            

472,071.00    52,000.00      524,071.00           

1,699,900.00        

รวมราคางาน Zone บานพักตากอากาศ

รวมราคางาน Hardscape

ใบแสดงราคางานระบบ

ลําดับ รายละเอียดงาน จํานวน หนวย
ราคาวัสดุ (บาท) คาแรงงาน (บาท)

รวมราคางานระบบน้ํา

รวมราคางานระบบไฟ

รวมราคางานระบบ

Zone D สวนบริการ และบานพักตากอากาศ

ใบแสดงปริมาณงานและราคากอสราง

ลําดับ รายละเอียดงาน จํานวน หนวย
ราคาวัสดุ (บาท) คาแรงงาน (บาท)
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ตารางท่ี 4.1 รายการประมาณราคาภูมิทัศน (ตอ) 

 

 

 

 

 

รวมคาวัสดุ

ราคาตอหนวย จํานวนเงิน ราคาตอหนวย จํานวนเงิน และคาแรงงาน(บาท)

1

ตนอโศกอินเดีย Ø 5 สูง 6.00 ม. 7.00       ตน 8,500.00      59,500.00    500.00        3,500.00      63,000.00               

ตนสนมังกร สูง 4.50 ม. 12.00     ตน 4,200.00      50,400.00    450.00        5,400.00      55,800.00               

ตนสนมังกร สูง 2.00 ม. 9.00       ตน 800.00        7,200.00      300.00        2,700.00      9,900.00                

ตนสนฉัตร สูง 3.00 ม. 3.00       ตน 5,000.00      15,000.00    350.00        1,050.00      16,050.00               

ตนซิลเวอรโอค Ø 6 สูง 5.00 ม. 1.00       ตน 6,500.00      6,500.00      400.00        400.00        6,900.00                

ตนแคนา Ø 6 สูง 4.00 ม. 4.00       ตน 5,500.00      22,000.00    500.00        2,000.00      24,000.00               

ตนมะฮอกกานี Ø 7 สูง 5.00 ม. 1.00       ตน 6,800.00      6,800.00      450.00        450.00        7,250.00                

ตนพะยอม Ø 15 สูง 7.00 ม. 2.00       ตน 42,000.00    84,000.00    750.00        1,500.00      85,500.00               

ตนนนทรี Ø 6 สูง 4.00 ม. 1.00       ตน 8,500.00      8,500.00      400.00        400.00        8,900.00                

ตนบุนนาค Ø 7 สูง 5.00 ม. 1.00       ตน 17,000.00    17,000.00    400.00        400.00        17,400.00               

ตนหูกระจง Ø 5 สูง 5.00 ม. 20.00     ตน 6,500.00      130,000.00  400.00        8,000.00      138,000.00             

ตนจามจุรี Ø 15 สูง 5.50 ม. 1.00       ตน 48,000.00    48,000.00    450.00        450.00        48,450.00               

454,900.00  26,250.00    481,150.00             

2

ไทรเกาหลี สูง 2.00 ม. พุม 0.30 ม. 2,020.00 ตน 180.00        363,600.00  20.00          40,400.00    404,000.00             

ไทรยอดทอง กระถาง 8 นิ้ว 385.00    ตน 35.00          13,475.00    4.00            1,540.00      15,015.00               

ตนสนบอล กระถาง 6 นิ้ว 250.00    ตน 25.00          6,250.00      2.00            500.00        6,750.00                

ตนชาฮกเกี้ยน กระถาง 10 นิ้ว 124.00    ตน 45.00          5,580.00      4.50            558.00        6,138.00                

ตนชาฮกเกี้ยน กระถาง 6 นิ้ว 565.00    ตน 12.00          6,780.00      2.00            1,130.00      7,910.00                

ตนพุดศุภโชค กระถาง 6 นิ้ว 182.00    ตน 25.00          4,550.00      2.00            364.00        4,914.00                

ตนพุดพิชญา กระถาง 6 นิ้ว 126.00    ตน 25.00          3,150.00      2.00            252.00        3,402.00                

แวววิเชียร กระถาง 6 นิ้ว 175.00    ตน 30.00          5,250.00      2.00            350.00        5,600.00                

ตนแพงพวย กระถาง 6 นิ้ว 411.00    ตน 25.00          10,275.00    2.00            822.00        11,097.00               

ตนหงอนไก กระถาง 6 นิ้ว 166.00    ตน 20.00          3,320.00      2.00            332.00        3,652.00                

ตนดาวกระจาย กระถาง 6 นิ้ว 211.00    ตน 20.00          4,220.00      2.00            422.00        4,642.00                

ตนไทรเกาหลีตัดแตงทรง 2.00 ม. 7.00       ตน 380.00        2,660.00      20.00          140.00        2,800.00                

ตนไทรเกาหลีดัด 2.00 ม. 1.00       ตน 1,500.00      1,500.00      30.00          30.00          1,530.00                

ตนหมากผูหมากเมีย กระถาง 6 นิ้ว 71.00     ตน 30.00          2,130.00      2.00            142.00        2,272.00                

ตนพุดศุภโชคแคระ กระถาง 8 นิ้ว 360.00    ตน 25.00          9,000.00      4.00            1,440.00      10,440.00               

ตนเข็มเหลืองภูเก็ต กระถาง 6 นิ้ว 86.00     ตน 20.00          1,720.00      2.00            172.00        1,892.00                

ตนหนวดปลาหมึกเขียว กระถาง 4 นิ้ว 349.00    ตน 20.00          6,980.00      2.00            698.00        7,678.00                

ตนหนวดปลาดุกแคระ กระถาง 3 นิ้ว 332.00    ตน 8.00            2,656.00      2.00            664.00        3,320.00                

หญาพาสพาลัม 585.00    ตร.ม. 50.00          29,250.00    3.00            1,755.00      31,005.00               

482,346.00  51,711.00    534,057.00             

ราคาวัสดุ (บาท)

ไมพุม

ลําดับ รายละเอียดงาน จํานวน หนวย

ใบแสดงปริมาณงานและราคากอสราง

รวม

คาแรงงาน (บาท)

งานภูมิทัศนดาดออน (SOFTSCAPE)

ไมยืนตน

รวม
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ตารางท่ี 4.1 รายการประมาณราคาภูมิทัศน (ตอ) 

รวมคาวัสดุ

ราคาตอหนวย จํานวนเงิน ราคาตอหนวย จํานวนเงิน และคาแรงงาน(บาท)

3

คาเชารถเครนขนาด 50 ตัน แขนยกสูง 40 ม. 4 วัน 15,000.00    60,000.00      - - 60,000.00            

ดินปลูกไมพุม 414.5 ลบ.ม. 600.00        248,700.00    60.00          24,870.00      273,570.00           

ดินปลูกไมยืนตน 14.25 ลบ.ม. 600.00        8,550.00        60.00          855.00          9,405.00              

ดินปลูกหญา หนา 2 ซม. 11.7 ลบ.ม. 600.00        7,020.00        60.00          702.00          7,722.00              

ทรายปรับระดับ หนา 7 ซม. 40.95 ลบ.ม. 330.00        13,513.50      99.00          4,054.05        17,567.55            

ไมค้ํายัน 3-4 นิ้ว (รวมคาแรง) 62 ชุด 350.00        21,700.00      -             -               21,700.00            

ค้ํายันตนไทร (รวมคาแรง) 605 ม. 35.00          21,175.00      -             -               21,175.00            

411,139.55           

1,440,535.05        

9,594,915.28        

959,491.53           

10,554,406.81      

738,808.48           

11,293,215.28      

จํานวน หนวย
ราคาวัสดุ (บาท) คาแรงงาน (บาท)

ใบแสดงปริมาณงานและราคากอสราง

รวมเปนเงินทั้งสิ้น

รวมราคางานภูมิทัศนดาดออน

รวมราคางานทั้งหมดในโครงการ

กําไร 10%

คาดําเนินการและกําไรในการกอสราง 10%

ภาษีมูลคาเพิ่ม 7%

วัสดุอุปกรณในการปลูก

รวม

ลําดับ รายละเอียดงาน
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บทท่ี 5 

สรุปผลและขอเสนอแนะ  

5.1 สรุปผล  

โครงการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี ตั้งอยูถนนสุขุมวิท-ชน-หาดแมรําพึง 

ตําบลปากนํ้า อําเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง ซึ่งเปนถนนที่มุงสูหาดแมรําพึง ลักษณะพื้นที่เปน

พ้ืนท่ีวางเปลาถมสําเร็จ มีรูปรางหาเหลี่ยมคลายกับบัวรดนํ้า มีเนื้อท่ีท้ังหมด 7 ไร 3 งาน 70 ตารางวา 

หรือประมาณ 12,680 ตารางเมตร ภายในโครงการมีบอนํ้าเดิมมีขนาดประมาณ 940 ตารางเมตร 

โดยเจาของตองการพัฒนาพ้ืนท่ีเปนรานกาแฟ บานพักตากอากาศ และเปนสวนสําหรับถายรูป  

เนื่องจากปจจุบันเปนพื้นที่วางเปลาที่ยังไมมีการวางผังบริเวณ และการออกแบบภูมิทัศน 

บวกกับความตองการการใชพื้นที่ของเจาของโครงการ ดังนั้น จึงนําเสนอโครงการออกแบบภูมิทัศน

รานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี เพื่อออกแบบจัดสรรการใชพื้นที่ดิน และการออกแบบภูมิทัศนใหมี

ความสอดคลองกับกิจกรรมตาง ๆ เพื่อความสวยงามและสามารถใชประโยชนจากพื้นที่ไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

เนื่องดวยการออกแบบภูมิทัศนรานกาแฟคุณบุญเรือง ณ รังสี เจาของพ้ืนท่ีตองการออกแบบ

พ้ืนท่ีใหมีความเหมาะสมกับโครงการ จึงเกิดเปนแนวคิดหลักในการออกแบบซ่ึงไดมาจากการวิเคราะห

พ้ืนท่ีโดยรอบโครงการโดยใชคําวา “Aromries” (ความรักและความทรงจํา) จึงไดมาเปนแนวคิดหลัก

จากการศึกษาขอมูลดานกายภาพของพ้ืนท่ีโครงการสามารถแบงพ้ืนท่ีโครงการได ดังนี้ 

5.1.1 พื้นที่ Zone A เปนพื้นที่บริเวณรานกาแฟ พื้นที่เดิมเปนพื้นที่โลงไดรับแสงแดดตลอด

ทั้งวัน จึงมีการจัดวางไมใหญตามจุดสําคัญเพื่อใหรมเงาแกคนที่มาใชบริการ มีไมพุมตามจุดตาง ๆ 

เพ่ือเปนจุดถายรูป และมีทางเดิมเชื่อมถึงกันทุกพ้ืนท่ี มีเวที และลานหนาเวทีเพ่ือใชเปนจุดทํากิจกรรม

ตาง ๆ เชน งานสังสรรคการแสดงดนตรีในคาเฟมี Workshop เพื่อเปนจุดพบปะหรือนั ่งคุยธุระ    

และ แลกเปลี่ยนความรูกัน เชน แลกเปลี่ยนความรูเรื่องกาแฟ หรือการปลูกพ้ืนพรรณตาง ๆ เปนตน 

5.1.2 พื้นที่ Zone B เปนพื้นที่บริเวณงานมงคล พื้นที่เดิมเปนพื้นที่โลงไดรับแสงแดดตลอด

ท้ังวัน จึงเนนการจัดวางไมใหญตามจุดตาง ๆ และมีการใชไมพุม เพ่ือใหพ้ืนท่ีในงานมีสีสันแตเนื่องดวย

พ้ืนท่ีบริเวณนี้ใชจัดงานมงคล และงานสังสรรคท่ีตองการใชพ้ืนท่ีในการทํากิจกรรม จึงออกแบบใหเปน

พื ้นที ่ตรงกลางจะโลงเพื ่อใชจัดกิจกรรมตาง ๆ และมีนํ ้าพุตางกลางเพื ่อเปนจุดเดนของงาน           

และจัดพ้ืนหลังตามมุมตาง ๆ เพ่ือเปนจุดถายรูปสําหรับแขกรับเชิญท่ีมางาน 

5.1.3 พ้ืนที่ Zone C เปนพื้นที่บริการ เดิมเปนพื้นที่โลง และไดจัดใหเปนทางสําหรับใหรถ

สามารถเขาออกได เพ่ือบริการใหกับสวนตาง ๆ ภายโครงการ ซ่ึงแยกกับทางเขาหลักของโครงการ 

5.1.4 พื้นที่ Zone D เปนพื้นที่บานพักตากอากาศของเจาของโครงการ ซึ่งแยกเปนสวนตัว

แตอยูในพ้ืนท่ีโครงการ 
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5.2 ขอเสนอแนะ 

 5.2.1 พื้นที่โครงการมีขนาดใหญควรมีการแบงพื้นท่ี กอนการดําเนินการควรตรวจสอบราคา

งานกอสรางกอสราง และเวลา เพ่ือสะดวกแกการดําเนินการเพ่ือไมใหใชงบประมาณในคราวเดียวมาก

จนเกินไป และการจัดสรางแลวเสร็จตรงตามเวลา 

5.2.2 การดําเนินการควรหลีกเลี่ยงการจัดสรางงานภูมิทัศนในชวงฤดูฝน เพราะอาจ

สงผลกระทบตองานกอสรางทําใหเกิดความลาชา และอาจเกิดความเสียหายตองานภูมิทัศนทั้ง

ในงานภูมิทัศนดาดเเข็ง (Hardscape) รวมถึงงานภูมิทัศนดาดออน (Softscape) 

 5.2.3 เม่ือมีการนําพรรณไมยืนตนเขามาภายในโครงการ ควรมีการทําค้ํายันเพ่ือปองกัน

การโคนลมเพ่ือลดผลกระทบท่ีเกิดขึ้นจากการโคนลมทําใหเกิดความเสียหายในโครงการ 

 5.2.4 พื ้นที ่ภายในโครงการมีพืชพรรณที่เปนไมพุ ม และไมยืนตนจํานวนคอนขางมาก      

และหลากหลายชนิด ควรมีนักภูมิทัศนท่ีมีประสบการมาดูแลใหโครงการมีความสวยงามอยูเสมอ 



บรรณานุกรม 

 

กฤชศิยา อุนะพํานัก. (2559). ภูมิทัศนบริการ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://ethesisarchive.library.tu.ac.th/thesis/2016/TU_2016_5816033046 

_5354_4873.pdf) (2564, มกราคม 18) 

ชานล กอธนาโรจน. (2555). ภูมิทัศนบริการ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://ethesisarchive. library. tu.ac.th/thesis/2016/TU_2016_5816033046 

_5354_4873.pdf) (2564, มกราคม 18) 

ฐิรชญา มณีเนตร. (2552). ทฤษฎีเกี่ยวกับพ้ืนท่ีวาง. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://www.elfit.ssru.ac.th/jitravadee_ro/pluginfile.php/262/block_html  

(2564, มกราคม 18) 

ณัฐพล สิกขชาติ. (2556). ภูมิทัศนบริการ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://ethesisarchive. library. tu.ac.th/thesis/2016/TU_2016_5816033046 

_5354_4873.pdf) (2564, มกราคม 18) 

เดชา บุญค้ํา. (2557). หลักการจัดและการออกแบบภูมิทัศน. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://www.elfit.ssru.ac.th/jitravadee_ro/pluginfile.php/262/block_html  

(2563, ธันวาคม 2563) 

ปรีชา แดงโรจน. (2544). ทฤษฎีเกี่ยวกับพ้ืนท่ีวาง. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://www.elfit.ssru.ac.th/jitravadee_ro/pluginfile.php/262/block_html 

(2564, มกราคม 18) 

พจวรรณ ภัทรศิลสุนทร. (2556). ภูมิทัศนบริการ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://ethesisarchive. library. tu.ac.th/thesis/2016/TU_2016_5816033046 

_5354_4873.pdf) (2564, มกราคม 18) 

รัชพร จันทรสวาง. (2546). ทฤษฎีเกี่ยวกับพ้ืนท่ีวาง. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://www.elfit.ssru.ac.th/jitravadee_ro/pluginfile.php (2564, มกราคม 18)  

โสภิตา รัตนสมโชค. (2558). ทฤษฎี 7 PS. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://ethesisarchive.library.tu.ac.th/ (2564, มกราคม 17) 

อรสิริ ปานินท. (2521). ทฤษฎีเกี่ยวกับพ้ืนท่ีวาง. [ออนไลน] สืบคนจาก 

 http://www.elfit.ssru. ac.th/jitravadee_ro/pluginfile.php/262/block_html 

อรสิรา ระพิทยพันธ. (2557). ภูมิทัศนบริการ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://ethesisarchive. library. tu.ac.th/thesis/2016/TU_2016_5816033046 

_5354_4873.pdf) (2564, มกราคม 18) 



บรรณานุกรม (ตอ) 

 

ATOM. กฎหมายรานกาแฟ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

 http://thaicoffeeinfo.blogspot.com/search/label (2564, มกราคม 18) 

ATOM. ความหมายและความสําคัญรานกาแฟ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

Http://thaicoffeeinfo.blogspot.com/ (2564, มกราคม 18) 

KASOR. ความหมายและความสําคัญรานกาแฟ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://thaicoffeeinfo.blogspot.com/ (2564, มกราคม 18) 

Kotler. (1973). ภูมิทัศนบริการ. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://ethesisarchive. library. tu.ac.th/thesis/2016/TU_2016_5816033046 

_5354_4873.pdf) (2564, มกราคม 18) 

Lumsdon. (1999). ทฤษฎีเกี่ยวกับพ้ืนท่ีวาง. [ออนไลน] สืบคนจาก 

http://www.elfit.ssru.ac.th/jitravadee_ro/pluginfile.php/262/block_html 

(2564, มกราคม 18) 

Russell Beatty. (2016). The Mediterranean Garden. [ออนไลน] สืบคนจาก 

https://www.pacifichorticulture.org/articles/the-mediterranean-garden-image-

style-or-cultural-expression (2564, มกราคม 25) 

https://www.pacifichorticulture.org/articles/the-mediterranean-garden-image-
https://www.pacifichorticulture.org/articles/the-mediterranean-garden-image-


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



แบบสํารวจความตองการ 

เร่ืองพฤติกรรมผูบริโภคที่เขามาใชบริการ 

รานกาแฟในจังหวัดระยอง 

ตอนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 

คําช้ีแจง : กรุณาทําเครื่องหมาย ✓ ลงในชองวางหนาคําตอบท่ีทานเห็นวาถูกตองตามความตองการ

ของเทามากท่ีสุดเพียง 1 ขอ 

1. เพศ 

○ หญิง  ○ ชาย 

 

2. อาย ุ

○ ตํ่ากวา 20 ป 

○ 20-30 ป 

○ 30-45  ป 

○ มากกวา 45 ป 

 

3. ระดับการศึกษา 

○ มัธยมศึกษาปท่ี 3 หรือตํ่ากวา 

○ มัธยมศึกษาปท่ี 6 หรือ ปวช. 

○ อนุปริญญา หรือ ปวส. 

○ ปริญญาตรี หรือสูงกวา 

 

4. รายได/เดือน 

○ ตํ่ากวา 15,000 บาท  

○ 15,000-25,000 บาท 

○ 25,000-35,000 บาท 

○ 35,000 ข้ึนไป 

 

 

 



ตอนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคท่ีเขามาใชบริการรานกาแฟ 

1. ความถ่ีในการใชบริการรานกาแฟ หรือ Cafe ของทาน 

○ ไปเปนประจํา 

○ ไปบางบางครั้ง 

○ ไมเคยไปเลย   

 

2. จุดประสงคในการใชบริการรานกาแฟของทาน 

○ ดื่มกาแฟ ทานอาหาร 

○ นั่งพักผอน ฟงเพลงเพราะ ๆ และชมสวนท่ีทางรานจัด 

○ หาแรงบันดาลใจในการทํางาน 

○ ทํางาน หรืออานหนังสือ 

○ นัดเจอกับผูอ่ืนเพ่ือสนธนาเรื่องตาง ๆ 

 

3.  เม่ือทานไปทองเท่ียวในวันหยุด หรือเวลาวางทานมักไปในรูปแบบใด 

○ ไปเท่ียวคนเดียว 

○ ไปเท่ียวกับเพ่ือน  

○ ไปเท่ียวแบบคูรัก 

○ ไปเท่ียวกับครอบครัว 

  

4. ชวงเวลาใดท่ีทานมาใชบริการ 

○ 08:00-10:00 น. 

○ 10:01-12:00 น. 

○ 12:01-14:00 น. 

○ 14:01-18:00 น. 

○ 18:01-20:00 น. 

 

 

 

 



5. บรรยากาศของสวนรานกาแฟท่ีทานชอบ 

○ สวนโมเดิรน 

○ สวนธรรมชาติ 

○ สวนเมดิเตอรเรเนียน 

 

ตอนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมความตองการจัดงานแตงงาน 

1.  รูปแบบการจัดงานแตงงานท่ีทานตองการใชบริการ 

 ○ งานเชา 

○ งานกลางวัน 

○ งานเย็น หรืองานกลางคืน 

○ หม้ันชวงกลางวันแตงงานชวงเย็น 

○ หม้ันชวงเชาแตงงานชวงกลางวัน 

 

2. รูปแบบการจัดเลี้ยงในงานแตงงานท่ีทานตองการใชบริการ 

○ โตะจีน (ประกอบดวยโตะสําหรับวางอาหาร และเกาอี้เปนวงกลมรอบโตะละประมาณ         

10 ทานตอโตะ พรอมมีอาการเสริฟตามลําดับท่ีโตะ) 

○ บุฟเฟต (ประกอบดวยโตะวางอาหาร และจัดเกาอี้เปนวงกลมรอบโตะประมาณ 10 ทาน 

ตอโตะแขกตองบริการตักอาหารดวยตนเอง โดยเลือกตักอาหารในสวนที่เตรียมไวใหแบบไม

อ้ัน/บุฟเฟต) 

○ ค็อกเทล (ไมมีโตะใหนั่งแบบโตะจีน และบุฟเฟตแขกตองบริการตนเองโดยเลือกตักอาหาร

เองในสวนท่ีจัดเตรียมอาหารไวให ลักษณะอาหารสวนใหญเปนอาหารชิ้นเล็ก จัดเตรียมอยาง

พอดีคํา) 

  

  3. พ้ืนท่ีสวนในการจัดงานแตงงานท่ีทานตองการใชบริการ  

○ ฝรั่งเศส 

 ○ อังกฤษ 

 ○ ธรรมชาติ 

 ○ เมดิเตอรเรเนียน   



ประวัติผูจัดทํา 

ชื่อ นายวิทยา ปริสุทธ                                                      

เกิด 28 พฤศจิกายน 2539 

 

 

 

 

การศึกษา 
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    โรงเรียนบานบางกะป กรุงเทพมหานคร  

 ปการศึกษา 2555 จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

    โรงเรียนสุขุมนวพันธอุปถัมภ กรุงเทพมหานคร 

 ปการศึกษา 2557 จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

    โรงเรียนสุขุมนวพันธอุปถัมภ กรุงเทพมหานคร 

 ปการศึกษา 2565 จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 

    สาขาเทคโนโลยีภูมิทัศน 

    สาขาวิชาเทคโนโลยีการผลิตพืชและภูมิทัศน  

    คณะเทคโนโลยีการเกษตร  

    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี
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    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี
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