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ส่วนที่ 1  รวบรวมข้อมลู  

 

1.  รวบรวมข้อมูล start up 

     1.1)  เปิดรับสมัครแล้ว! SPACE-F Batch 7  

            โอกาสส าหรับสตาร์ตอัปด้าน Food Tech จากทั่วโลก เข้าร่วมโปรแกรม Incubation 

และ Acceleration รุ่นที่ 7 ร่วมเป็นส่วนหนึ่งของระบบนิเวศที่จะช่วยเปลี่ยนไอเดียด้านอาหาร

และนวัตกรรม ให้เติบโตเป็นธุรกิจที่แข็งแรง ขยายได้จริง และยั่งยืน 

            สิ่งที่คุณจะได้รับจาก SPACE-F โอกาสสร้างความร่วมมือเชิงกลยุทธ์กับ Corporate 

Partners ช้ันน า การเข้าถึงนักลงทุนและแหล่งเงินทุนเฉพาะทางด้าน Food Tech ค าแนะน าเชิง

ลึกจากผู้เช่ียวชาญระดับโลก เปิดรับสมัครทั้ง Incubator และ Accelerator Track สมัครได้แล้ว

วันนี:้ https://forms.gle/KXaVjJoANVLtbxbSA (ดังภาพที่ 1.1 – 1.2)  



  

 

 
ภาพท่ี 1.1  แสดงโปสเตอร์การรับสมัคร 

 
 
 



  

 

 
ภาพท่ี 1.2  แสดงโปสเตอร์การรับสมัคร 

 
 
 
 
 
 
 
 

1.2)  "ถึงเวลาแล้วที่ Tech Startup ไทยจะบุกตลาดตา่งประเทศ"  



  

 

        กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (DITP) กระทรวงพาณิชย์ ขอเชิญชวน Tech Startup 

ไทยมาเตรยีมความพร้อมและแก้ไข pain points ในการเจาะตลาดต่างประเทศกับโครงการ

ฝกึอบรมยกระดับสตาร์ทอัพไทยสู่ตลาดโลก "THAI STARTUP GLOBALIZATION TRAINING 

PROGRAM 2026" พบกับผูเ้ชี่ยวชาญสายสตารท์อัพตัวจรงิที่จะช่วยเสริมเกราะสตาร์ทอัพไทย

ให้พร้อมก้าวสูต่ลาดโลก พัฒนาต่อยอดแพลตฟอร์มที่ทันสมัย เรียนรู้กลยุทธ์การตลาด

ต่างประเทศ อัดแน่นด้วยองค์ความรูด้้านกฎหมาย กฎระเบียบ และโครงสรา้งภาษี เพื่อให้

สามารถแข่งขันได้ในเวทีโลก วันพุธที่ 4– วันศุกร์ที่ 6 มีนาคม 2569 (อบรม 3 วัน)  

 เวลา 09.00–16.30 น. ณ สถาบันพัฒนาผูป้ระกอบการการค้ายุคใหม่ (NEA) ถนนรัชดาภเิษก 

 ลงทะเบียนฟรี ไม่มีคา่ใช้จ่าย สมัครได้ตั้งแต่วันนี ้ - 23 มกราคม 2569 รับจ านวนจ ากัดเพียง 

40 ท่านเท่านั้น! สแกน QR Code หรอืคลิกลิงก์สมัครใต้โพส  

ติดตอ่สอบถามเพิ่มเติม คุณเวฐกา 085-917 2493 (ดังภาพที่ 1.3)  
 



  

 

 
ภาพท่ี 1.3  แสดงโปสเตอร์การลงทะเบียนเข้าร่วมโครงการ ฯ 

 
 



  

 

1.3  โครงการพัฒนาภาคเอกชนเพื่อการยกระดับระบบนิเวศสรา้งผู้ประกอบการ 

      อย่างยั่งยืน https://tedfund.mhesi.go.th/index.php/join-proj/startups-for-startups          

      (ดังภาพที่ 1.4) 

 

 
ภาพท่ี 1.4  แสดงโปสเตอร์การสมัครเข้าร่วมโครงการ ฯ  

1.4  เปิดรับสมัครนักศกึษาเข้าร่วม STARTUP THAILAND LEAGUE 2026 

 เฟ้นหาสุดยอดสตารท์อัพระดับมหาวิทยาลัย เข้าร่วมฟร ีไม่มคี่าใช้จ่ายตลอดโครงการ   

พร้อมโอกาสต่อยอดธุรกิจและเชื่อมโยงแหล่งทุนในอนาคต ชิงทุนพัฒนาผลิตภัณฑ์ มูลค่า 

25,000 บาท คุณต้องมีเพียง…... ทีมที่พร้อมท างาน ไอเดียพัฒนาธุรกิจ ความมุ่งมั่นในการต่อ

ยอดธุรกิจ 

คุณสมบัติผู้สมัคร 

 - นักศึกษามหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง ทุกช้ันปี ทีมละ 3 – 5 คน 

 - ส าหรับทีมนักศึกษาต่างชาติ: ต้องมีนักศึกษาไทยอย่างน้อย ครึ่งหนึ่งของทีมสิ่งที่จะ

ได้รับ E-Certificate ส าหรับผูเ้ข้าร่วม เสื้อกิจกรรม (เฉพาะผู้ผ่านการคัดเลือกเป็นตัวแทน

มหาวิทยาลัย 5 ทีม) 

สมัครได้ที่ลิงก์หรอืสแกน QR Code เพื่อสมัคร https://forms.gle/5iojmFJrXhjw5TfM6 

เปิดรับสมัคร: 1 – 31 ธันวาคม 2568 

https://tedfund.mhesi.go.th/index.php/join-proj/startups-for-startups%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20(ดัง
https://tedfund.mhesi.go.th/index.php/join-proj/startups-for-startups%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20(ดัง
https://forms.gle/5iojmFJrXhjw5TfM6?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAYnJpZBExWUJxcm5PVWNpWGNvdEtTaHNydGMGYXBwX2lkEDIyMjAzOTE3ODgyMDA4OTIAAR7sxby9_PsvJ2ak0WQYdrLu5xTJ4hTY6jwhnm3vAhT5oXzTMS4ILgJex2ZI2g_aem_E2YL5C5Xw3abjQJv_QuB0w


  

 

ติดตอ่สอบถาม 

ส่วนจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม 

สถาบันวิจัยและนวัตกรรม มหาวิทยาลัยแมฟ่้าหลวง 

หอ้ง MI307 ช้ัน 3 อาคาร Innovation Park ตึก M Square 

โทร. 053-916390 (พี่แนน)  

E-mail: Apichaya.mfii@mfu.ac.th  (ดังภาพที่ 1.5) 
 
 

mailto:Apichaya.mfii@mfu.ac.th


  

 

 
ภาพท่ี 1.5  แสดงโปสเตอร์การสมัครเข้าร่วมโครงการ ฯ 

 

 



  

 

1.5  หลักสูตรเตรียมความพร้อมสู่การเป็นผูป้ระกอบการ 

 ส าหรับผู้เข้าร่วมโครงการ STARTUP THAILAND LEAGUE 2025 โดยส านักงานนวัตกรรม

แหง่ชาติ และ ตลาดหลักทรัพย์แหง่ประเทศไทย  

 เป้าหมายของโครงการ "STARTUP THAILAND LEAGUE คือ การพัฒนาศักยภาพและ

ความสามารถด้านนวัตกรรมแก่เยาวชนในระดับอุดมศึกษา ให้มีทักษะและมุมมองในการเป็น

ผู้ประกอบการ พร้อมก้าวเข้าสู่โลกแห่งการเป็น STARTUP ที่ต้องออกสู่ตลาดจริง เป็นโอกาส

ส าคัญให้ทั้งมหาวิทยาลัยและเยาวชนได้พัฒนาสู่การเป็น "มหาวิทยาลัยแห่งการประกอบการ" 

อย่างแท้จริง เพื่อที่โครงการจะสามารถบรรลุเป้าหมายได้อย่างยั่งยืนน้ัน  

 ส านักงานนวัตกรรมเห่งชาติ (องค์การมหาขน) และตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศได้

เล็งเห็นว่า การส่งเสริมองค์ความรู้ในรูปแบบ LIFE LONG LEARNING จะเป็นส่วนส าคัญที่

ผลักดันให้ผู้เข้าร่วมโครงการทุกคนได้พัฒนาทักษะตลอดจนเป็นการสร้าง MINDSET แห่งการ

พัฒนาตนเองตลอดเวลา จงึได้รว่มมอืกันสร้างหลักสูตรการเรียนรู้ร่วมกันที่จะสามารถเป็นองค์

ความรู้เสริม ที่ผู้เข้าร่วมโครงการสามารถเรียนรู้ด้วยตนเองตามต้องการ ได้ทุกที่ทุกเวลา และ

เป็นองค์ความรูท้ี่ผ่านการพิจารณาจากผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทางที่นั้นใจใต้เลยว่า จะเป็นประโยชน์

สูงสุดแก่ผู้ที่สนใจเรียนรู้ https://moocs.nia.or.th/startup-thailand-league 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup 

 

 

 
ภาพท่ี 2.1  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (POC) 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (ต่อ) 

 

 

 
ภาพท่ี 2.1  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (POC) (ต่อ) 

 
 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (ต่อ) 

 

 
 

 
ภาพท่ี 2.1  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (POC) (ต่อ) 

 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (ต่อ) 
 

 

 
ภาพท่ี 2.1  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (POC) (ต่อ) 

 
 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (IDEA) 

 

 

 
ภาพท่ี 2.2  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (IDEA) 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (IDEA) (ต่อ) 

 

 

 
ภาพท่ี 2.2  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (IDEA) (ต่อ) 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (IDEA) (ต่อ) 

 

 

 
ภาพท่ี 2.2  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (IDEA) (ต่อ) 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (IDEA) (ต่อ) 

 

 

 
ภาพท่ี 2.2  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (IDEA) (ต่อ) 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 2 รายละเอยีด TED Youth Startup (ต่อ) 

 
 

 
ภาพท่ี 2.2  แสดงโปสเตอร์รายละเอียด TED Youth Startup (IDEA) (ต่อ) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 3 ก าหนดหัวข้อเรื่อง (startup) 

 

 การก าหนดหัวข้อเรื่องที่ดีควรเริ่มจากการระบุปัญหาที่ส าคัญ และยังไม่มีใครแก้ไข 

จากนั้นจึงสร้างวิธีการแก้ไขปัญหา หรือผลิตภัณฑ์ที่มีนวัตกรรมเพื่อแก้ปัญหานั้นให้แตกต่าง

จากคู่แข่ง พร้อมทั้งส ารวจ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ที่จะได้รับประโยชน์จากผลิตภัณฑ์นั้นๆ และ

ก าหนดรูปแบบธุรกิจที่สามารถสร้างรายได้และเติบโตได้อย่างยั่งยืน ขั้นตอนโดยทั่วไป

ประกอบด้วย 

 1. ระบุปัญหา (Problem)  

  ค้นหาปัญหาที่แท้จริง: มองหาปัญหาระดับใหญ่ที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ าวันของผู้คน 

หรือปัญหาในตลาดที่ยังไม่ได้รับการแก้ไขอย่างมีประสิทธิภาพ สร้างความส าคัญ: อธิบายว่า

ท าไมปัญหาน้ันถึงส าคัญ และสมควรได้รับการแก้ไขในตอนนี ้และสามารถจะสรา้งธุรกิจได้ 

 2. น าเสนอวิธีการหรอืแนวทางแก้ไขปัญหา (Solution) 

  สร้างสรรค์นวัตกรรม: พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ใช้เทคโนโลยีหรือนวัตกรรม

มาช่วยแก้ปัญหา สร้างความแตกต่าง: ชี้ให้เห็นว่าวิธีการแก้ปัญหาของคุณแตกต่างและ

เหนอืกว่าวิธีการหรือคูแ่ขง่ที่มอียู่แล้วอย่างไร  

 3. ผลิตภัณฑ์ (product) 

แสดงวิธีการท างานของผลิตภัณฑ์อาจใช้ภาพ หรือวิดีโอประกอบ ชูจุดเด่นที่ท าให้

ผลติภัณฑ์ของคุณแตกต่างและดกีว่าทางเลือกที่มอียู่ 

4. ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย (Customer) and Market Opportunity 

 ค้นหาผู้ใช้งานกลุ่มแรก (Early Adopters): มุ่งเน้นไปที่กลุ่มคนที่ต้องการผลิตภัณฑ์

ของคุณมากที่สุดเพื่อให้ได้ผลตอบรับและค าแนะน าในการพัฒนาต่อไป ท าความเข้าใจตลาด: 

ศึกษาขนาดของตลาดและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้มั่นใจว่ามีศักยภาพในการ

เติบโต ระบุตลาดเป้าหมายทั้งหมด และตลาดที่ให้บริการที่จะสร้างธุรกิจที่เติบโตได้หรือไม่ 

5. พัฒนาโมเดลธุรกิจ (Business Model) 

 สร้างรายได้: ก าหนดวิธีการที่ผลิตภัณฑห์รอืบริการของคุณจะสามารถสร้างรายได้ 

และท าก าไรได้อย่างยั่งยืน วางแผนการเติบโต: คิดค้นกลยุทธ์ที่ท าให้ธุรกิจสามารถขยายตัวได้

อย่างก้าวกระโดด อธิบายว่าคุณจะสร้างรายได้อย่างไร เชน่ การสมัครสมาชิก การซื้อครัง้เดียว 

การโฆษณา 

 

 



  

 

6. สรา้งจุดเด่น และความน่าสนใจ 

 ข้อเสนอคุณค่า (Unique Value Proposition): สร้างข้อเสนอที่ชัดเจนว่าท าไมลูกค้า

ถึงควรเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่สร้างขึ้นมา ทีมงาน (Team): แสดงให้เห็นว่าท าไมทีมงานถึงมี

ความสามารถและเหมาะสมที่สุดในการน าพาธุรกิจนีไ้ปสู่ความส าเร็จ 

7. ความส าเร็จเบือ้งตน้ (Traction) 

 น าเสนอข้อมูลที่เป็นรูปธรรม เช่น จ านวนผูใ้ช้ รายได้ การเติบโต การรักษาลูกค้า 

8. กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด (Go-to-Market Strategy) 

 อธิบายแผนของคุณในการเข้าถึงและรักษาลูกค้า 

9. ทีม (Team) 

 แนะน าผู้ก่อตั้ง และสมาชิกหลัก โดยเน้นประสบการณ์และความเช่ียวชาญที่

เกี่ยวข้อง 

10. การเงิน (Financials) 

 แสดงภาพรวมของการคาดการณร์ายได้ ค่าใช้จา่ย และสมมตฐิานที่ส าคัญ 

11. การขอระดมทุน (The Ask) 

  ระบุจ านวนเงนิที่ต้องการ และแผนการใชเ้งินน้ัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 4 การตลาด_BMC 

การเขียน Business Model Canvas (BMC) ส าหรับงานวิจัยและสิ่งประดิษฐ์ 

 

 
ภาพท่ี 3.1  แสดงการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีหรอืองค์ความรูใ้ห้มคีุณค่าที่สามารถจับต้องได้ 

มิติที่ 1 ลูกค้า (Customers) - ฝั่งขวาของแผนภาพ 

1. Customer Segments (CS) - กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 การแบ่งส่วนตลาด (Market Segmentation) เพื่อระบุกลุ่มบุคคลหรือองค์กรที่

ธุรกิจต้องการเข้าถึงและสร้างคุณค่าให้ โดยพิจารณาจากความต้องการ พฤติกรรม และ

คุณลักษณะที่คล้ายคลึงกันต้องระบุให้ชัดเจนว่าเป็นตลาดแบบใด 

o Mass Market ตลาดมวลชน (เน้นปริมาณมาก ความตอ้งการกว้าง) 

o Niche Market ตลาดเฉพาะกลุ่ม (เน้นความต้องการเฉพาะเจาะจงสูง) 

o Multi-sided Platforms ตลาดพหุภาคี (ต้องมีลูกค้าสองกลุ่มขึ้นไปจงึจะเกิด

มูลค่า เช่น บัตรเครดิตต้องมีทั้งผูถ้ือบัตรและร้านค้า) 

 

 



  

 

2. Customer Relationships (CR) – ความสายสัมพันธ์กับลูกค้า 

กลยุทธ์และกระบวนการในการสร้าง (Acquisition) รักษา (Retention) และขยายฐาน

ลูกค้า (Upselling) รวมถึงระดับของปฏิสัมพันธ์ระหว่างองค์กรกับลูกค้า 

ประเภทความสัมพันธ์ 

o Personal Assistance การบริการโดยใช้พนักงาน (เช่น คอลเซ็นเตอร์, เซลล์) 

o Dedicated Personal Assistance การดูแลแบบเฉพาะเจาะจง (เช่น ที่ปรึกษา

ส่วนตัว) 

o Self-service / Automated Services การบริการตนเองผา่นระบบอัตโนมัติ 

3. Channels (CH) - ช่องทางการเข้าถึงลูกค้า 

 จุดสัมผัส (Touchpoints) ที่องค์กรใช้ในการสื่อสาร กระจายสินค้า และส่งมอบ

คุณค่าไปยังลูกค้า เพื่อสร้างการรับรู้ (Awareness) การประเมินค่า (Evaluation) การซื้อ 

(Purchase) และการส่งมอบ (Delivery) 

ประเภทช่องทาง 

o Direct Channels ช่องทางตรง (เชน่ ทีมขายของบริษัท, เว็บไซต์ทางการ) 

o Indirect Channels ช่องทางอ้อมหรอืผา่นคนกลาง (เช่น ผู้ค้าส่ง, ร้านค้าปลีก, 

ตัวแทนจ าหนา่ย) 

มิติที่ 2 ข้อเสนอคุณค่า (Offer) – ตรงกลางของแผนภาพ 

4. Value Propositions (VP) - ข้อเสนอคุณค่า 

ชุดของผลประโยชน์ (Bundle of Benefits) ที่องค์กรน าเสนอเพื่อตอบสนองความ

ต้องการหรือแก้ปัญหา (Pain Points) ให้กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งเป็นปัจจัยหลักที่ท าให้ลูกค้า

เลือกเราเหนอืคู่แขง่ 

องค์ประกอบของคุณค่า 

o Quantitative เชงิปริมาณ (เชน่ ราคาที่ถูกกว่า, ความเร็วในการให้บริการ) 

o Qualitative เชิงคุณภาพ (เช่น การออกแบบ, ประสบการณ์ผู้ใช้, สถานะทาง

สังคม, ความแปลกใหม่ของนวัตกรรม) 

มิติที่ 3 โครงสร้างพ้ืนฐาน (Infrastructure) – ฝั่งซ้ายของแผนภาพ 

5. Key Activities (KA) - กิจกรรมหลัก 

 กระบวนการด าเนินงานที่ส าคัญที่สุด (Operational Processes) ที่องค์กรต้องปฏิบัติ

เพื่อให้โมเดลธุรกิจขับเคลื่อนไปได้ และสามารถส่งมอบคุณค่าตามที่สัญญาไว้ 



  

 

  ประเภทกิจกรรม 

o Production การผลิต (การออกแบบ, การสรา้ง, การส่งมอบ) 

o Problem Solving การแก้ปัญหา (ส าหรับธุรกิจบริการหรอืที่ปรึกษา) 

o Platform/Network การบริหารจัดการระบบเครือข่าย (ส าหรับธุรกิจ IT หรือ 

Marketplace) 

6. Key Resources (KR) - ทรัพยากรหลัก 

  สินทรัพย์เชิงกลยุทธ์ (Strategic Assets) ที่จ าเป็นต้องมีเพื่อใช้ในการสร้างคุณค่า เข้าถึง

ตลาด และสร้างรายได้ 

ประเภททรัพยากร 

o Physical กายภาพ (เครื่องจักร, อาคาร, ยานพาหนะ) 

o Intellectual ทรัพย์สินทางปัญญา (สิทธิบัตร, ลิขสิทธิ์, ฐานข้อมูล, องค์ความรู้ 

- ส าคัญมากส าหรับงานวิจัย) 

o Human ทรัพยากรบุคคล (ผูเ้ชี่ยวชาญ, นักวิจัย, ทีมงาน) 

o Financial การเงนิ (เงินสด, วงเงินสินเชื่อ) 

7. Key Partnerships (KP) - พันธมิตรหลัก 

  เครือข่ายของซัพพลายเออร์และพันธมิตรทางธุรกิจ (Network of Suppliers and 

Partners) ที่รว่มมอืกันเพื่อเพิ่มประสทิธิภาพ ลดความเสี่ยง และเข้าถึงทรัพยากรที่ขาดแคลน 

รูปแบบความร่วมมือ 

o Strategic Alliances พันธมิตรเชงิกลยุทธ์ระหว่างบริษัทที่ไม่ใชคู่่แขง่ 

o Coopetition ความรว่มมอืระหว่างคู่แข่ง (เพื่อขยายตลาดรวม) 

o Joint Ventures การรว่มทุนเพื่อสร้างธุรกิจใหม่ 

o Buyer-Supplier Relationships ความสัมพันธ์แบบผู้ซื้อ-ผู้ขายเพื่อความมั่นคง

ของวัตถุดิบ 

มิติที่ 4 ความคุ้มค่าทางการเงิน (Financial Viability) – ส่วนฐานล่าง 

8. Revenue Streams (RS) - กระแสรายได้ 

  รูปแบบที่องค์กรได้รับกระแสเงินสดจากลูกค้าแต่ละกลุ่ม ( Cash Generation 

Mechanism) ซึ่งสะท้อนถึงมูลค่าที่ลูกค้ายินดีจา่ย (Willingness to Pay) 

 

 

 



  

 

รูปแบบรายได้ 

o Transaction Revenues รายได้จากการช าระเงินครัง้เดียว 

o Recurring Revenues รายได้ตอ่เนื่อง (เชน่ ค่าสมาชิก, ค่าเชา่, ค่าบ ารุงรักษา) 

กลไกราคา (Pricing Mechanisms) ราคาคงที่ (Fixed Pricing) หรือ ราคาแบบยืดหยุ่น 
(Dynamic Pricing) 

9. Cost Structure (CS) - โครงสร้างต้นทุน 

  ต้นทุนทางการเงินทั้งหมดที่เกิดขึ้นจากการด าเนินงานตามโมเดลธุรกิจ ( Incurred 

Costs) 

ลักษณะโครงสร้าง 

o Cost-driven เน้นการลดตน้ทุนใหต้่ าที่สุด (เชน่ สายการบิน Low-cost) 

o Value-driven เน้นการสรา้งคุณค่าสูงสุดโดยไม่เกี่ยงต้นทุน (เชน่ โรงแรมหรู) 

ประเภทต้นทุน 

o Fixed Costs ต้นทุนคงที่ (เงินเดอืน, ค่าเชา่) 

o Variable Costs ต้นทุนผันแปร (วัตถุดิบ, ค่าขนส่ง) 

o Economies of Scale การประหยัดต่อขนาด (ยิ่งผลิตมาก ต้นทุนต่อหน่วยยิ่งลด) 

 ตัวอย่างการเขียน Business Model Canvas (BMC) ส าหรับงานวิจัยและ

สิ่งประดิษฐ์ 

 



  

 

 
ภาพท่ี 3.2  แสดงตัวอย่างการเขียน Business Model Canvas (BMC) ส าหรับงานวิจัย        

                และสิ่งประดิษฐ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 5 น าเสนอ 5 นาที  

(การเตรียมความพร้อมส าหรับการน าเสนอผลงานสตาร์ตอัปภายในเวลา 5 นาที) 

เรื่อง : การเตรยีมความพร้อมส าหรับการน าเสนอผลงานสตาร์ตอัปภายในเวลา 5 นาที 

 การน าเสนอผลงานด้านนวัตกรรมและสตาร์ตอัปภายในระยะเวลาอันจ ากัดเป็นกิจกรรม

ที่มคีวามส าคัญต่อการถ่ายทอดแนวคิด ผลงานวิจัย และศักยภาพในการน าไปใช้ประโยชน์หรือ

พัฒนาเชิงพาณิชย์ให้แก่ผู้ฟังหรือผู้ประเมิน คณะจึงเห็นความจ าเป็นในการจัดท าองค์ความรู้

ด้านการเตรียมความพร้อมส าหรับการน าเสนอผลงานสตาร์ตอัปภายในเวลา 5 นาที เพื่อเป็น

แนวทางใหบุ้คลากรและนักศึกษาสามารถสื่อสารผลงานได้อย่างมปีระสิทธิภาพ เป็นระบบ และ

สอดคล้องกับบริบทของการพัฒนาสตาร์ตอัป 

วัตถุประสงค์ 

1. เพื่อรวบรวมและถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการเตรียมตัวน าเสนอผลงานสตาร์ตอัปภาย

ในเวลา 5 นาที 

2. เพื่อใช้เป็นแนวปฏิบัติที่ดี (Best Practice) ส าหรับบุคลากรและนักศึกษาของคณะ 

3. เพื่อสนับสนุนการพัฒนาผลงานวิจัยและนวัตกรรมของคณะสู่การต่อยอดเชิง

สตาร์ตอัปและเชงิพาณิชย์ 

 

แนวปฏิบัติ 

1. ผู้พัฒนาผลงานควรมีความชัดเจนในแนวคิดหลักของสตาร์ตอัป โดยสามารถอธิบาย

ที่มาและปัญหาที่ผลงานมุ่งแก้ไข กลุ่มเป้าหมาย และจุดเด่นหรือความแตกต่างของ

ผลงานได้อย่างกระชับ 

2. ควรวางโครงสรา้งการน าเสนอใหเ้หมาะสมกับเวลา 5 นาที โดยเรียงล าดับเนือ้หาอย่าง

เป็นระบบ ได้แก่ ที่มาและปัญหา แนวคิดหรือเทคโนโลยีของผลงาน คุณค่าและ

ประโยชน์ กลุ่มเป้าหมาย และสถานะหรอืแนวทางการพัฒนาต่อ 

3. ควรเตรียมสื่อประกอบการน าเสนอที่กระชับและเข้าใจง่าย ใช้สไลด์ในจ านวนที่

เหมาะสม และเน้นการสื่อสารด้วยภาพหรอืแผนภาพมากกว่าข้อความ 

4. ควรเตรยีมข้อมูลพืน้ฐานด้านการน าผลงานไปใช้ประโยชน์หรือเชิงพาณิชย์ เพื่อสะท้อน

ศักยภาพของผลงานในมุมมองของสตาร์ตอัป 



  

 

5. ควรฝึกซ้อมการน าเสนอโดยจับเวลาให้ใกล้เคียงกับสถานการณ์จรงิ และเตรียมความ

พร้อมในการตอบข้อซักถามภายหลังการน าเสนอ 

ผลลัพธ ์

บุคลากรและนักศึกษามีความเข้าใจและสามารถเตรียมความพร้อมในการน าเสนอ

ผลงานสตาร์ตอัปภายในเวลา 5 นาทีได้อย่างเป็นระบบ มีความมั่นใจในการสื่อสารผลงาน 

สามารถถ่ายทอดแนวคิดและคุณค่าของผลงานได้อย่างชัดเจน ส่งผลให้ผลงานของคณะมี

ศักยภาพในการได้รับความสนใจ การต่อยอด และการสนับสนุนในการพัฒนาไปสู่สตาร์ตอัป

หรอืเชงิพาณชิย์ในอนาคต 

 

ข้อมูลที่ต้องเตรยีม (Pitch 5 นาท)ี 

1. ปัญหาและที่มา – ผลงานแก้ปัญหาอะไร และเหตุใดจึงส าคัญ 

2. แนวคิด/เทคโนโลยี – วิธีการหรือเทคโนโลยีที่ใช ้และจุดเด่นของผลงาน 

3.  กลุ่มเป้าหมาย – ใครคือผู้ใชห้รอืผูไ้ด้รับประโยชน์ 

4.  คุณค่าและประโยชน์ – สิ่งที่ผลงานสร้างความแตกต่างหรอืคุณค่าเพิ่ม 

5.  สถานะผลงาน – ระดับความพรอ้มในปัจจุบันและขั้นตอนถัดไป 

6.  ต้นทุน (ภาพรวม) – ต้นทุนโดยประมาณและความคุ้มค่าเมื่อเทียบกับทางเลือกเดิม 

7.  สื่อประกอบ – สไลด์หรอืภาพที่ช่วยอธิบายผลงานให้เข้าใจง่าย 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 6 รายงานสรุปองค์ความรู้ 

“การพัฒนางานวิจัยและนวัตกรรมสู่การเปน็ผู้ประกอบการ Start-up” 

หัวข้อ : การจดัท าต้นแบบผลติภัณฑ์ (Product Prototype) 

ความส าคัญ 

  การพัฒนางานวิจัยและนวัตกรรมให้สามารถต่อยอดไปสู่เชิงพาณิชย์หรือการเป็น

ผู้ประกอบการ Start up นั้น การจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ (Product Prototype) ถือเป็นขั้นตอน

ส าคัญที่ช่วยพิสูจน์แนวคิดทางนวัตกรรมว่าสามารถใช้งานได้จริง และมีศักยภาพทางธุรกิจ

เพียงพอที่จะขยายผลสู่ตลาดได้ 

  ต้นแบบผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่เป็นสื่อกลางระหว่าง “แนวคิดเชิงทฤษฎี” กับ “การผลิต

จริง” โดยช่วยให้นักวิจัย ผู้ประกอบการ และนักลงทุนสามารถเห็นภาพของนวัตกรรมได้อย่าง

ชัดเจน รวมถึงเป็นเครื่องมือในการทดสอบและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของ

ผูใ้ช้ (User Needs) ก่อนน าไปสู่ขัน้ตอนการผลิตในระดับอุตสาหกรรม 

 

วัตถุประสงค์ของการจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

1. เพื่อทดสอบความเป็นไปได้ของแนวคิดนวัตกรรม 

2. เพื่อปรับปรุงผลิตภัณฑใ์ห้ตรงตามความต้องการของผูใ้ช้ 

3. เพื่อเตรียมความพร้อมส าหรับการผลิตเชิงพาณิชย์ 

4. เพื่อใช้ในการน าเสนอผลงานต่อโครงการประกวด Start up หรอืนักลงทุน 

 

หลักการสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

1. ต้องเข้าใจ Pain Point ของผู้บริโภคอย่างลกึซึง้ เพื่อให้ต้นแบบตอบโจทย์

ปัญหาได้จริง 

2. ต้นแบบไม่จ าเป็นต้องสมบูรณ์ (Prototype ≠ Final Product) จุดประสงค์

เพื่อทดลองและเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ ไม่ใช่การขายในทันที 

3. ควรท าต้นแบบ ทดสอบ ปรับปรุง และเรียนรู้ เกี่ยวกับผลิตภัณฑท์ี่ท า

หลายๆ ครัง้ จนมั่นใจ 

4. ค านงึถึงความเป็นไปได้ในการผลิต (Feasibility) ต้นแบบที่ดคีวรสามารถ

ขยายผลผลติได้จริงในระดับอุตสาหกรรม 

5. ขั้นตอนการจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

 



  

 

ตารางที่ 6.1 แสดงขัน้ตอนการจัดท าต้นแบบผลติภัณฑ์ 

 

ขั้นตอน รายละเอียด 

1. วเิคราะหป์ัญหาและความตอ้งการของผูใ้ช้ ศกึษาตลาด ก าหนดปัญหา และวิเคราะห์

กลุ่มเป้าหมาย 

2. ระดมความคิดและออกแบบแนวคิดผลิตภัณฑ์ ใช้แนวทาง Design Thinking, Brainstorming หรอื 

Business Model Canvas 

3. สรา้งตน้แบบเบือ้งตน้ (Low-fidelity 

Prototype) 

จ าลองรูปแบบหรอืการท างานอย่างง่าย เพื่อทดสอบ

แนวคิด 

4. สร้างตน้แบบขั้นสูง (High-fidelity Prototype) ใช้วัสดุจรงิ หรอืเทคโนโลยีจ าลอง เช่น 3D Printing, 

โปรแกรมออกแบบ 

5. ทดสอบและปรับปรุง (Testing & Iteration) ทดลองใช้งานจริง รวบรวม Feedback และปรับปรุง

ผลติภัณฑ์ 

6. เตรยีมต้นแบบเชงิพาณิชย์ (Commercial 

Prototype) 

พัฒนาใหพ้ร้อมส าหรับการผลติ การบรรจุภัณฑ์ 

และการตลาด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 6 รายงานสรุปองค์ความรู้ (ต่อ) 

“การพัฒนางานวิจัยและนวัตกรรมสู่การเปน็ผู้ประกอบการ Start-up” 

หัวข้อ : การจดัท าต้นแบบผลติภัณฑ์ (Product Prototype) 

 

การเตรยีมต้นแบบเพื่อเข้าร่วมโครงการประกวด Start up 

1. แสดงให้เห็นถึงปัญหาและแนวทางแก้ที่ชัดเจน 

ผลติภัณฑต์้องตอบโจทย์ปัญหาที่มอียู่จริง และมีคุณค่าที่แตกต่าง 

2. ต้นแบบต้องสามารถสาธิตการท างานได้จริง 

แมจ้ะไม่สมบูรณ์ 100% แต่ต้อง “ใช้งานได้” เพื่อใหก้รรมการเห็นศักยภาพ 

3. มีความโดดเด่นด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยี (Innovation & Technology) 

เชน่ ใชว้ัสดุใหม่ เทคโนโลยีใหม ่หรือรูปแบบธุรกิจใหม่ 

4. แสดงให้เห็นศักยภาพทางธุรกิจ (Business Viability) 

มีตลาดเป้าหมายชัดเจน และมีแผนการขยายธุรกิจตอ่เนื่อง 

5. การน าเสนออย่างมอือาชีพ (Pitching Skill) 

จัดท า Pitch Deck ที่กระชับ ครอบคลุมหัวข้อส าคัญ ได้แก่ 

o ปัญหา (Problem) 

o แนวทางแก้ (Solution) 

o ตลาดเป้าหมาย (Market) 

o ทีมงาน (Team) 

o ต้นแบบ (Prototype) 

o แผนธุรกิจ (Business Model) 



  

 

 
ภาพท่ี 6.1  แสดงการเตรียมตน้แบบเพื่อเข้าร่วมโครงการประกวด Start up 



  

 

ส่วนที ่7 การพัฒนางานวิจัยและนวัตกรรม 

สู่การเป็นผู้ประกอบการ Start up   

 

ขั้นตอนการร่วมประกวด 

 การน า งานวิจัย ไปสู่การ ร่วมประกวด Start up ขั้นตอนที่ส าคัญและเป็นแกนหลักจะ

เน้นที่การเปลี่ยนผลงานทางวิชาการให้กลายเป็น โอกาสทางธุรกิจ ที่มีศักยภาพในการเติบโต 

ดังนี้ 

ตารางที่ 7.1 แสดงขั้นตอนการรว่มประกวด 

 

ล าดับ ล าดับขั้นตอนการ

ด าเนินงาน 

สิ่งท่ีต้องท าในการประกวด 

1. การยืนยัน

ปัญหาและ

แนวคิด 

Problem-Solution 

Fit 

ตรวจสอบ: แนวคิด/งานวิจัยแก้ไข ปัญหาของตลาด 

(Market Problem) ได้จรงิหรอืไม่?  ไม่ใช่แค่ปัญหา

ทางเชิงวิชาการ แตต่้องตอบโจทย์ความแปลกใหม่/

นวัตกรรม ที่สามารถพัฒนาและสร้างมูลค่า 

2. การพัฒนาสู่

ผลติภัณฑ ์(MVP) 

Minimum Viable 

Product (MVP) 

สร้าง: ตน้แบบที่ใชง้านได้จริง (Prototype/MVP) และ

แสดงให้เห็นถึงความก้าวหน้าในการพัฒนาเทคโนโลยี 

(Technology Readiness Level) จากงานวิจัยไปสู่

ผลติภัณฑข์องสินค้า 

3. การสร้างแผน

ธุรกิจ (Business 

Model) 

Scalability & 

Sustainability 

ก าหนด: โมเดลธุรกิจที่ชัดเจน, ระบุกลุ่มลูกค้า

เป้าหมายที่เฉพาะเจาะจงตอบสนองตอ่ผลิตภัณฑ์, 

แหลง่รายได้ในชอ่งทางต่างๆ ทั้งออนไลน์และโดยตรง

, และที่ส าคัญ ศักยภาพในการขยายตัว (Scalability) 

สู่ตลาดอย่างตอ่เนื่อง 

 

 

 
 
 



  

 

ล าดับ ล าดับขั้นตอนการ

ด าเนินงาน 

สิ่งท่ีต้องท าในการประกวด 

4. การจัดท า

เอกสารการ

ประกวด 

Proposal & Pitch 

Deck 

เตรียม : ขอ้เสนอโครงการ (Proposal) ที่เน้นความ

เข้าใจในตลาด (Market Insight) เพื่อน าไปสู่โอกาส

ของรายได้ที่ชัดเจน, ความสามารถและโดดเด่นของ

ผลติภัณฑท์ี่สามารถตอบสนองตอ่ความตอ้งการของ

กลุ่มเป้าหมาย, และแผนงานทางการเงนิที่แสดงการ

เติบโตอย่างเป็นรูปธรรมที่ชัดเจน, ทีม 

และช่องทางตลาดที่แนน่อนและการพัฒนาในอนาคต  

พร้อมจัดท างานน าเสนอที่น่าสนใจ 

5. การฝกึ

น าเสนอ 

(Pitching) 

Clarity & Conviction ฝกึซ้อม: การน าเสนอ (Pitch) ให้กระชับ นา่สนใจ 

และเน้นการสื่อสารคุณค่า (Value Proposition) และ

โอกาสทางการตลาด (Market Opportunity) ตอ่

คณะกรรมการ 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 8  

การพัฒนางานวิจัยและนวัตกรรมสู่การเป็นผูป้ระกอบการ Start up 

 

การด าเนินการหลังจากได้รับรางวัลต่อยอด 

เมื่อนักวิจัย/ผู้พัฒนานวัตกรรมได้รับรางวัลต่อยอด แสดงถึงศักยภาพของผลงานในการ

น าไปใช้ประโยชน์ นักวิจัยมีทางเลือกที่หลากหลายในการต่อยอดผลงานที่พัฒนาขึ้นมา 

ยกตัวอย่างเช่น ในด้านทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual property) ที่ประกอบด้วย สิทธิบัตร 

อนุสิทธิบัตร ลิขสิทธิ์ซอฟต์แวร์ เครื่องหมายการค้า ความลับทางการค้า และสิทธิในพันธุ์พืช 

เป็นต้น โดยทั่วไปมหาวิทยาลัยจะมีหน่วยงานบ่มเพาะผู้ประกอบการ ที่มีหน้าที่และความ

เช่ียวชาญในด้านการส่งเสริมการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ นักวิจัยสามารถขอ

ค าแนะน าหรอืปรึกษาถึงแนวทางหรอืวิธีการในการตอ่ยอดผลงานที่พัฒนาขึน้มาได้  

การขอรับความคุ้มครองสิทธิบัตร/อนุสิทธิบัตรเป็นหนึ่งช่องทางที่ส าคัญของการ

ด าเนินการหลังจากได้รับรางวัลต่อยอด ในการขอรับความคุ้มครองสิทธิบัตร/อนุสิทธิบัตรมี

ขั้นตอนและแนวทางในการด าเนินการดังนี ้ 

 



  

 

 
ภาพที่ 8.1  แสดงการด าเนินการหลังจากได้รับรางวัลต่อยอด 

    ที่มา : หน่วยจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 

                                สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

 
 
 



  

 

 นักวิจัยจะต้องจัดท าเอกสาร และแบบฟอร์มต่าง ๆ ตามข้อก าหนดของหน่วยจัดการ
ทรัพย์สินทางปัญญา สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ดังนี้  

1. แบบ สป/มผ/อสป/ 001-ก (แบบค าขอรับสิทธิบัตร/อนุสิทธิบัตร)  

 



  

 

 

ภาพที่ 8.2  แสดง แบบ สป/มผ/อสป/ 001-ก (แบบค าขอรับสิทธิบัตร/อนุสิทธิบัตร)  

                      ที่มา : หนว่ยจัดการทรัพย์สินทางปัญญา  

                         สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

 

 

 

 



  

 

 

 

2. แบบ สป/สผ/อสป/012-ก (ใบตอ่แนบทา้ย แบบ สป/มผ/อสป/001-ก) 

 
ภาพที่ 8.3  แสดง แบบ สป/สผ/อสป/012-ก (ใบต่อแนบท้าย แบบ สป/มผ/อสป/001-ก)                     

 ที่มา  : หนว่ยจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 

 สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

ส่วนที่ 9  

กระบวนการน างานวิจัยเข้าประกวดและน าไปใช้ประโยชน์แก่ชุมชน: คู่มือ

ส าหรับนักวิจัยด้านการเกษตรและเทคโนโลยี 

 

การน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรมถือเป็นเป้าหมายส าคัญของการ

วิจัยในปัจจุบัน โดยเฉพาะงานวิจัยด้านเทคโนโลยีการอาหาร การผลิตพืช ประมง สัตวศาสตร์ 

พยาบาลสัตว์ และเทคโนโลยีภูมิทัศน์ ซึ่งมีศักยภาพสูงในการสร้างผลกระทบต่อชุมชนและ

สังคมการน าเสนอกระบวนการที่ครอบคลุมตั้งแต่การเตรียมงานวิจัยการเข้าประกวดไปจนถึง

การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนและการขยายผลอย่างยั่งยืน พร้อมยกตัวอย่างงานวิจัยที่

ประสบความส าเร็จในแต่ละสาขาเพื่อเป็นแนวทางในการปฏิบัติ 

กรอบแนวคิดการน างานวิจัยสู่การใช้ประโยชน์ 

การน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์อย่างมีประสิทธิภาพต้องอาศัยกระบวนการที่เป็น

ระบบและมีความต่อเนื่อง โดยแบ่งออกเป็น 5 ขั้นตอนหลัก ซึ่งแต่ละขั้นตอนมีความส าคัญและ

เชื่อมโยงกันเป็นวงจร ตั้งแต่การเตรียมงานวิจัยที่ตอบโจทย์ปัญหาจริงของชุมชน การจัดท า

เอกสารและรูปแบบการน าเสนอที่มีคุณภาพ การเข้าประกวดเพื่อรับการยอมรับและสร้าง

เครือขา่ย การถ่ายทอดเทคโนโลยีสูก่ลุ่มเป้าหมาย ไปจนถึงการขยายผลและติดตามประเมินผล

อย่างตอ่เนื่อง 

ขั้นตอนที่ 1: การเตรียมงานวิจัย 

การเตรียมงานวิจัยเป็นรากฐานส าคัญที่จะก าหนดทิศทางและความส าเร็จของ

โครงการทั้งหมด ขั้นตอนนี้เริ่มต้นด้วยการวิเคราะห์ปัญหาจากพืน้ที่จริงโดยการลงพื้นที่ส ารวจ 

สัมภาษณ์ชุมชน และศกึษาบริบทของพื้นที่อย่างละเอียด เพื่อให้ได้โจทย์วิจัยที่มาจากชุมชนและ

ตอบสนองความตอ้งการที่แท้จริง 

การก าหนดโจทย์วิจัยควรค านึงถึงความเป็นไปได้ในการน าไปใช้ประโยชน์ โดย

พิจารณาศักยภาพของชุมชน ทรัพยากรที่มีอยู่ และความพร้อมในการรับเทคโนโลยี จากนั้นจึง

ทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อหาช่องว่างของความรู้และแนวทางในการพัฒนา

นวัตกรรมใหมท่ี่สามารถแก้ปัญหาได้จริง 

การออกแบบการวิจัยต้องมีความเหมาะสมกับบริบทพื้นที่และกลุ่มเป้าหมาย โดย

อาจใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) ที่ให้ชุมชนเข้ามา



  

 

มีส่วนร่วมตั้งแต่การวางแผนจนถึงการด าเนินการ เพื่อสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของและเพิ่ม

โอกาสในการน าผลการวิจัยไปใช้ได้จริง 

ขั้นตอนที่ 2: การจัดท าเอกสารและรูปแบบการน าเสนอ 

เมื่อด าเนินการวิจัยเสร็จสิ้นและได้ผลการวิจัยที่มีคุณภาพ ขั้นตอนต่อไปคือการจัดท า

เอกสารและสื่อน าเสนอในรูปแบบต่างๆ ที่สามารถสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายที่หลากหลายได้

อย่างมปีระสิทธิภาพ การเขียนรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ควรมีความละเอียดครบถ้วนตามหลัก

วิชาการ แตค่วรเขียนในรูปแบบที่เข้าใจง่ายและเน้นการน าไปใช้ประโยชน์ 

นอกจากรายงานวิจัยแล้ว การสรา้งสื่อน าเสนอที่หลากหลายเป็นสิ่งส าคัญในยุคดิจิทัล

ควรจัดท า Poster ทางวิชาการส าหรับการน าเสนอในงานประชุม Infographic ที่สื่อสารข้อมูล

ซับซ้อนในรูปแบบภาพที่เข้าใจง่าย และวีดิทัศน์น าเสนอที่แสดงกระบวนการและผลลัพธ์ของ

งานวิจัยอย่างนา่สนใจ 

การเตรียมต้นแบบหรือผลิตภัณฑ์ที่สามารถสัมผัสและทดลองใช้งานได้จริงมี

ความส าคัญอย่างยิ่ง เพราะท าให้ผู้ประเมินและผู้ที่สนใจสามารถเห็นภาพและเข้าใจคุณค่าของ

งานวิจัยได้ชัดเจนยิ่งขึ้น ต้นแบบควรมีความสมบูรณ์พร้อมใช้งาน มีคู่มือการใช้งาน และข้อมูล

ต้นทุนการผลิตที่ชัดเจน 

ขั้นตอนที่ 3: การเข้าประกวด 

การเข้าประกวดเป็นกลไกส าคัญในการสร้างการรับรู้และการยอมรับในคุณค่าของ

งานวิจัย ก่อนส่งผลงานควรศึกษาเกณฑ์การประกวดอย่างละเอียด เข้าใจวัตถุประสงค์และ

กลุ่มเป้าหมายของรางวัลนั้นๆ เพื่อปรับเนือ้หาและวิธีการน าเสนอใหส้อดคล้อง 

แหล่งรางวัลส าคัญส าหรับงานวิจัยด้านการเกษตรและเทคโนโลยี ได้แก่ รางวัลนักวิจัย

ด้านการเกษตรดีเด่นและรางวัลโครงการวิจัยดีเด่นจากส านักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร 

(สวก.) ซึ่งมีการประเมินทั้งคุณภาพทางวิชาการและผลกระทบต่อชุมชน งานมหกรรมงานวิจัย

แห่งชาติที่จัดโดยกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม และรางวัล DOA 

Together Award จากกรมวิชาการเกษตร 

ขั้นตอนการประกวดในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี(RMUTT) 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี (RMUTT) ถือเป็นหนึ่งในสถาบันการศึกษาช้ัน

น าที่มีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมการวิจัยและนวัตกรรมสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์และ

สังคม โดยจัดงาน RMUTT EXPO เป็นประจ าทุกปี เพื่อให้เป็นเวทีที่นักวิจัย อาจารย์ และ

นักศึกษาได้น าเสนอผลงาน และเข้าร่วมการประกวดที่มมีาตรฐานสูง 



  

 

โดยงานที่ส าคัญคือ งาน RMUTT EXPO 2025 ภายในงาน RMUTT EXPO มีการประกวด

หลักๆ 3 ประเภท ซึ่งแตล่ะประเภทมีจุดเน้นและเงื่อนไขแตกต่างกัน 

1. RMUTT Innovation and Invention Awards 2025 เป็นการประกวดผลงานนวัตกรรม

และสิ่งประดิษฐ์ของคณาจารย์และนักศกึษามหาวิทยาลัย โดยประเมินจากความเป็นนวัตกรรม 

คุณภาพทางวิชาการ ประโยชน์ใชส้อย และความเป็นไปได้ในการตอ่ยอดเชิงพาณชิย์  

2. Fundamental Fund Research Awards 2025 เป็นการประกวดผลงานวิจัยของ

นักวิจัยที่ได้รับทุนวิจัย และเป็นการประกวดเพิ่มเติมส าหรับนักวิจัยที่ได้รับทุนในปีก่อนหน้า 

(2564-2566) หรอืนักวิจัยที่ได้รับทุนจากแหล่งอื่น เชน่ งบประมาณรายได้ กองทุนส่งเสริมการ

วิจัย หรอืโครงการ R2R  

3. Startup Prototype Pitching เป็นการประกวดน าเสนอแนวคิด Prototype ของ

นักศึกษา ที่มีศักยภาพในการต่อยอดเชิงพาณิชย์เป็น Startup และมีโอกาสได้รับทุนสนับสนุน

การพัฒนาต้นแบบเพิ่มเติมจากมหาวทิยาลัย  

ขั้นตอนการประกวดรายละเอียด และการเตรยีมตัวมีดังน้ี 

1) ศกึษาการประกาศและข้อก าหนดการประกวด 

การประกวดในงาน RMUTT EXPO ไม่ได้เริ่มต้นจากวันแรกของงาน แต่เป็น

กระบวนการที่มีขัน้ตอนเป็นล าดับและใช้เวลาหลายเดือน ขั้นตอนแรกคือการศึกษารายละเอียด

และเกณฑ์การประกวด โดยนักวิจัยและนักศึกษาสามารถเข้ าศึกษาข้อมูลผ่านเว็บไซต์

สถาบันวิจัยและพัฒนา (IRD) ของ RMUTT ที่ ird.rmutt.ac.th หรอืจากเอกสารที่ดาวนโ์หลดผ่าน 

Google Form หรอื QR Code ที่มหาวิทยาลัยก าหนด 

2) การลงทะเบียน 

การลงทะเบียนเข้าร่วมประกวดผ่านระบบออนไลน์ (Google Form) ภายใน

ก าหนดเวลา ตัวอย่างเช่น ในปี 2568 ต้องลงทะเบียนภายในวันที่ 25 กรกฎาคม 2568 ในการ

ลงทะเบียน ต้องระบุข้อมูลส าคัญ เช่น ชื่อผู้ส่ง อาจารย์ที่ปรึกษา ชื่อผลงาน หมวดหมู่ของ

ผลงาน และแหลง่เงนิทุนที่ได้รับ 

3) เตรียมและจัดท าเอกสารตามรูปแบบ 

หลังจากลงทะเบียนแล้ว นักวิจัยจะต้องเตรียมและจัดท าเอกสารตามรู ปแบบที่

มหาวิทยาลัยก าหนด ซึ่งประกอบด้วย One Page Summary (ในรูปแบบ .doc และ .pdf) ใบ

สมัคร หนังสือยืนยันความเป็นเจ้าของผลงาน และหากเป็นการแสดงผลงานแบบ Poster 

Presentation ต้องจัดเตรียม Poster ให้เรียบร้อย 

 



  

 

4) เข้าร่วมประกวด 

ขั้นตอนการส่งผลงานเข้าร่วมประกวดคือการส่งไฟล์แบบสรุปผลงาน (One Page 

Summary) ผ่านอีเมลผู้รับผิดชอบทุนนั้นๆ ตามวันที่ก าหนด เช่น ในปี 2568 ต้องส่งภายในวันที่ 

4 สิงหาคม 2568 ล่าสุด ส าหรับการแสดงผลงานแบบ Poster ต้องติดตั้ง Poster ในวันที่ 28 

สิงหาคม 2568 เวลา 15:00 น. เป็นต้นไป 

หลังจากส่งผลงาน คณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิจะท าการประเมินผลงาน โดยประเมิน

จากองค์ประกอบต่างๆ เช่น นวัตกรรม คุณภาพทางวิชาการ ความชัดเจนของวัตถุประสงค์ 

ศักยภาพในการต่อยอด และความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) ผลการ

ประเมินจะประกาศผ่านช่องทางวิชาการของมหาวิทยาลัยและการแจ้งเป็นรายบุคคล 

การน าเสนอผลงานต่อคณะกรรมการควรเน้นที่นวัตกรรมและความโดดเด่นของ

งานวิจัย ผลกระทบที่เกิดขึน้จรงิตอ่ชุมชนหรืออุตสาหกรรม ศักยภาพในการขยายผล และความ

ยั่งยืนของผลลัพธ์ การใช้ข้อมูลเชิงประจักษ์ เช่น ตัวเลขรายได้ที่เพิ่มขึ้น จ านวนผู้รับประโยชน์ 

หรือผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม จะช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและโน้มน้าวใจคณะกรรมการได้ดี

ยิ่งขึ้น 

ขั้นตอนที่ 4: การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน 

การถ่ายทอดเทคโนโลยีเป็นหัวใจส าคัญของการน างานวิจัยไปใช้ประโยชน์อย่างแท้จรงิ 

โดยมีรูปแบบการถ่ายทอดที่หลากหลายซึ่งควรเลือกใช้ให้เหมาะสมกับบริบทและกลุ่มเป้าหมาย 

การอบรมเชิงปฏิบัติการเป็นวิธีการที่ได้รับความนิยมสูง โดยจัดอบรมทีละกลุ่มประมาณ 20-

30 คน ให้ผู้เข้าอบรมได้ปฏิบัติจริง มีเอกสารประกอบการอบรมที่ชัดเจนและเข้าใจง่าย และ

มอบใบประกาศนยีบัตรเพื่อสรา้งแรงจูงใจ 

การสาธิตในพืน้ที่จรงิช่วยใหเ้กษตรกรและชุมชนได้เห็นผลที่เป็นรูปธรรม โดยนักวิจัยลง

พื้นที่เพื่อสาธิตการใช้เทคโนโลยีและให้ผู้เข้าร่วมได้ลงมือท าแบบ hands-on ซึ่งช่วยเพิ่มความ

เข้าใจและความมั่นใจในการน าไปปรับใช้ การจัดท าแปลงเรียนรู้หรือแปลงสาธิตในพื้นที่เป็นอีก

วิธีหนึ่งที่มีประสิทธิภาพ โดยจัดท าแปลงต้นแบบให้ชุมชนสามารถศึกษาดูงานและเปรียบเทียบ

ผลระหว่างวิธีเดิมกับเทคโนโลยีใหมไ่ด้อย่างชัดเจน 

การสร้างเครือข่ายชุมชนเป็นกลยุทธ์ระยะยาวที่มีความส าคัญ โดยเชื่อมโยงกลุ่ม

เกษตรกร สหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเข้าด้วยกัน สร้างการแลกเปลี่ยน

เรียนรู้ระหว่างกลุ่มและช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ท าให้การใช้เทคโนโลยีมีความยั่งยืนและขยาย

ผลได้เอง 



  

 

การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนถือเป็นขั้นตอนส าคัญในงานวิจัยและนวัตกรรมที่เน้น

ผลประโยชน์เชิงปฏิบัติ โดยเป็นส่วนหนึ่งของกรอบการวิจัยหลายประเภท โดยเฉพาะ ทุนวิจัย

เพื่อท้องถิ่น (CBR) และ ทุนวิจัยเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต (AppTech) ที่เปิดรับสมัครจาก

สถาบันอุดมศกึษา รวมถึงหน่วยงานภาครัฐที่หลากหลาย 

ขั้นตอนการถ่ายทอดเทคโนโลยีและกิจกรรมหลัก 

การถ่ายทอดเทคโนโลยีไปยังชุมชนเป็นกระบวนการที่มีล าดับขั้นตอนชัดเจน เริ่มตัง้แต่  

1) ขั้นเตรยีมการ 

ซึ่งจ าเป็นต้องลงพื้นที่ส ารวจและระบุความต้องการจริงของชุมชน โดยการ

สัมภาษณ์ผู้น าชุมชน ศกึษาศักยภาพท้องถิ่น และเข้าใจบริบทวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อให้ได้ความ

เข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับปัญหาที่แท้จริงของชุมชน 

2) ขั้นคัดเลือกเทคโนโลยี  

ซึ่งต้องวิเคราะห์และเลือกเทคโนโลยีหรือผลงานวิจัยที่ตรงกับปัญหาชุมชน 

พิจารณาความเป็นไปได้ด้านเศรษฐศาสตร์ ต้นทุนการใช้งาน และความเหมาะสมกับข้อจ ากัด

สภาพแวดล้อมท้องถิ่น ขั้นตอนนี้มีความส าคัญเพราะจะตัดสินว่าเทคโนโลยีที่ถ่ายทอดจะ

ประสบความส าเร็จหรอืไม่ 

3) ขั้นการฝึกอบรม  

เป็นจุดส าคัญที่ต้องจัดโครงการฝึกอบรมแบบภาคปฏิบัติ เพื่อสอนเทคโนโลยี 

ทักษะใหม่ และความรู้ในการใช้งาน บ ารุงรักษา รวมถึงการพัฒนาจติส านึกและเจตคติเชิงบวก

ต่อการน าเทคโนโลยีไปใช้ ชุมชนจะต้องมีความรู้และทักษะพอเพียง และมีความมั่นใจที่จะปรับ

ใช้เทคโนโลยีด้วยตนเอง 

4) ขั้นการทดลองใช ้ 

ให้ชุมชนทดลองใช้เทคโนโลยีเป็นระยะ พร้อมการสังเกตและบันทึกผลการใช้จริง 

เพื่อแก้ไขปัญหาที่อาจเกิดขึ้นและปรับปรุงเทคโนโลยีให้เหมาะสมกับสภาพท้องถิ่นโดยเฉพาะ 

ขั้นตอนนี้ส าคัญมากเพราะเป็นการหาวิธีการใช้เทคโนโลยีที่สอดคล้องกับสถานการณ์จริงของ

ชุมชน 

5) ขั้นการประเมินผล  

มีหน้าที่วัดผลการเปลี่ยนแปลงในชุมชน ประเมินผลทางเศรษฐศาสตร์และสังคม 

เก็บบทเรียนจากการท างาน และจัดท ารายงานผล เพื่อให้มีข้อมูลพิสูจน์ความเป็นไปได้และ

อิทธิพลของเทคโนโลยีต่อการพัฒนาชุมชน 

 



  

 

6) ขั้นการขยายผล  

ที่สนับสนุนให้ชุมชนเป็นศูนย์ถ่ายทอดนวัตกรรมให้กับชุมชนอื่น สร้างเครือข่าย

ชุมชนผู้ใช้เทคโนโลยี ส่งเสริมการสร้างอาชีพและธุรกิจใหม่ รวมถึงบันทึกและเผยแพร่องค์

ความรูท้ี่ได้รับ 

ประเภททุนวิจัยและการสนับสนุนการถ่ายทอด 

1) ทุนวิจัยเพื่อท้องถิ่น (Community-Based Research: CBR) เป็นหนึ่งในรูปแบบที่

ส าคัญที่ เน้นการสร้างโจทย์วิจัยจากความต้องการจริงของชุมชน โดยให้ ชุมชนเป็น

ผู้ด าเนินการวิจัยเอง มีระยะเวลา 2-3 ปี และรับการสนับสนุนจากสกสว. (ส านักงาน

คณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม) โดยมีแนวทางพื้นฐานในการพัฒนา 

ได้แก่ การพัฒนาโจทย์วิจัยเพื่อท้องถิ่นที่เน้นการศกึษาพื้นที่เป้าหมายเพื่อสร้างโครงการวิจัยให้

เป็นรูปธรรม และการพัฒนากระบวนการสนับสนุนงานวิจัยใหม้ีคุณภาพและประสิทธิภาพ 

2) ทุนวิจัยเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต (AppTech: Application of Technology) เป็น

โครงการที่เน้นการขยายผลและต่อยอดเทคโนโลยี มีระยะเวลาสั้นกว่า (1-2 ปี) และปฏิบัติการ

จริงในชุมชน รับการสนับสนุนจากบพท./บพค./บพข. ซึ่งเป็นส านักและองค์กรส่งเสริมการวิจัย

ตามภูมิภาค 

3) ทุนวิจัยและนวัตกรรมเพื่อถ่ายทอดเทคโนโลยี (CMR: Research and Innovation for 

Transfer Technology to Rural Community ) ได้รับกสนสนับสนุนจาก พบท. เป็นต้น มี

จุดมุ่งหมายเพื่อน าองค์ความรู้จากผลงานวิจัยและภูมิปัญญาท้องถิ่นมาถ่ายทอดทักษะและ

เทคโนโลยีที่เหมาะสมแก่ชุมชนฐานราก โดยชุมชนเป็นผู้ก าหนดประเด็นปัญหาโจทย์วิจัยเอง 

เน้นการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างสถาบันอุดมศึกษา ผู้ประกอบการชุมชน และ

หนว่ยงานท้องถิ่น 

4) การจัดตั้งศูนย์เรียนรู้และคลินิกเทคโนโลยี เป็นกิจกรรมสนับสนุนส าคัญที่ท าให้เกิด

การถ่ายทอดเทคโนโลยีอย่างต่อเนื่อง โดยสร้างฮับในการเรียนรู้ให้ชุมชน ตัวอย่างเช่น ศูนย์

เรียนรู้การแปรรูป ศูนย์เทคโนโลยีการเกษตร เพื่อเป็นจุดศูนย์กลางในการรับค าปรึกษา แก้ไข

ปัญหา และปรับปรุงเทคโนโลยีระหว่างการใช้งาน โดยแพลตฟอร์มการขอทุนเพื่อคลินิก

เทคโนโลยีที่ สป.อว. อนุญาตให้ส่งข้อเสนอโครงการภายใต้ 4 แพลตฟอร์ม หลัก ดังนี้: 

- แพลตฟอร์ม TCS (Technology Consulting Service) – บริการให้ค าปรึกษาและ

ข้อมูลเทคโนโลยี 

- แพลตฟอร์ม NCB (Network Capacity Building) – พัฒนาขดีความสามารถเครือขา่ย 

- แพลตฟอร์ม BCE (Building Community Enterprise) – เพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน 



  

 

- แพลตฟอร์ม SCI (Science Community Incubator) - บ่มเพาะหมูบ่้านวิทยาศาสตร์ 

ขั้นตอนที่ 5: การขยายผลและติดตามประเมินผล 

การขยายผลและติดตามประเมินผลเป็นขั้นตอนสุดท้ายที่จะท าให้งานวิจัยสร้าง

ผลกระทบในวงกว้างและยั่งยืน การจัดตั้งกลุ่มต้นแบบหรือครัวเรือนต้นแบบเป็นกลยุทธ์ส าคัญ 

โดยคัดเลือกผู้ที่สามารถน าเทคโนโลยีไปใช้ได้ดีมาเป็นต้นแบบใหชุ้มชนอื่นศกึษาดูงาน ซึ่งจะช่วย

สร้างความน่าเชื่อถือและกระตุน้ให้ผูอ้ื่นสนใจน าไปปรับใช้  

การตดิตามผลการใช้งานควรท าอย่างต่อเนื่องและเป็นระบบ โดยเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ 

เชน่ รายได้ที่เพิ่มขึน้ ต้นทุนที่ลดลง ผลผลิตที่เพิ่มขึ้น และข้อมูลเชิงคุณภาพ เชน่ ความพึงพอใจ 

ทัศนคติ และพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลง การประเมินผลกระทบควรพิจารณาทั้งในมิติเศรษฐกิจ 

สังคม และสิ่งแวดล้อม เพื่อให้เห็นภาพรวมของผลส าเร็จและขอ้จ ากัดที่ควรปรับปรุง  

การเผยแพรผ่ลส าเร็จผ่านช่องทางต่างๆ เชน่ การจัดงานแสดงผลงาน การน าเสนอในที่

ประชุมวิชาการ การเขียนบทความในวารสาร และการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อมวลชน จะช่วย

สร้างแรงบันดาลใจให้ผู้อื่นและดึงดูดการสนับสนุนจากหน่วยงานต่างๆ นอกจากนี้ ข้อมูลจาก

การประเมินผลควรน ากลับมาปรับปรุงและพัฒนางานวิจัยในรอบต่อไป ท าให้เกิดวงจรการ

พัฒนาอย่างตอ่เนื่อง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

กลยุทธ์การน างานวิจัยสู่ความส าเร็จ 

1) การสร้างโจทย์วิจัยที่ตอบโจทย์ชุมชน 

ความส าเร็จของงานวิจัยเพื่อการใช้ประโยชน์เริ่มต้นจากโจทย์วิจัยที่ดี งานวิจัยเพื่อ

ท้องถิ่นที่ประสบความส าเร็จมักมีโจทย์ที่มาจากชุมชนเอง ไม่ใช่จากนักวิจัยฝ่ายเดียว การเข้าสู่

ชุมชนและสร้างความเข้าใจกับชุมชนเป็นขั้นตอนแรกที่ส าคัญ นักวิจัยควรใช้เวลาในการศึกษา

บริบทของชุมชน สัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และจัดเวทีระดมความคิดเห็นเพื่อให้ได้โจทย์ที่

ชุมชนต้องการแก้ไขจรงิ 

การวิเคราะห์ปัญหาของชุมชนอย่างเป็นระบบเป็นสิ่งจ าเป็น โดยควรพิจารณาความ

เหมาะสมและความเป็นไปได้ของวิธีการที่จะน ามาแก้ปัญหา รวมถึงการบริหารจัดการเกี่ยวกับ

ผู้รับผิดชอบ ระยะเวลา งบประมาณ และการติดตามประเมินผล การสร้างทีมวิจัยที่มีความ

หลากหลาย ประกอบด้วยนักวิจัยชาวบ้าน นักวิชาการ ข้าราชการ และผู้ทรงคุณวุฒิ จะช่วยให้

ได้มุมมองที่รอบด้านและเพิ่มโอกาสความส าเร็จ 

2) การบูรณาการและสร้างเครือข่าย 

การท างานแบบบูรณาการเป็นกุญแจส าคัญของความส าเร็จในการน างานวิจัยไปใช้

ประโยชน์ โมเดลการพัฒนาแบบบูรณาการที่ประสบความส าเร็จ เช่น "กาฬสินธุ์โมเดล" หรือ 

"อ าเภอเหนือคลองบูรณาการ" ล้วนใช้การเชื่อมโยงทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องเข้าด้วยกัน การ

พัฒนาเชิงพื้นที่ (Area-based Development) ที่ใช้ข้อมูลจากแพลตฟอร์มดิจิทัลในระบบต่างๆ 

ร่วมกัน เช่น ระบบ TPMAP ช่วยให้การท างานมีประสิทธิภาพและตอบโจทย์ความต้องการของ

พืน้ที่ได้ดียิ่งขึน้ 

การสร้างเครือข่ายระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา และชุมชน

เป็นปัจจัยส าคัญที่จะท าให้งานวิจัยสามารถขยายผลได้อย่างกว้างขวาง การมีส่วนร่วมของทุก

ภาคส่วนตั้งแต่การวางแผนจนถึงการปฏิบัติงานจริงช่วยสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของและเพิ่ม

ความยั่งยืนของผลลัพธ์ 

3) การใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการถ่ายทอด 

ในยุคดิจิทัล การใช้เทคโนโลยีในการถ่ายทอดความรู้เป็นสิ่งจ าเป็น การสร้างสื่อดิจิทัล

ที่หลากหลาย เช่น วีดิโอคลิป Infographic และ Motion graphic ช่วยให้ข้อมูลที่ซับซ้อนสามารถ

สื่อสารได้ง่ายและน่าสนใจยิ่งขึ้น การเผยแพร่ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย เช่น Facebook LINE 

และ YouTube ช่วยใหเ้ข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้กว้างขวางและรวดเร็ว 

การใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ในการจัดการข้อมูลและประสานงาน เช่น ระบบฐานข้อมูล

ชุมชน ระบบติดตามผลการใช้งาน และแอปพลิเคชันส าหรับเกษตรกร ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพใน



  

 

การท างานและการติดตามประเมินผล อย่างไรก็ตาม ต้องไม่ลืมว่าการลงพื้นที่และการสื่อสาร

แบบตัวต่อตัวยังคงมีความส าคัญ โดยเฉพาะกับกลุ่มเป้าหมายที่อาจไม่คุ้นเคยกับเทคโนโลยี

ดิจทิัล 

ดังนัน้การน างานวิจัยเข้าประกวดและน าไปใช้ประโยชน์แก่ชุมชนเป็นกระบวนการที่ต้อง

อาศัยความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในทั้งหลักวิชาการและบริบทของพื้นที่ การมีกระบวนการที่เป็น

ระบบตั้งแต่การเตรียมงานวิจัย การจัดท าเอกสารและรูปแบบการน าเสนอ การเข้าประกวด 

การถ่ายทอดเทคโนโลยี ไปจนถึงการขยายผลและติดตามประเมินผล จะช่วยเพิ่มโอกาส

ความส าเร็จและสร้างผลกระทบที่ยั่งยืน 

ตัวอย่างงานวิจัยที่ประสบความส าเร็จในสาขาต่างๆ แสดงให้เห็นว่าการตอบโจทย์

ปัญหาจริงของชุมชน การใชก้ระบวนการมีส่วนร่วม การบูรณาการความร่วมมอืจากหลายภาค

ส่วน และการมุ่งเน้นการพัฒนาคน เป็นปัจจัยส าคัญที่น าไปสู่ความส าเร็จ นักวิจัยควรมองการ

เข้าประกวดเป็นเครื่องมือในการสร้างเครือข่าย รับการยอมรับ และเปิดโอกาสในการขยายผล 

มากกว่าการมุ่งเพียงรางวัล ในท้ายที่สุด ความส าเร็จที่แท้จริงของงานวิจัยวัดได้จากผลกระทบ

ที่เกิดขึ้นจริงในชุมชน ไม่ว่าจะเป็นการเพิ่มรายได้ การลดต้นทุน การปรับปรุงคุณภาพชีวิต หรือ

การพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชน การติดตามและประเมินผลอย่างต่อเนื่อง พร้อมน าข้อมูล

กลับมาปรับปรุงและพัฒนาในรอบต่อไป จะช่วยให้เกิดวงจรการพัฒนาที่ยั่งยืนและสร้าง

ผลกระทบในวงกว้างตอ่ไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

 

ส่วนที่ 10 ตัวอย่างผลงานประกวด(ไดร้ับรางวลั) 
 

ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) 



  

 

ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

 
  ภาพท่ี 10.1  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.2  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) 



  

 

ภาพท่ี 10.2  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.2  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.2  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 



  

 

ภาพท่ี 10.2  แสดงตัวอย่างผลงานประกวด (ได้รับรางวัล) (ต่อ) 
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